Indicadores e resultados

Economia da Cultura:
analise pelo lado da oferta

Introducao

A caracterizacao da economia da cultura pelo lado da oferta per-
mite apresentar a configuracao do setor cultural para trés segmentos
econdmicos: industria, comércio e servicos. Para tanto, procurou-se
analisar a participacao das atividades culturais no total das seguintes
variaveis: pessoal ocupado, nimero de empresas, receita, custos, valor
adicionado, valor bruto da producao, custo das operacoes industriais,
consumo intermediario e valor da transformacéo industrial. Também
foram investigadas as diferencas do valor de alguns indicadores das
atividades culturais em relacao aos trés setores econdmicos, sendo
eles: salario médio, custo do trabalho, taxa de margem de comercia-
lizacao e taxa de investimento.

A analise foi baseada nos dados do Cadastro Central de Empresas -
CEMPRE e das pesquisas estruturais economicas do IBGE (Pesquisa
Industrial Anual - Empresa - PIA-Empresa, Pesquisa Anual de Comércio -
PAC, e Pesquisa Anual de Servicos - PAS).

Os dados do CEMPRE se referem aos dados cadastrais e eco-
ndmicos do conjunto de empresas e de organizagoes formalmente
constituidas no Pais, independente da atividade exercida ou da natureza
juridica. A partir desse banco de dados, foi possivel analisar o pessoal
ocupado e salarios pagos, assim como a dimensao desse setor, ou
seja, a sua representatividade no total de empresas em relacao aos
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trés segmentos econdmicos. Estas variaveis também foram analisadas por natureza
juridica das unidades constantes do cadastro.

Em comparacao com as pesquisas, o CEMPRE permite analisar maiores deta-
lhamentos de atividade, uma vez que as estatisticas das pesquisas sao obtidas por
amostragem probabilistica do universo de empresas constantes no CEMPRE. As
pesquisas, porém, permitem analisar um conjunto mais amplo de variaveis.

Analise do Cadastro Central de Empresas

Numero de empresas e Pessoal ocupado

Em 2003, atuaram na producao cultural brasileira 269 074 empresas que ocupa-
ram 1431 449 pessoas, das quais 1 007 158 eram trabalhadores assalariados (Tabela 1).
Em relagdo ao universo das empresas formalmente constituidas no Pais, estes nimeros
corresponderam, em termos percentuais, a 5,2% do numero de empresas, 4,0% do
pessoal ocupado total e 3,5% do pessoal ocupado assalariado.

Tabela 1 - Namero de empresas, pessoal ocupado total e
assalariado no Cadastro Central de Empresas e no setor cultural - Brasil - 2003

Numero Pessoal ocupado
Especificacao de
empresas Total Assalariado
Cadastro Central de Empresas - CEMPRE 5 185 573 35 674 496 28 472 834
Setor cultural (AIC+ACC+ASC) 269 074 1431449 1007 158
Participagdo do setor cultural no CEMPRE (%) 5,2 4,0 3,56
Atividades Industriais Culturais - AIC 39 645 326 726 263 823
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC no total do
setor cultural (%) 14,7 22,8 26,2
Atividades Comerciais Culturais - ACC 71 253 211 066 114 208
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC no total do
setor cultural (%) 26,5 14,7 1,3
Atividades de Servigos Culturais - ASC 158 176 893 657 629 127
Participacao das Atividades de Servicos Culturais - ASC no
setor econdmico (%) 58,8 62,4 62,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.

No segmento cultural, o setor com maior participacao foi o de servicos, com
aproximadamente 59% das empresas e 62% do pessoal ocupado total e do assalariado,
como mostram os dados da (Tabela 1). O segmento cultural de servigos considerado
pelo CEMPRE neste estudo é bastante diverso e heterogéneo, ja que agrega um con-
junto de empresas desde as de publicidade, fotografia, atividades cinematogréficas e
de video, radio e televisao, bibliotecas, arquivos, museus, até outras ligadas ao lazer
e diversao. Além destas, fazem parte as atividades de pesquisa e desenvolvimento,
de educacao profissional e os servicos prestados pelas empresas de telecomunicacgao
e de informatica, entre outras.

Em seguida, o comércio despontou com a segunda maior participagao no nu-
mero de empresas (26,5%), apesar de ser o que menos emprega (14,7% do total de
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pessoal ocupado e 11,3% pessoal ocupado assalariado). Finalmente, a industria de
transformacao de bens culturais, com uma participacao de 14,7% no total de empre-
sas, foi 0 segundo empregador do setor cultural, com 22,8% do total de ocupados e
26,2% dos trabalhadores assalariados.

Analisando a questdao do emprego no setor cultural sob o foco da divisao do
pessoal ocupado entre assalariados e socios/proprietarios, percebe-se que no comeér-
cio havia o maior percentual de participacao de socios proprietarios (45,9%), seguido
pelos servicos (29,6%) e, por fim, pela industria (19,3%), conforme mostra o Grafico 1.
Este resultado é um indicio de que no comércio existia um maior nUmero de pessoas
que atuavam como proprietarios, explorando sozinhos ou em sociedade, enquanto
na industria predominava a mao-de-obra assalariada.

Grafico 1 - Distribuicao percentual do nimero de sdcios e
proprietarios e pessoal assalariado no setor cultural

Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.

ATabela 2 apresenta o numero de empresas, o pessoal ocupado total e assa-
lariado e o valor dos salarios e outras remuneragoes pagos em 2003 nas atividades
relacionadas ao setor cultural.

Em termos absolutos, as atividades culturais que absorveram maior quantidade
de mao-de-obra na industria, no ano de 2003, foram as atividades de edicao; edicao
e impressao de outros produtos graficos, tais como cartoes postais, pOsteres e gra-
vuras avulsas (47 569 pessoas); a edicao e a impressao de jornais (37 702 pessoas) e
fabricacao de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e material trancado - exceto
moveis (27 509 pessoas).

No comércio, as atividades que mais se destacaram foram o comércio varejista
de livros, jornais e revistas (84 913 pessoas). Também sobressairam as atividades de
comércio atacadista de artigos de escritério e de papelaria; papel, papelao e seus
artefatos; livros, jornais e outras publicacoes (16 101 pessoas) e ainda comércio ata-
cadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, partes e pecas
(9 560 pessoas).
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Tabela 2 - Numero de empresas, pessoal ocupado total e
assalariado, segundo classificacao CNAE - Brasil - 2003

(continua)
Ndmero Pessoal ocupado
Classificagao Nacional de Atividades Econémicas de Assa-
empresas Total lariado
Setor cultural 269 074 1431449 1007 158
FABRICACAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE MADEIRA, PALHA, CORTICA E MATERIAL
TRANCADO - EXCETO MOVEIS 5663 35438 27 509
2029-0 Fabricacao de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e material trancado -
exceto moveis 5663 35438 27 509
EDICAO; EDICAO E IMPRESSAO 17 041 155 583 127 607
22.14-4 Edicao de discos, fitas e outros materiais gravados 698 2488 1309
22.15-2 Edicao de livros, revistas e jornais 1584 13 364 10 796
22.16-0 Edicdo e impressao de livros 1286 25377 23 091
22.17-9 Edicao e impressao de jornais 2582 41914 37702
22.18-7 Edicdo e impressao de revistas 775 8475 7 140
22.19-5 Edicao; edicao e impressao de outros produtos gréaficos 10 116 63 965 47 569
IMPRESSAO DE JORNAIS, REVISTAS E LIVROS E OUTROS SERVICOS GRAFICOS 11 666 51 105 32523
22.21-7 Impressao de jornais, revistas e livros 1651 13 047 10 319
22.29-2 Execucao de outros servicos gréaficos 10 015 38 058 22 204
REPRODUGAO DE MATERIAIS GRAVADOS 546 7 698 6 891
22.31-4 Reproducao de discos e fitas 205 6 643 6342
22.32-2 Reprodugéo de fitas de videos 234 608 285
22.34-9 Reproducgao de softwares em disquetes e fitas 107 447 264
FABRICACAO DE COMPUTADORES 235 6613 6231
30.21-0 Fabricagdo de computadores 235 6613 6231
FABRICACAO DE APARELHOS TELEFONICOS, SISTEMAS DE INTERCOMUNICAGAO E
SEMELHANTES 546 11 001 10 103
32.22-0 Fabricacao de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicacao e
semelhantes 546 11 001 10 103
FABRICAQI\O DE APARELHOS RECEPTORES DE RADIO ETELEVISAO E DE REPRODUGAO,
GRAVACAO OU AMPLIFICACAO DE SOM E VIDEO 487 23541 22 744
32.30-1 Fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao e
de reproducao, gravacao ou amplificagdo de som e video 487 23 541 22 744
FABRICACAO DE PRODUTOS DIVERSOS 3461 35747 30215
36.91-9 Lapidacao de pedras preciosas e semipreciosas, fabricagcao
de artefatos de ourivesaria e joalheria 1817 14 099 11 196
36.92-7 Fabricacao de instrumentos musicais 194 2 667 2 337
36.93-5 Fabricacao de artefatos para caga, pesca e esporte 462 4969 4229
36.94-3 Fabricacao de brinquedos e de jogos recreativos 988 14 012 12 453
COMERCIO VAREJISTA DE LIVROS, JORNAIS, REVISTAS E PAPELARIA 60 473 165 910 84913
52.46-9 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 60 473 165 910 84913
COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS USADOS 4 965 10 008 3634
52.50-7 Comércio varejista de artigos usados 4 965 10 008 3634
ALUGUEL DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS 13 835 35993 16 330
71.40-4 Aluguel de objetos pessoais e domésticos 13835 35993 16 330
CONSULTORIA EM SOFTWARE 15 962 90 815 61208
72.21-4 Desenvolvimento e edicao de softwares prontos para uso 2390 6 391 2022

72.29-0 Desenvolvimento de softwares sob encomenda e outras
consultorias em software 13572 84 424 59 186
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Tabela 2 - Namero de empresas, pessoal ocupado total
e assalariado, segundo classificacao CNAE - Brasil - 2003

IBGE

(concluséo)
Namero Pessoal ocupado
Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas de Assa-
empresas Total lariado
PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS FiSICAS E
NATURAIS 739 30 255 29 199
73.10-5 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturais 739 30 255 29 199
PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DAS CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 828 7 455 6 197
73.20-2 Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais e humanas 828 7 455 6 197
PUBLICIDADE E ATIVIDADES FOTOGRAFICAS 33019 110 735 57 459
74.40-3 Publicidade 25 620 84 867 42 482
74.91-8 Atividades fotograficas 7 399 25 868 14977
EDUCAGAO PROFISSIONAL E OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO 29 743 241764 187 911
80.96-9 Educacao profissional de nivel técnico 2019 51939 47 605
80.97-7 Educagao profissional de nivel tecnolégico 163 5574 5337
80.99-3 Outras atividades de ensino 27 561 184 251 134 969
ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS E DE VIDEO 10 073 31470 15718
92.11-8 Producao de filmes cinematograficos e fitas de video 6 599 15 926 5017
92.12-6 Distribuicado de filmes e de videos 2575 5490 2031
92.13-4 Projecéo de filmes e de videos 899 10 054 8670
ATIVIDADES DE RADIO E DETELEVISAO 7 646 88 068 76 044
92.21-5 Atividades de radio 6 303 41 237 31170
92.22-3 Atividades de televisao 1343 46 831 44 874
OUTRAS ATIVIDADES ARTISTICAS E DE ESPETACULOS 19 334 47 497 17 405
92.31-2 Atividades de teatro, musica e outras atividades artisticas e literarias 12 564 30 267 10 117
92.32-0 Gestao de salas de espetaculos 1215 2975 1205
92.39-8 Outras atividades de espetaculos, nao especificadas anteriormente 5 555 14 255 6 083
ATIVIDADES DE AGENCIAS DE NOTICIAS 1054 3335 1683
92.40-1 Atividades de agéncias de noticias 1054 3335 1683
ATIVIDADES DE BIBLIOTECAS, ARQUIVOS, MUSEUS E OUTRAS ATIVIDADES CULTURAIS 995 8147 7177
92.51-7 Atividades de bibliotecas e arquivos 284 2031 1727
92.52-5 Atividades de museus e de conservacao do patriménio histérico 253 2913 2707
92.563-3 Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais
e reservas ecologicas 458 3203 2743
COMERCIO ATACADISTA DE ARTIGOS DE ESCRITORIO E DE PAPELARIA; LIVROS,
JORNAIS E OUTRAS PUBLICACOES 4520 23 342 16 101
5147-0 Comércio atacadista de artigos de escritorio e de papelaria; papel,
papeldo e seus artefatos; livros, jornais e outras publicacoes 4520 23 342 16 101
COMERCIO ATACADISTA DE COMPUTADORES, EQUIPAMENTOS DE TELEFONIA E
COMUNICACAO, PARTES E PECAS 1295 11 806 9 560
51.65-9 Comeércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e
comunicacao, partes e pecas 1295 11 806 9560
TELECOMUNICAGOES 5247 89 203 80 285
64.20-0 Telecomunicacoes 5247 89 203 80 285
PROCESSAMENTO E ATIVIDADES DE BANCOS DE DADOS E DISTRIBUICAO DE
CONTEUDO ELETRONICO 19 701 108 920 72511
72.30-3 Processamento de dados 18 803 104 528 69 604
72.40-0 Atividades de banco de dados e distribuicao on-line de contetido
eletronico 898 4392 2907

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.
Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.
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Por fim, como maiores empregadoras no setor de servicos, destacaram-se as
instituicoes que oferecem cursos de qualificacao profissional, de treinamento e de-
mais cursos, inclusive de balé, musica, artes, idiomas, entre outras, representadas
na classe outras atividades de ensino (134 969 pessoas); os servigos de telecomuni-
cacoes (80 285 pessoas); e os servigos de processamento de dados (69 604 pessoas).
Em conjunto, essas atividades agregavam 50,5% do pessoal ocupado assalariado e
50,6% do numero de empresas.

Considerando o porte das empresas, segundo o nimero total de pessoas ocupa-
das, observa-se que as empresas com até 9 pessoas ocupadas representavam 93,0%
do pessoal ocupado total, mas responderam por 37,3% do pessoal ocupado total e por
15,8% do pessoal ocupado assalariado. No outro extremo, as empresas com mais de
500 pessoas ocupadas representavam apenas 0,1%, mas responderam por 22,7% da
ocupacao e por 31,4% do pessoal ocupado assalariado (Grafico 2).

Grafico 2 - Distribuicao percentual do numero de empresas e do
pessoal ocupado em 31.12 no setor cultural - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.

Salarios e outras remuneracoes

A massa salarial anual gerada pelo setor cultural, em 2003, foi de R$ 17,8 bilhoes,
como pode ser visualizado naTabela 3, que apresenta a soma dos salarios e outras
remuneracoes dos trés segmentos econdmicos: industria, comércio e servicos.

Em ordem de grandeza, o que gerou maior massa de saldrios foi o setor de ser-
vicos (R$ 11,6 bilhoes), seguido pela industria, que pagou, aproximadamente, a terca
parte deste valor (R$ 4,1 bilhées). O comércio foi o setor que gerou a menor massa de
salarios (R$ 1,0 bilhao), valor inferior, inclusive, aquele pago pelo grupamento outras
atividades nao especificadas anteriormente, formado pelas atividades de pesquisas,
desenvolvimento e pelas atividades ligadas a recreacao e ao lazer, como as de biblio-
tecas, museus, jardins botanicos, zooldgicos. O valor da massa de salarios gerada por
este grupamento foi superior ao gerado pelo comércio em R$ 63,4 milhoes.

Merece destaque especial a atividade de telecomunicagdes (Tabela 4) que sobres-
saiu-se ao gerar, sozinha, massa salarial superior a do comércio e outros importantes
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Tabela 3 - Salarios e outras remuneracoes dos setores econémicos culturais,
em valores absolutos e participacao percentual - Brasil - 2003

Salarios e outras remuneragoes
dos setores econdmicos culturais

Descricao
Valor absoluto Participacao
(1000 R$) percentual (%)
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC e outras) 17 821912 100,0
Atividades Industriais Culturais - AIC 4110 376 23,1
Atividades Comerciais Culturais - ACC 1029 019 5,8
Atividades de Servigos Culturais - ASC 11 590 077 65,0
Outras atividades nao especificadas anteriormente 1092 439 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.

segmentos. Em 2003, esta atividade pagou, em termos de salarios e outras remunera-
coes, o valor de R$ 3,2 bilhdes. Este foi um dos principais segmentos das atividades de
servigos culturais (ASC) indiretamente relacionadas a cultura, no setor de servigos.

Ainda em relagao ao setor de servigos, quanto as atividades diretamente rela-
cionadas ao setor cultural, trés grupos merecem destaque, em relacao ao percentual
da massa salarial gerada: outras atividades de ensino (R$ 2,4 bilhdes), atividades de
consultoria em software (R$ 1,6 bilhao) e atividades de televisao (R$ 1,3 bilhao).

Quanto as atividades industriais culturais (AIC), o principal segmento foi o de
edicao e impressao, ao gerar o equivalente a R$ 2,3 bilhoes de massa salarial. Este é
o principal segmento da industria de transformacao, pois representa 55,4% da massa
salarial gerada pelas atividades industriais.

Alias, é importante mencionar que, nao so na industria, a cadeia produtiva de
livros, jornais e revistas agrega valor. No comércio, este segmento também tem im-
portante participacao, representando 96,4% do total das atividades comerciais culturais
(ACC) diretamente relacionadas a cultura. Em valores absolutos, a massa de salarios
gerada foi da ordem de R$ 484,7 milhoes.

O valor gerado pelo grupamento formado pelas atividades de pesquisa e desen-
volvimento das ciéncias fisicas e naturais foi de R$ 893,6 milhdes. Esta ¢ a principal ati-
vidade do grupo que agrega também as atividades ligadas ao lazer e a recreacao, como
bibliotecas, museus, zooldgicos, entre outros. A massa salarial gerada por este segmento
representou cerca de 6,1% em relagdo a massa salarial total do setor cultural.

Das 28 atividades relacionadas, apenas sete geraram massa de salario anual
inferior a R$ 100 milhdes. Foram elas: no comércio, as atividades varejistas de ar-
tigos usados (R$ 18,0 milhdes); em servicos, as atividades de agéncias de noticias
(R$ 55,2 milhoes) e as de aluguel de objetos pessoais e domésticos (R$ 93,0 milhdes).
Acrescentam-se a estas as atividades de bibliotecas e arquivos (R$ 23,9 milhoes), de
jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais e reservas ecologicas (R$ 44,3 mi-
Ihdes), e de museus e conservagdo do patriménio histoérico (R$ 48,4 milhdes).

Por fim, as atividades de pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais e hu-
manas, que abrange a economia, a psicologia, o direito, as artes, e outras correlatas,
geraram uma massa salarial de R$ 82,2 milh6es, menos de 10% da massa de salarios
gerada pela area de medicina, biologia, bioquimica, farmacia, entre outras afins.
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Tabela 4 - Salarios e outras remuneragoes do setor econdmico,
em valores absolutos e participacao percentual, segundo ramos de atividades
Brasil - 2003

Salarios e outras remuneracgoes
do setor econémico
Ramos de atividades

Valor absoluto Participacdo
(1000 R$) percentual (%)
Atividades Industriais Culturais - AIC 4 110 376 100,0
Fabricacédo de artefatos diversos de madeira, palha e cortica e material trancado -
exceto moéveis 198 858 4,8
Edicao e impressao 2 275157 55,4
Impressao de jornais, revistas e livros e outros servigos graficos 344 363 8,4
Reproducao de materiais gravados 155 134 3,8
Fabricacdo de computadores 173515 4,2
Fabricacdo de aparelhos telefénicos, sistemas de intercomunicagao e
semelhantes 314 190 76
Fabricacdo de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducéo,
gravacao ou amplificagdo de som e video 394 446 9,6
Fabricacdo de produtos diversos 254714 6,2
Atividades Comerciais Culturais - ACC diretamente ligadas
a cultura 502 780 100,0
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 484 779 96,4
Varejista de artigos usados 18 001 3,6
Atividades Comerciais Culturais - ACC indiretamente ligadas
a cultura 526 239 100,0
Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 162 066 30,8
Atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao,
partes e pecas 364 173 69,2
Atividades de Servicos Culturais - ASC diretamente ligadas a
cultura 6974 793 100,0
Aluguel de objetos pessoais e domésticos 93 045 1,3
Consultoria em software 1613814 23,1
Publicidade e atividades fotograficas 805 176 1,5
Educacao profissional e outras atividades de ensino 2398972 34,4
Atividades cinematograficas e de video 179 474 2,6
Atividades de radio 330214 4,7
Atividades de televisao 1332098 19,1
Outras atividades artisticas e de espetaculos 166 798 2,4
Atividades de agéncias de noticias 55 203 0,8
Atividades de Servicos Culturais - ASC indiretamente ligadas a
cultura 4 615 284 100,0
Telecomunicagoes 3241 450 70,2
Processamento e atividades de banco de dados e distribuicdo de conteido
eletrénico 1373834 29,8
Outras atividades nao especificadas anteriormente 1092 439 100,0
Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias fisicas e naturais 893 636 81,8
Pesquisa e desenvolvimento das ciéncias sociais € humanas 82 209 75
Atividades de bibliotecas e arquivos 23870 2,2
Atividades de museus e de conservacao do patrimonio historico 48 407 4,4
Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais e reservas
ecologicas 44 317 a1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.
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Constituicao juridica das empresas

As informagodes contidas no CEMPRE permitem identificar a natureza juridica
das organizacgoes, quais sejam: (i) administracao publica, correspondendo aos érgaos
publicos, autarquias e fundagoes publicas da Uniao, dos estados, do Distrito Federal
e dos municipios; (ii) entidades empresariais que exploram qualquer atividade eco-
nomica; e (iii) entidades sem fins lucrativos que, na maioria, sao representadas pelas
organizagoes da sociedade civil de interesse publico (OSCIPs), as fundacgoes privadas,
as organizacoes sociais e as organizagdes ndo-governamentais (ONGs).28

Com base neste critério, a analise dos dados disponiveis para o setor cultural
demonstra que a forma empresarial foi a mais expressiva em termos de niamero de
empresas (97,2%) e a que mais empregou (89,4%), conforme dados daTabela 5. Em
2003, as entidades empresariais pagaram salarios da ordem de quase R$ 15,2 bilhdes.
As entidades sem fins lucrativos representam a natureza juridica com o segundo lugar
em termos de participacao no total de empresas e de pessoal ocupado, 2,7% e 7,4%,
respectivamente. Por fim, as organizagcoes da administracao publica participam com
apenas 0,1% das empresas e 3,2% do total de pessoal ocupado. Nas trés naturezas
juridicas analisadas o setor de servicos destaca-se com as maiores participacdes em
termos de numero de empresas, de pessoal ocupado e de total de salarios pagos.

Tabela 5 - Numero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado, salarios e

outras remuneracoes, relacionados com a cultura, segundo a natureza juridica - Brasil - 2003

Numero Pessoal ocupado Saléarios e outras
Natureza juridica de remuneracoes
empresas Total Assalariado (1 000 R$)

Total 269 074 1431449 1007 158 17 821911
Administracao publica 299 47 018 46 139 989 260
Industria de transformagéo 9 915 914 13321
Comércio 2 - - -
Servicos 288 46 103 45 225 975 939
Entidades empresariais 261494 1279 085 861 016 15 160 761
Industria de transformagéo 39571 322 617 259777 4 044 653
Comércio 71 209 210 653 113 822 1026 468
Servicos 150 714 745 815 487 417 10 089 640
Entidades sem fins lucrativos 7 281 105 346 100 003 1671890
Industria de transformacgéo 65 3194 3132 52 401
Comércio 42 413 386 2551
Servicos 7174 101 739 96 485 1616 938

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas 2003.

Analise das pesquisas estruturais economicas

Numero de empresas e Pessoal ocupado total
O total de empresas industriais, comerciais e de servicos que estao direta-
mente ou indiretamente relacionadas a cultura foi de 142 875 no ano de 2003, sen-

26 A identificacao da atividade econdmica das organizagdes integrantes do CEMPRE é realizada com base na Classificagao
Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 1.0, utilizando-se o critério de predominancia para a identificacao da atividade
principal das unidades ai incluidas. Para informagées mais detalhadas sobre as entidades sem fins lucrativos, consultar
a pagina <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/fasfil/fasfil.pdf> no portal do IBGE na Internet. O volume
completo também esta disponivel em publicacdo impressa, acompanhada de CD-ROM, divulgada em 2004.
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do que estas, em conjunto, ocupavam 1 055 866 pessoas, conforme apresentado
naTabela 6. Estes valores correspondem a uma participagao, no total dos valores
estimados para a industria de transformacao, o comeércio e os servigos, de 6,2%
do total de empresas e a 5,7% do pessoal ocupado. O setor de servicos destacou-
se como o de maior dimensao dentre as atividades culturais, contribuindo com
60,6% do total de empresas e 55,3% do pessoal ocupado. O comércio foi o segundo
maior em numero de empresas (33,3%) e o terceiro em pessoal ocupado (19,0%).
Ja a industria, embora tenha contribuido com apenas 6,1% do total de empresas,
é responsavel por 25,6% das pessoas ocupadas nas atividades culturais.

Tabela 6 - Naimero de empresas e pessoal ocupado total
nos setores econémicos totais e culturais - Brasil - 2003

Numero Pessoal
Setor econdémico total e cultural de ocupado
empresas total
Total geral (IT+CO+SE) 2318734 18571 150
Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) 142 875 1 055 866
Participacao das Atividades Culturais no total geral (%) 6,2 5,7
Industria de transformacao - IT 138 612 5971 280
Atividades Industriais Culturais - AIC 8 695 270 644
Participacao das Atividades Industriais Culturais - AIC
Na industria de transformacéo (%) 6,3 4,5
No total geral (%) 6,1 25,6
Comeércio - CO 1335678 6 121 204
Atividades Comerciais Culturais - ACC 47 554 200977
Participacao das Atividades Comerciais Culturais - ACC
No comércio (%) 3,6 3,3
No total geral (%) 33,3 19,0
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 94,6 85,9
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 54 14,1
Servicos - SE 844 444 6 478 666
Atividades de Servigos Culturais - ASC 86 626 584 245
Participacao das Atividades de Servicos Culturais - ASC
Nos servicos (%) 10,3 9,0
No total geral (%) 60,6 55,3
Participacao das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades de Servicos Culturais - ASC (%) 83,2 72,5
Participacao das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades de Servigos Culturais - ASC (%) 16,8 275

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003; IBGE, Diretoria de Pes-
quisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

As empresas atuantes nas atividades industriais culturais representavam 6,3%
do total de empresas classificadas na industria de transformacao, enquanto 4,5%
das pessoas ocupadas em atividades industriais trabalhavam em empresas do se-
tor cultural, de acordo com aTabela 6. Essa menor participacao no total de pessoal
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ocupado pode ser atribuida ao fato de que as atividades industriais culturais sao
relativamente menos intensivas em trabalho que os demais ramos da industria de
transformacao. A média de trabalhadores por empresa da industria de transforma-
¢ao, de 43 trabalhadores, foi mais elevada do que a média de pessoal ocupado nas
atividades industriais culturais, com uma média de 31 pessoas por empresa.

Observando-se a participacao de cada atividade industrial no total das empresas
e do pessoal ocupado no setor cultural (Graficos 3 e 4), percebe-se que a estrutura era
bastante concentrada. O ramo da edicao e impressao participava com grande parte das
empresas (41,6%) e do pessoal ocupado (48,4%). Os outros ramos que sobressairam em
termos de participacao no total das empresas e do pessoal ocupado, respectivamente,
foram: impressao de jornais, revistas e livros e outros servicos graficos (24,5% e 11,0%),
fabricacao de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e material trancado - exceto
moveis (15,6% e 10,7%) e fabricacao de produtos diversos (13,4% e 12,0%).

Grafico 3 - Distribuicao percentual das empresas das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003

Fabricagao de artefatos diversos de
madeira, palha e cortica e material
trancado - exceto moveis

Edicéo e Impressao

Impressao de jornais, revistas e livros e
outros servigos graficos

Reproducao de materiais gravados

Fabricacdo de computadores

Fabricacao de aparelhos telefonicos, sistemas
de intercomunicacédo e semelhantes

Fabricacao de aparelhos receptores de
radio e televisao e de reproducéo,
gravacgao ou amplificacdo de som e video

Fabricagdo de produtos diversos
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003.

Grafico 4 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003
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madeira, palha e cortica e material
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003.
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As atividades comerciais culturais corresponderam, em 2003, a 3,6% do total das
empresas comerciais e a 3,3% do total de pessoal ocupado na atividade de comércio
(Tabela 6). As empresas das atividades relacionadas diretamente ao setor de comércio
cultural participaram com a maior parte (94,6%) do total das empresas comerciais cul-
turais, o mesmo ocorrendo com o pessoal ocupado (85,9%). Dentre estas, o comércio
varejista de livros, jornais e papelaria destacou-se com 90,8% do niumero de empre-
sas e 84,1% do pessoal ocupado (Graficos 5 e 6). As empresas das atividades ligadas
indiretamente ao setor cultural tiveram participacao de 5,4% do total das empresas
comerciais culturais e 14,1% do pessoal ocupado do setor (Tabela 6).

Grafico 5 - Distribuicao percentual das empresas das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003

Varejista de livros, jornais, revistas

e papelaria 90,8

Varejista de artigos usados 3,8

Atacadista de artigos de escritério e de

papelaria 38
Atacadista de computadores, equipamentos
de telefonia e comunicacéo, partes e pecgas 1.7
%
Atividades relacionadas Atividades relacionadas
diretamente a cultura indiretamente a cultura

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Grafico 6 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003

Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 84,1

Varejista de artigos usados 1,8

Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 8,1

Atacadista de computadores, equipamentos de

telefonia e comunicagao, partes e pegas 6.0
%
Atividades relacionadas Atividades relacionadas
diretamente a cultura indiretamente a cultura

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2003.
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O porte médio das empresas do setor cultural (4 pessoas ocupadas por empresa)
foi préximo ao do total do comércio (5 pessoas ocupadas por empresa). O comércio
varejista?’ exibiu média de 4 pessoas ocupadas por empresa. O comércio atacadista
do setor cultural caracterizou-se por empresas de maior porte (11 pessoas ocupadas
por empresa). O comércio atacadista de artigos de escritorio e de papelaria (com
3,8% do total de empresas e 8,1% do pessoal ocupado) e o comércio atacadista de
computadores, equipamentos de telefonia e comunicacgao, partes e pecas (com 1,7 do
total de empresas e 6,0% do pessoal ocupado) apresentaram empresas que ocuparam
em meédia 9 e 15 pessoas, respectivamente.

As atividades de servigos culturais corresponderam a 10,3% do total das em-
presas de servigcos e a 9,0% do total de pessoal ocupado nos servigos (Tabela 6).
As empresas de servicos relacionadas diretamente ao setor cultural participaram
com a maior parte (83,2%) do total das empresas de servigos culturais, o mesmo
ocorrendo com o pessoal ocupado (72,5%). As empresas indiretamente ligadas ao
setor de servigos culturais tiveram participacao de 16,8% no total das empresas e de
27,5% do pessoal ocupado. O porte médio das empresas do setor cultural dos servigos
(7 pessoas ocupadas por empresa) nao diferiu muito do porte médio da empresa da
atividade de servigos (6 pessoas ocupadas por empresa). As atividades de televisao
(68 pessoas ocupadas por empresa) e telecomunicagoes (47 pessoas ocupadas por
empresa) apresentaram empresas de maior porte.

Os Gréaficos 7 e 8 apresentam a distribuicao do total de empresas e pessoal
ocupado por cada atividade do setor cultural dos servicos. As atividades que se des-
tacaram em numero de empresas foram publicidade e atividades fotograficas, com
22,4% do total de empresas, e outras atividades de ensino (19,4%). Processamento

Grafico 7 - Distribuicao percentual das empresas das atividades
de servicos culturais - Brasil - 2003

Aluguel de objetos pessoais e domésticos 10,6
Consultoria em software 12,9
Publicidade e atividades fotograficas 22,4
Outras atividades de ensino 19,4
Atividades cinematograéficas e de video 5,1
Atividades de radio 3,1
Atividades de televisao 0,7
Outras atividades artisticas e de espetaculos 8,7
Atividades de agéncias de noticias 0,3

Telecomunicagoes 1,5

Processamento e atividades de banco de
dados e distribuicao de conteudo eletrénico 15,2 %

Atividades relacionadas Atividades relacionadas
diretamente a cultura indiretamente a cultura

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2003.

270 comércio varejista corresponde as atividades relacionadas diretamente a cultura; o comércio atacadista corresponde
as atividades relacionadas indiretamente a cultura.
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Grafico 8 - Distribuicao percentual do pessoal ocupado total das atividades
de servicos culturais - Brasil - 2003

Aluguel de objetos pessoais e domésticos 5,3
Consultoria em software 13,9
Publicidade e atividades fotograficas 14,4
Outras atividades de ensino 18,3
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distribuicdo de conteudo eletrénico 16,7 %

Atividades relacionadas Atividades relacionadas
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2003.

e atividades de banco de dados e distribuicao de conteldo eletrénico e consultoria
em software participaram com 15,2% e 12,9% do total de empresas, respectivamente.
Quanto a proporc¢ao de pessoal ocupado, o destaque ficou com outras atividades de
ensino, que responderam por 18,3% do total do setor de servicos cultural. Processa-
mento e atividades de banco de dados e distribui¢ao de contetudo eletronico (16,7%),
publicidade e atividades fotograficas (14,4%), consultoria em software (13,9%) e tele-
comunicagoes (10,8%) também se destacaram em termos de pessoal ocupado.

Salario médio e Custo do trabalho

Considerando-se os salarios dos trabalhadores em 2003, observou-se que o
salario médio mensal pago pelo conjunto dos setores econémicos (industria, comércio
e servicos) relacionados direta ou indiretamente a cultura foi de 5,1 salarios minimos
(SM), acima da média geral dos setores econdmicos (3,3 SM), conforme apresentado
naTabela 7. A industria, pagando 5,3 SM, se aproximou da média, enquanto os servigos
(5,9 SM) superaram em maior magnitude o resultado global e, por fim, o comércio
(2,2 SM) se destacou com a menor média salarial.

O salario médio mensal pago pela industria de transformacao, de 4,6 SM, foi
menor do que a média salarial das atividades industriais culturais, de 5,3 SM (Tabela 7),
0 que sugere que os ramos industriais relacionados a cultura absorviam mao-de-obra
mais qualificada que a média industrial. Com o salario médio mais elevado, destaca-
ram-se os ramos de: fabricacao de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicacao
e semelhantes (10,5 SM) e de fabricagao de computadores (9,5 SM). Com salarios mé-
dios abaixo do que é pago para a média industrial, sobressairam os setores: fabricagao
de artefatos diversos de madeira, palha, cortica e material trancado - exceto moveis
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Tabela 7 - Salario médio mensal e custo do trabalho
nos setores econdomicos totais e culturais - Brasil - 2003

IBGE

Salario
médio mensal Custo
Setor econémico total e cultural (em salarios do E’rabalho
minimos) (1) (%) (2)
Total geral (IT+CO+SE) 3,3 239
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 51 15,1
Industria de transformacao - IT 4,6 12,5
Atividades Industriais Culturais - AIC 5,3 14,5
Fabricacao de artefatos diversos de madeira, palha e cortica e material trancado -
exceto moveis 2,2 21,1
Edicao e impresséao 6,2 24,1
Impressao de jornais, revistas e livros e outros servicos graficos 3.3 24,4
Reproducédo de materiais gravados 73 13,6
Fabricacao de computadores 9,6 6,6
Fabricacao de aparelhos telefénicos, sistemas de intercomunicacgédo e
semelhantes 10,5 4,7
Fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducao,
gravacao ou amplificacdo de som e video 6,0 8,6
Fabricacao de produtos diversos 3,0 24,3
Comeércio - CO 21 9,1
Atividades Comerciais Culturais - ACC 2,2 13,2
Atividades Comerciais Culturais - ACC diretamente ligadas a cultura 1,6 17,8
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 1,7 17,7
Varejista de artigos usados 1,2 26,4
Atividades Comerciais Culturais - ACC indiretamente ligadas a cultura 5,5 10,1
Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 3,3 10,9
Atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, partes
e pecgas 8,3 9,9
Servicos - SE 3,2 275
Atividades de Servigos Culturais - ASC 5,9 15,7
Atividades de Servigos Culturais - ASC diretamente ligadas a cultura 5,0 25,4
Aluguel de objetos pessoais e domésticos 15 35,7
Consultoria em software 9,2 275
Publicidade e atividades fotograficas 4,3 25,6
Outras atividades de ensino 2,0 45,1
Atividades cinematograficas e de video 4,8 1,8
Atividades de radio 35 42,8
Atividades de televisao 9,8 20,9
Outras atividades artisticas e de espetaculos 4,5 33,6
Atividades de agéncias de noticias 14,7 46,9
Atividades de Servigos Culturais - ASC indiretamente ligadas a cultura 8,4 9,9
Telecomunicagdes 14,2 72
Processamento e atividades de banco de dados e distribui¢cdo de conteddo 4,7 45,0

eletrénico

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003; IBGE, Diretoria de Pes-
quisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) O salario médio mensal corresponde a relagao entre o total de salérios, retiradas e outras remuneragdes e o nimero total de
pessoas ocupadas dividido pelo salario minimo anual, que é o somatdrio do salario minimo pago em cada més, incluindo o déci-
mo terceiro. Em 2003, o salario minimo anual foi de R$ 3 000,00, segundo o Ministério do Trabalho e Emprego. (2) O custo do tra-
balho na industria corresponde a relagao entre os gastos com pessoal e a receita liqliida de vendas; no comércio e nos servigos,

corresponde a relagdo entre os gastos com pessoal e a receita.
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(2,2 SM); fabricagao de produtos diversos (3,0 SM); e impressao de jornais, revistas
e livros e outros servicos graficos (3,3 SM).

O salario médio mensal pago pela atividade de comércio, em 2003, foi de 2,1 SM.
No setor cultural do comércio, esse valor ficou em 2,2 SM (Tabela 7). As empresas
comerciais relacionadas diretamente ao setor cultural pagaram em média 1,6 SM
e as empresas indiretamente relacionadas ao setor cultural, 5,5 SM. Essas ultimas
apresentaram melhor resultado pois atuaram no setor atacadista?®.

O salario médio mensal pago nos setores de servicos nao-financeiros (3,2 SM),
em 2003, ficou abaixo daquele pago pelo setor de servicos culturais (5,9 SM), sugerin-
do que este ultimo ocupou pessoas mais qualificadas que a média da atividade dos
servigos (Tabela 7). As empresas de servicos ligadas diretamente a cultura pagaram
5,0 SM, portanto, abaixo do total das atividades de servicos culturais. As atividades
indiretamente relacionadas a cultura pagaram salario médio de 8,4 SM, portanto
superior ao setor de servicos. As atividades que se sobressairam com salarios acima
da média do setor de servicos culturais foram: agéncias de noticias (14,7 SM), tele-
comunicagoes (14,2 SM), atividades de televisao (9,8 SM) e consultoria em software
(9,2 SM). Com salarios abaixo dessa média estiveram: outras atividades de ensino
(2,0 SM) e aluguel de objetos pessoais e domésticos (1,5 SM). A diferenca salarial entre
as atividades pertencentes ao setor cultural dos servicos indica sua heterogeneidade,
que também pode ser caracterizada observando-se a produtividade e qualificagcao dos
trabalhadores empregados nesse setor.

Um outro indicador importante a ser avaliado é a relacao do total de gastos
de pessoal com o montante de receita liquida de vendas, e quanto maior for esse
indicador menos competitivo é o setor em termos de custo do trabalho. ATabela 7
mostra que o custo do trabalho do conjunto das atividades culturais da industria, do
comércio e dos servicos foi de 15,1%, abaixo da média geral da economia (23,9%),
e com dois setores apresentando taxas proximas a média das atividades culturais:
14,5% na industria e 15,7% nos servigos, e 0 comércio com um percentual um pouco
inferior (13,2%). Estes dados parecem indicar que o conjunto de atividades culturais
(15,1%) é bastante competitivo em relagcao a média geral (23,9%).

Na industria de transformacao, o custo do trabalho foi de 12,5%, enquanto
para as atividades industriais culturais foi de 14,5%, apontando que esse setor era
relativamente menos competitivo, em termos de custo do trabalho, que a média
geral da industria de transformacao, de acordo com dados apresentados naTabela 7.
Os ramos industriais culturais podem ser divididos em trés grupos no que tange
a este indicador. O primeiro é formado por aqueles que estavam acima da média
das atividades industriais culturais, com percentuais em torno de 20% e, portanto,
menos competitivos: impressao de jornais, revistas e livros e outros servicos grafi-
cos; fabricacao de produtos diversos; edicao e impressao; e fabricacao de artefatos
diversos de madeira, palha, cortica e material trancado - exceto moveis. O segundo
grupamento, com custo do trabalho relativamente mais baixo, é formado pelo ramo
de reproducao de materiais gravados (13,6%), que apresenta um percentual abaixo
da média das atividades industriais culturais, porém acima da média da industria de

28Esse resultado acompanhou o esperado para a estrutura do setor comercial. De acordo com a PAC 2003, o comércio
atacadista como um todo apresentou a maior média salarial entre os segmentos pertencentes ao ambito da pesquisa.
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transformacao. Por fim, o terceiro grupo é formado pelos ramos mais competitivos,
pois apresentaram menores percentuais de participacao do gasto de pessoal sobre
areceita liquida de vendas, sendo eles: fabricacao de aparelhos receptores de radio
e televisao e de reproducao, gravagcao ou amplificagao de som e video; fabricacao
de computadores; e fabricacao de aparelhos telefénicos, sistemas de intercomuni-
cacao e semelhantes.

As atividades comerciais culturais, com um indicador de 13,2%, mostraram-se
menos competitivas que a atividade do comércio como um todo, com um indicador
de 9,1% (Tabela 7). As atividades culturais do comércio varejista, com um indicador
médio de 17,8%, mostraram-se menos competitivas em termos de custo do trabalho
do que as atividades culturais atacadistas, com um indicador médio de 10,1%. O co-
mércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicagao,
partes e pecas destacou-se com o maior saldrio médio do setor cultural do comércio,
pagando 8,3 SM, em média, e com o menor indicador de custo do trabalho, 9,9%.
Essa atividade transaciona bens de alto conteudo tecnoldgico e de alto valor unitario,
por isso também apresentou, relativamente aos setores comerciais ligados a cultura,
alta produtividade (relagao entre a receita operacional liquida e o pessoal ocupado),
R$ 536,7 mil em 2003.

O custo do trabalho foi de 27,5% para o setor de servicos e de 15,7% para o setor
de servigos culturais, indicando que o setor cultural foi relativamente mais competitivo
que a média geral da atividade de servicos. As atividades indiretamente relacionadas
a cultura destacaram-se com 9,9% de custo do trabalho, em comparacao aos 25,4%
dos servicos relacionados diretamente a cultura. Telecomunicag¢des, com um indice
de 7,2%, foi a atividade de menor custo do trabalho no setor cultural de servicos. As
atividades que apresentaram custo do trabalho acima da média dos servicos como
um todo, foram: agéncias de noticias (46,9%); outras atividades de ensino (45,1%);
processamento e atividades de banco de dados e distribuicao de conteudo eletrénico
(45,0%) e aluguel de objetos pessoais e domésticos (35,7%).

Custos totais e Receita liquida

A analise do conjunto dos setores econdmicos mostra que as atividades indus-
triais, comerciais e de servigos relacionadas direta ou indiretamente a cultura auferiram
uma receita liquida em torno de R$ 156 bilhdes, em 2003, enquanto o montante de
custos atingiu a ordem de R$ 114 bilhoes (Tabela 8). Isso indica uma participacdo do
setor cultural no total (incluindo industria de transformacao, comércio e servicos) de
6,5% nos custos totais e de 7,9% na receita liquida total. Os servigos se destacaram
com a maior participacao (61,8% da receita liquida e 47,7% dos custos), seguidos pela
industria (28,8% e 41,2%) e pelo comércio (9,5% e 11,1%).

Os custos totais das atividades industriais culturais correspondiam a 4,7% do
total de custos da industria de transformacao e a 4,5% da receita liquida de vendas
(Tabela 8). A distribuicao dos custos totais e da receita liquida de vendas nos ramos
industriais culturais (Graficos 9 e 10) mostra as atividades com maior participacao
relativa: edicao e impressao; fabricacao de aparelhos telefonicos, sistemas de interco-
municacao e semelhantes; e fabricacao de aparelhos receptores de radio e televisao
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Tabela 8 - Custos totais e receita liquida
nos setores econdmicos totais e culturais - Brasil - 2003

Custos totais Receita liquida
Setor econémico total e cultural Q) (2)
1000 R$
Total geral (IT+CO+SE) 1757 062 830 1974 365 079
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 113 827 469 155 545 798
Participacdo das atividades culturais no total geral (%) 6,5 79
Industria de transformacao - IT 1004 012 450 990 271 462
Atividades Industriais Culturais - AIC 46 908 672 44 751 128
Participacdo das Atividades Industriais Culturais - AIC
Na Industria de transformacao (%) 4,7 4,5
No total geral (%) 41,2 28,8
Comércio - CO 578 564 983 662 261 842
Atividades Comerciais Culturais - ACC 12592 317 14 703 194
Participacdo das Atividades Comerciais Culturais - ACC
No comércio (%) 2,2 2,2
No total geral (%) 11 9,5
Participacdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 378 39,9
Participacdo das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 62,2 60,1
Servicos - SE 174 485 397 321831775
Atividades de Servicos Culturais - ASC 54 326 480 96 091 476
Participacdo das Atividades de Servicos Culturais - ASC
Nos servicos (%) 31,1 29,9
No total geral (%) 477 61,8
Participacdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades de Servigos Culturais - ASC 36,4 373
Participacdo das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades de Servigos Culturais - ASC 63,6 62,7

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003; IBGE, Diretoria de Pes-
quisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) Os custos totais da industria, dos servigos e do comércio sao auferidos de forma diferenciada. As particularidades do indicador
em cada caso podem ser consultadas no glossario. (2) No caso da industria, utiliza-se a receita liquida de vendas; no comércio e
servigos, utiliza-se a receita operacional liquida. As diferencas dos indicadores podem ser consultadas no glossario.

e de reproducao, gravagao ou amplificacao de som e video. Juntos, estes trés setores
abrangiam 76,2% do total de custos e 76,1% do montante de receita liquida de vendas
do setor cultural.

Os custos totais do setor cultural do comércio representaram 2,2% dos custos
totais das atividades de comércio como um todo e da receita operacional liquida total
(Tabela 8). O comércio atacadista respondeu pela maior parte dos custos totais do se-
tor cultural, 62,2%, e da receita operacional liquida do setor cultural, 60,1% (Tabela 8).
O comércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicagao,
partes e pecas representou 46,8% dos custos totais do setor cultural e 44,2% da receita
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Grafico 9 - Distribuicao percentual dos custos totais das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003.

Grafico 10 - Distribuicdo percentual da receita liquida de vendas das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003.

operacional liquida (Graficos 11 e 12). O segmento do comércio varejista participou, no
montante de custo total e de receita operacional liquida, de forma menos intensa, com
taxas 37,8% e 39,9%, respectivamente. A atividade que se destacou neste segmento foi
o de comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria, gerando 39,5% da receita
operacional liquida do setor cultural do comércio e 375% do total dos custos.

Os custos totais das atividades de servicos culturais representaram 31,1% do
custo total da atividade de servicos e 29,9% da receita operacional liquida do setor
(Tabela 8). As atividades indiretamente relacionadas a cultura participaram com a
maior parte dos custos (63,6%) e da receita operacional liquida (62,7%). A atividade de
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telecomunicacgoes respondeu isoladamente por 60,6% dos custos do setor cultural de
servigos e por 58,2% da receita operacional liquida (Graficos 13 e 14), indicando que
as empresas do setor de telecomunicacoes sao maiores e mais intensivas em capital
do que a média do setor cultural dos servicos. Outras atividades que se destacaram,
em participacao no custo total e na receita operacional liquida, foram: atividades de
televisao (11,8% e 10,3%) e consultoria em softwares (10,6% e 12,2%).

Grafico 11 - Distribuicao percentual do custos totais das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Grafico 12 - Distribuicao percentual da receita operacional liquida das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003

Varejista de livros, jornais, revistas

. 39,5
e papelaria

Varejista de artigos usados 0,4

Atacadista de artigos de escritorio
e de papelaria

Atacadista de computadores, equipamentos

de telefonia e comunicacao, partes e pecas 44.2

%

Atividades relacionadas Atividades relacionadas
diretamente a cultura indiretamente a cultura

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2003.
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Grafico 13 - Distribuicao percentual dos custos totais das atividades
de servicos culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2003.

Grafico 14 - Distribuicao percentual da receita operacional liquida das atividades
de servicos culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2003.

Valor adicionado, Valor da transformacao industrial

e Taxa de margem de comercializacao

O valor bruto da producao gerado pelos setores industrial, comercial e de servi-
cos relacionados a cultura atingiu o montante de, aproximadamente, R$ 141 bilhoes,
em 2003, enquanto o custo das operacoes industriais somado ao consumo intermedia-
rio no comércio e servigos ficou na ordem de R$ 75 bilhdes (Tabela 9). Logo, o valor
da transformacao industrial (VTI) acrescido do valor adicionado (VA) do comércio e
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servigos atingiu cerca de R$ 66 bilhdes neste ano, o que representava 10,1% do total
de VTl +somado ao VA dos segmentos de servigos e comércio. Este total apresentava
a seguinte composicao: o VTl representava 27,9%, o VA do comércio, 3,5%, e o VA de
servicos, 68,5%.

Tabela 9 - Valor bruto da producao, custos das operacoes industriais, consumo
intermediario, valor da transformacao industrial e valor adicionado
nos setores econdmicos totais e culturais - Brasil - 2003

Custos das Valor da
Valor operagoes transf~or—
industriais macao
bruto da . .
ducs ou consumo industrial
Setor econémico total e cultural pro 1ugao interme- ou valor
(n diario adicionado
(2) (3)
1000 R$
Total geral (IT+CO+SE) 1409 069 083 750 334 263 658 734 820
Atividades culturais (AIC+ACC+ASC) 141 336 312 74 828 335 66 507 976
Participacdo das Atividades Culturais no total geral (%) 10,0 10,0 10,1
Industria de transformacao - IT 939 379 075 531 371 767 408 007 308
Atividades Industriais Culturais - AIC 42 829 534 24 270 361 18 5659 174
Participacdo das Atividades Industriais Culturais - AIC
Na Industria de transformacao (%) 4,6 4,6 4,6
No total geral (%) 30,3 324 27,9
Comércio - CO 145 134 382 54 989 692 90 144 690
Atividades Comerciais Culturais - ACC 4598 310 2239833 2 358 477
Participagcdo das Atividades Comerciais Culturais - ACC
No comércio (%) 3.2 41 2,6
No total geral (%) 3.3 3,0 35
Participagdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 40,3 30,3 49,2
Participagdo das atividades ligadas indiretamente a cultura no total das
Atividades Comerciais Culturais - ACC (%) 59,7 69,1 50,8
Servicos - SE 324 555 626 163 972 804 160 582 822
Atividades de Servigos Culturais - ASC 93 908 468 48 318 141 45 590 325
Participagcdo das Atividades de Servicos Culturais - ASC
Nos Servigos (%) 28,9 29,5 28,4
No total geral (%) 66,4 64,6 68,5
Participagdo das atividades ligadas diretamente a cultura no total
das Atividades de Servigos Culturais - ASC (%) 378 38,4 373
Participagdo das atividades ligadas indiretamente a cultura no total
das Atividades de Servigos Culturais - ASC (%) 62,2 61,7 62,7

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003; IBGE, Diretoria de
Pesquisas, Coordenacgéo de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) Os valores brutos da producéo da industria, do comércio e dos servigos sao auferidos de forma diferenciada. As particulari-
dades do indicador em cada caso podem ser consultadas no glossario. (2) No caso da industria, utilizam-se os custos das opera-
¢oes industriais; no comércio e nos servicos, utiliza-se o consumo intermediario. As diferencgas entre os indicadores podem ser
consultadas no glossario. (3) No caso da industria, utiliza-se o valor da transformacgéo industrial; no comércio e nos servigos, uti-
liza-se o valor adicionado. As diferencgas entre os indicadores podem ser consultadas no glossario.
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OVTl das atividades industriais culturais representava 4,6% do total da industria
de transformacao, em 2003 (Tabela 9). Uma analise mais detalhada destes dados,
em relacao a participacao de cada ramo no total das atividades industriais culturais,
evidencia que o valor da transformacao industrial (VTI) é bastante concentrado na
atividade de edicao e impressao, que representava cerca de 51,0% do total do VTI
conjunto das atividades industriais culturais (Grafico 15). Em seguida, como segunda e
terceira maiores participagoes no VTl cultural, destacavam-se: fabricacao de aparelhos
telefonicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes (14,8%); e fabricacao de
aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducao, gravacao ou amplificacao
de som e video (10,9%).

Grafico 15 - Distribuicao percentual do valor da transformacao industrial das atividades
industriais culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003.

O VA das atividades comerciais culturais representou 2,6% do VA total do co-
meércio (Tabela 9). O comércio indiretamente relacionado a cultura foi responsavel por
50,8% do VA do setor cultural e o comércio diretamente ligado a cultura respondeu
por 49,2%. O comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria destacou-se
na geragao de VA, com 48,3% do total da atividade cultural, seguido pelo comércio
atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, partes e
pecas, com 32,9% (Grafico 16).

O VA dos servicgos culturais representou 28,4% do setor de servicos em 2003
(Tabela 9). As atividades relacionadas indiretamente a cultura foram responsaveis
por 62,7% do VA gerado pelos servicos culturais como um todo. O VA do setor cultu-
ral concentrou-se em telecomunicacoes, que representou 55,7% do VA dos servigos
culturais (Grafico 17). As empresas de consultoria em software (13,3%), atividades
de televisao (8,2%), e processamento e atividades de banco de dados e distribuicao
de conteudo eletrénico (7,1%) também foram destaques. Os segmentos relacionados
diretamente ao setor de servigos culturais apresentaram taxas de participacao de
37,3% do VA dos servicos culturais. Neste segmento, o maior destaque ficou com a
atividade publicidade e atividades fotograficas (6,5%).
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Grafico 16 - Distribuicao percentual do valor agregado das atividades
comerciais culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Grafico 17 - Distribuicao percentual do valor adicionado das atividades
de servicos culturais - Brasil - 2003
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Servicos 2003.

A taxa de margem de comercializacao é um importante indicador para a ativi-
dade do comércio e mensura o quanto cada unidade monetdria do custo de revenda
da mercadoria retorna para empresa em forma de lucro bruto?®. O comércio varejista
ligado a cultura apresentou, em 2003, 36,6% de taxa de margem de comercializagao

22 A PAC 2003 indicou que o comércio varejista exibe taxas de margem de comercializagdo superiores as do comércio
atacadista.
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e no comércio atacadista essa taxa foi de 20,3% (Tabela 10). O comércio varejista de
artigos usados destacou-se com uma taxa de margem de comercializagao de 123,3%,
o que evidencia o baixo custo unitario das mercadorias transacionadas nessa ativi-
dade, possibilitando o repasse de mais que o dobro do valor do custo ao produto.
O comércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao,
partes e pecas apresentou a menor taxa de margem de comercializacao (16,1%), uma
vez que, transacionando bens de maior valor unitario, o poder de repasse ao prego
do custo € menor nessa atividade.

Tabela 10 - Margem de comercializacao e taxa de margem de comercializacao
no comeércio e nas atividades comerciais culturais - Brasil - 2003

Margem Taxa de
Comércio e atividades comerciais culturais de c.om?rma- marg_em de_
lizacao comercializagéo
(1) (%) (2)
Comércio 131 111 891 24,8
Atividades Comerciais Culturais - ACC 3003 063 26,0
Atividades Comerciais Culturais - ACC diretamente ligadas a cultura 1464 378 36,6
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 1429 559 36,0
Varejista de artigos usados 34 819 123,3
Atividades Comerciais Culturais - ACC indiretamente ligadas a cultura 1536 685 20,3
Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 639 917 324
Atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicagao, partes
e pecas 898 768 16,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) A margem de comercializacdo é obtida pela diferenca entre a receita liquida de revenda e o custo da mercadoria revendida.
(2) Ataxa da margem de comercializacdo é obtida pela relagdo entre a margem de comercializagao e o custo da mercadoria re-
vendida.

Investimento

A taxa de investimento, relacdo entre o investimento liquido® e o VTI (para
industria) e VA (para servicos e comércio), mostrou que, em 2003, o conjunto das
empresas industriais, comerciais e de servicos ligadas a cultura apresentava um valor
de 10,4%, taxa muito proxima aquela apresentada no total dos segmentos (10,8%).
Nos servicos (12,1%) esta taxa supera a média, na industria (7,4%) a taxa é inferior a
média, e, por fim, no comércio (2,6%) esta relagao é bem inferior ao resultado global
(Tabela 11).

As empresas industriais relacionadas a cultura tiveram uma taxa de investimento
(74%) bem inferior aquela da industria de transformacao (12,5%), de acordo com os
dados daTabela 11. Os ramos industriais relacionados as atividades culturais apresen-
tavam percentuais menores que os da média da industria de transformacgao, embora

%0 investimento liquido na industria é definido pela soma das aquisicbes de maquinas e equipamentos e melhorias
menos as baixas efetuadas, no ano; no comércio e nos servigos, é definido pela diferenca entre as aquisicoes do ativo
tangivel e as baixas do ativo tangivel, no ano.
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Tabela 11 - Taxa de investimento nos setores econémicos totais e culturais
Brasil - 2003

N Taxa de investimento
Setor econémico total e cultural

(%) (1)
Total geral (IT+CO+SE) 10,8
Atividades Culturais (AIC+ACC+ASC) 104
Induastria de transformacao - IT 12,5
Atividades Industriais Culturais - AIC 74
Fabricacédo de artefatos diversos de madeira, palha e cortica e material trancado - exceto méveis 4,9
Edicao e Impressao 8,6
Impressao de jornais, revistas e livros e outros servicos graficos 4,8
Reproducao de materiais gravados 6,0
Fabricacdo de computadores 9,3
Fabricacdo de aparelhos telefonicos, sistemas de intercomunicagao e semelhantes 8,4
Fabricacdo de aparelhos receptores de radio e televisao e de reproducéo, gravagao ou
amplificagdo de som e video 31
Fabricacdo de produtos diversos 5,3
Comércio - CO 6,6
Atividades Comerciais Culturais - ACC 2,6
Atividades Comerciais Culturais - ACC diretamente ligadas a cultura 1.4
Varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 1,5
Varejista de artigos usados 0,3
Atividades Comerciais Culturais - ACC indiretamente ligadas a cultura 3,8
Atacadista de artigos de escritorio e de papelaria 2,7
Atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e comunicacao, partes e pecas 4,4
Servicos - SE 8,8
Atividades de Servigos Culturais - ASC 12,1
Atividades de Servicos Culturais - ASC diretamente ligadas a cultura 4,8
Aluguel de objetos pessoais e domésticos 70
Consultoria em Software 2,8
Publicidade e atividades fotograficas 3.9
Outras atividades de ensino 3.8
Atividades cinematograficas e de video 5,7
Atividades de radio 4,8
Atividades de televisdo 9,3
QOutras atividades artisticas e de espetaculos 0,4
Atividades de agéncias de noticias 1,2
Atividades de Servicos Culturais - ASC indiretamente ligadas a cultura 16,4
Telecomunicagoes 18,1
Processamento e atividades de banco de dados e distribuigcdo de contetdo eletrénico 34

Fontes: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéao de Industria, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2003; IBGE, Diretoria de Pes-
quisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigos 2003, Pesquisa Anual de Comércio 2003.

Nota: As atividades tarjadas em cinza correspondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

(1) A taxa de investimento na industria corresponde a relagao entre o investimento liquido (aquisicoes+melhorias-baixas) e o valor
da transformacao industrial; no comércio e nos servicos, corresponde a relacao entre o investimento liqliido (aquisi¢des - baixas)
e o valor adicionado.
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fabricagado de computadores (9,3%), edigdo e impressao (8,6%), e fabricagao de aparelhos
telefénicos, sistemas de intercomunicacao e semelhantes (8,4%) apresentem taxas de
investimento superiores as do conjunto das atividades industriais culturais (7,4%).

A taxa de investimento das atividades comerciais culturais (2,6%) ficou abaixo
da média da atividade de comércio como um todo (6,6%), de acordo com dados da
Tabela 11. O comércio indiretamente relacionado a cultura (3,8%) investiu a uma taxa
superior a média do setor cultural, embora essa taxa tenha ficado abaixo da média
da atividade de comércio. O comércio varejista, diretamente relacionado a cultura,
obteve uma taxa de investimento de 1,4%. O destaque, dentre as atividades comerciais
culturais, foi o comércio atacadista de computadores, equipamentos de telefonia e
comunicagao, partes e pecas, com uma taxa de investimento de 4,4%, sendo, por-
tanto, a atividade que utilizou maior proporgcao do VA no aumento liquido de ativos
tangiveis.

A taxa de investimento do setor de servigos culturais (12,1%) foi maior do que a
média da taxa de investimento das atividades de servicos como um todo (8,8%), como
mostra aTabela 11. A taxa de investimento das atividades indiretamente relacionadas a
cultura (16,4%) foi maior que a média do setor cultural de servicos como um todo. As
empresas de telecomunicacoes diferenciaram-se das demais, com um investimento
estimado em 18,1% do VA para o ano de 2003, contribuindo para o diferencial positivo
exibido pelo setor cultural dos servigos. Analisando as atividades relacionadas direta-
mente a cultura, a taxa de investimento esteve em 4,8%, abaixo da média da atividade
de servicos como um todo. A atividade de televisao destacou-se com a maior proporgao
no investimento dentre as atividades relacionadas diretamente a cultura, 9,3%.

Analise dos gastos das familias

A analise dos resultados apresentados pela Pesquisa de Orcamentos Familiares -
POF possibilita tanto a identificacao da estrutura de gastos, quanto o levantamento
de algumas das caracteristicas dos gastos com bens e servicos culturais realizados
pelas familias brasileiras.

Os resultados apresentados levaram em consideracao uma delimitacao espe-
cifica para o grupo cultura, conforme descrito anteriormente. Esta delimitacao pos-
sui uma area cinza que, no caso da POF, compoe-se, basicamente, do grupamento
telefonia. Em funcao disto, tem-se duas versoes para a tabela com a composicao das
despesas de consumo.

Na Tabela 12, que inclui os gastos com telefonia, tem-se a composicao das
despesas de consumo monetarias e ndao-monetarias, em Reais, segundo os grandes
grupos de despesa por classes de rendimento. A média mensal para a despesa com o
grupo cultura para o total Brasil ficou em R$ 115,50, abaixo apenas dos trés principais
grupos de despesas (habitacao, alimentacao e transporte).

Nas trés primeiras classes de rendimento, o grupo é também superado pelos
grupos de assisténcia a saude e vestuario. Os valores para o grupo cultura nestas clas-
ses foram R$ 18,27, R$ 31,84 e R$ 51,73, respectivamente. Nas trés classes seguintes,
os valores voltam a ocupar a posicao da média nacional, sendo que nas classes de
rendimento de mais de R$ 1 000,00 a R$ 2 000,00, e mais de R$2 000,00 aR$3 000,00
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Tabela 12 - Despesa de consumo monetaria e nao-monetaria média
mensal familiar, em reais, por classes de rendimento monetario
e nao-monetario mensal familiar, segundo os grupos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Despesa de consumo monetéaria e ndo-monetaria
média mensal familiar

Classes de rendimento monetario e
Grupos de despesa nao-monetario mensal familiar (R$)
Total ] Mais de | Mais de | Mais de | Mais de .

At((eSOO 400a | 600a | 1000a | 2000a M;gsoge

600 1000 2000 3000
Despesa de consumo (total) 1465,63 430,27 614,61 852,81 1344,13 2056,16 4 142,02
Habitacao 453,97 157,81 222,65 298,74 436,61 613,77 1152,35
Alimentacao 304,12 148,59 195,85 234,23 316,70 39794 598,86
Transporte 270,16 37,07 56,52 100,57 208,00 418,81 984,31
Cultura 115,50 18,27 31,84 51,73 102,80 174,28 378,13
Assisténcia a saude 95,14 18,54 30,65 54,59 80,44 132,35 313,44
Vestuario 83,21 24,06 3753 53,44 86,05 121,82 205,51
Educacao 51,09 2,34 4,73 9,09 26,72 72,96 236,40
Despesas diversas 35,69 4,56 8,04 12,90 27,58 46,04 136,24
Higiene e cuidados pessoais 31,80 10,92 15,58 21,59 34,83 43,59 72,40
Servicos pessoais 14,75 2,91 4,41 718 12,58 21,65 47,80
Fumo 10,20 5,20 6,81 8,75 11,82 12,95 16,58

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Fami-
liares 2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa, unidade de

consumo.

(1) Inclusive sem rendimento.

Tabela 13 - Distribuicao percentual da despesa de consumo monetaria e
nao-monetaria média mensal familiar, por classes de rendimento
monetario e nao-monetario mensal familiar, segundo os
grupos de despesa - Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao percentual da despesa de consumo monetaria e
nao-monetaria média mensal familiar (%)

Classes de rendimento monetario e
Grupos de despesa nao-monetario mensal familiar (R$)
Total , Mais de | Mais de | Mais de | Mais de .

Atf;;OO 400a | 600a | 1000a | 2000a Msa(')soge

600 1000 2000 3000
Despesa de consumo (total) 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Habitacao 30,97 36,68 36,23 35,03 32,48 29,85 27,82
Alimentacao 20,75 34,53 31,87 2747 23,56 19,35 14,46
Transporte 18,43 8,62 9,20 11,79 15,47 20,37 23,76
Cultura 7,88 4,25 5,18 6,07 7,65 8,48 9,13
Assisténcia a saude 6,49 4,31 4,99 6,40 5,98 6,44 757
Vestuario 5,68 5,59 6,11 6,27 6,40 5,92 4,96
Educacéao 3,49 0,54 0,77 1,07 1,99 3,55 5,71
Despesas diversas 2,44 1,06 1,31 1,61 2,05 2,24 3,29
Higiene e cuidados pessoais 2,17 2,54 2,53 2,53 2,59 2,12 1,75
Servicos pessoais 1,01 0,68 0,72 0,84 0,94 1,05 1,15
Fumo 0,70 1,21 11 1,03 0,88 0,63 0,40

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Fami-
liares 2002-2003.

Nota: O termo familia estad sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de
consumo.

(1) Inclusive sem rendimento.



Indicadores e resultados 5"’365

eles ficam relativamente proximos da média para o total Brasil (R$ 102,80 e R$ 174,28).
Na classe de rendimento de mais de R$ 3 000,00, o valor foi maior que o dobro da
média nacional e ficou em torno de R$ 378,13.

No Grafico 18, que tem como base aTabela 13, pode-se observar a participacao
percentual de cada grande grupo nas despesas de consumo para o total Brasil. A par-
ticipacao do grupo cultura ficou em torno de 7,9%.

Grafico 18 - Participacao percentual na despesa de consumo
monetaria e nao-monetaria média mensal familiar, por grupo
de despesa - Brasil - periodo 2002-2003

Habitacao 31,0
Alimentagao 20,8
Transporte 18,4
Cultura 79
Assisténcia a saude 6,5
Vestuario 5,7
Educacéo 3,6
Despesas diversas 2,4
Higiene e cuidados pessoais 2,2
Servicos pessoais 1,0
Fumo 0,7 %

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00 30,00 35,00

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao deTrabalho e Rendimento, Pesquisa
de Orgamentos Familiares 2002-2003.

NaTabela 14, os gastos de consumo das familias excluem a telefonia do grupo
cultura que, em funcao disto, reduz seu valor consideravelmente. As despesas de
telefonia sao distribuidas nos grupos habitacao e despesas diversas que, conse-

Tabela 14 - Despesa de consumo monetaria e nao-monetaria média
mensal familiar, sem a inclusao da telefonia no grupo cultura, em reais,
por classes de rendimento monetario e nao-monetario mensal familiar,

segundo os grupos de despesa - Brasil - periodo 2002-2003

Despesa de consumo monetéria e ndo-monetaria média
mensal familiar, sem a inclusao da telefonia no grupo cultura

Classes de rendimento monetario e
Grupos de despesa nao-monetario mensal familiar (R$)
Total . Mais de | Mais de | Mais de | Mais de .

Atmoo 400a | 600a | 1000a | 2000a M3a(')soge

600 1000 2000 3000
Despesa de consumo (total) 1465,63 430,27 614,61 852,81 1344,13 2056,16 4142,02
Habitacao 497,61 162,76 233,46 319,80 478,87 683,33 1288,25
Alimentacao 304,12 148,59 195,85 234,23 316,70 39794 598,86
Transporte 270,16 37,07 56,52 100,57 208,00 418,81 984,31
Cultura 64,53 11,13 17,56 25,68 52,35 94,03 225,75
Assisténcia a saude 95,14 18,54 30,65 54,59 80,44 132,35 313,44
Vestuario 83,21 24,06 3753 53,44 86,05 121,82 205,51
Educagao 51,09 2,34 4,73 9,09 26,72 72,96 236,40
Despesas diversas 43,02 6,75 11,51 17,89 35,77 56,73 152,72
Higiene e cuidados pessoais 31,80 10,92 15,68 21,59 34,83 43,69 72,40
Servigos pessoais 14,75 2,91 4,41 718 12,68 21,65 47,80
Fumo 10,20 5,20 6,81 8,75 11,82 12,95 16,58

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Fami-
liares 2002-2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigagdo da pesquisa, unidade de
consumo.

(1) Inclusive sem rendimento.
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guentemente, aumentam suas participacoes no total da despesa. Neste recorte, a
média para o Brasil do grupo cultura ficou em R$ 64,53, sendo superada, além dos
trés principais grupos, pelos grupos de assisténcia a saude e vestuario. O mesmo
acontece em quase todas as faixas de rendimento, com excec¢ao apenas da ultima
faixa (R$ 225,75) na qual supera os gastos com vestuario (R$ 205,51), mas fica abaixo
do grupo educacao (R$ 236,40).

Tabela 15 - Distribuicao da despesa de consumo monetaria e nao-monetaria
média mensal familiar, sem a inclusao da telefonia no grupo cultura,
por classes de rendimento monetario e nao-monetario mensal familiar,
segundo os grupos de despesa - Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao da despesa de consumo monetaria e ndo-monetaria
média mensal familiar, sem a inclusao da telefonia no grupo cultura
(%)

Classes de rendimento monetario e

Grupos de despesa - . e
P P ndo-monetario mensal familiar (R$)

Total i Mais de | Mais de | Mais de | Mais de .

Atmoo 400a | 600a | 1000a | 2000a M;(')Soge
600 1000 2000 3000

Despesa de consumo (total) 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Habitacao 33,95 3783 3798 3750 35,63 33,23 31,10
Alimentacao 20,75 34,53 31,87 2747 23,56 19,35 14,46
Transporte 18,43 8,62 9,20 1,79 15,47 20,37 23,76
Cultura 4,40 2,59 2,86 3,01 3,90 4,57 5,45
Assisténcia a saude 6,49 4,31 4,99 6,40 5,98 6,44 757
Vestuario 5,68 5,59 6,11 6,27 6,40 5,92 4,96
Educacao 3,49 0,54 0,77 1,07 1,99 3,65 5,71
Despesas diversas 2,94 1,57 1,87 2,10 2,66 2,76 3,69
Higiene e cuidados pessoais 2,17 2,564 2,63 2,63 2,69 2,12 1,75
Servigos pessoais 1,01 0,68 0,72 0,84 0,94 1,05 1,15
Fumo 0,70 1,21 1,1 1,03 0,88 0,63 0,40

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Fami-
liares 2002-2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigagdo da pesquisa, unidade de
consumo.

O Grafico 19, que tem como fonte aTabela 15, ilustra a participacao dos grupos
de despesas, sem a inclusao da telefonia no grupo cultura.

Grafico 19 - Participagcao percentual na despesa de consumo
monetaria e nao-monetaria média mensal familiar, por grupo
de despesa, sem a inclusao da telefonia no grupo cultura
Brasil - periodo 2002-2003

Habitacao 34,0
Alimentacao 20,8
Transporte 18,4
Assisténcia a saude 6,5
Vestuario 5,7
Cultura 4,4
Educacéo 3,6
Despesas diversas 29
Higiene e cuidados pessoais 2,2
Servicos pessoais 1,0
Fumo » 0,7 %

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00 30,00 35,00 40,00

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa
de Orgamentos Familiares 2002-2003.
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ATabela 16 apresenta a composicao da despesa monetaria e nao-monetaria mé-
dia mensal familiar, com o grupo cultura, por classes de rendimento e tipo de despesa.
O grupamento telefonia é o que individualmente apresenta os maiores valores, tanto
no total (R$ 50,97) quanto em todas as classes de rendimento. Os outros dois grupos
de maior peso na composicao da despesa média sao aquisicao de eletrodomésticos,
ligados a atividade cultural, e atividades de cultura, lazer e festas, com valores médios
de R$ 17,25 e R$ 13,82, respectivamente.

Ao observar a Tabela 17, que mostra a distribuicao em percentuais dos va-
lores da tabela anterior, nota-se que a participacao na estrutura de gastos destes
trés grupamentos é bastante expressiva, representando 71% do total das despesas
com o grupo cultura para o total Brasil. Porém, pode-se perceber uma diferenca no
comportamento da participagao percentual dos trés grupamentos em funcao da
classe de rendimento. O grupamento telefonia cresce nas trés primeiras classes de
rendimento (39,1%, 44,8% e 50,4%), reduzindo-se nas trés seguintes (49,1%, 46,0% e
40,3%). O grupamento atividades de cultura, lazer e festas cresce na medida em que
se passa para faixas de rendimento maiores, de 8,0% na menor classe, até 13,6% na
maior. O grupamento aquisicao de eletrodomésticos, por sua vez, apresenta uma
distribuicao decrescente em sua participagao percentual quando se passa para faixas
de rendimento mais altas, sendo 32,6%, na classe de menor rendimento, e 11,7% na
de maior rendimento.

Destaca-se que edicao e impressao tem maior participacao na menor classe de
renda (7,5%), até R$ 400,00, proximo, mas superior a participacio observada na classe
de mais de R$ 3 000,00 (7,1%).

Os servigos deTV por assinatura e Internet ficam abaixo de 1% até a classe de
mais de R$ 600,00 a R$ 1 000,00, pesando 7,4% na ultima classe.

AsTabelas 18 e 19, que apresentam os resultados para a composicao da despesa
média com o grupo cultura por sexo da pessoa de referéncia no domicilio, nao mostram
diferencas muito significativas. A despesa média em Reais com o grupo para as familias
cuja pessoa de referéncia era do sexo masculino foi de R$ 117,12, e para as familias em
que a pessoa de referéncia era do sexo feminino foi de R$ 110,96. No que tange a dis-
tribuicao percentual, as maiores diferencas estao nos grupamentos telefonia (42,8%
homem e 48,1% mulher), aquisicao de eletrodomésticos (15,5% homem e 13,3% mulher)
e brinquedos, jogos e material de lazer (5,1% homem e 3,7% mulher).

Em relagao a despesa média com o grupo cultura por cor ou raga da pessoa de
referéncia, (Tabelas 20 e 21), o total das despesas foram de R$ 146,66 para branca,
R$ 87,19 para preta, e R$ 76,20 para parda. Ao levar em consideracao a distribuicao
percentual da composicao das despesas com o grupo, observa-se que alguns grupa-
mentos possuem diferencas notaveis. No grupamento aquisicao de eletrodomésticos
tem-se 13,8% para branca, 19,1% para preta, e 17,2% para parda. Em servicos de TV
por assinatura e Internet, os resultados sao 5,3% para branca, 3,4% para preta, e 2,9%
para parda. Outro grupamento que apresenta participacoes percentuais que merecem
destaque é o de educacao profissional e atividades de ensino, com 6,6% para branca,
74% para preta, e 5,2% para parda.

AsTabelas 22 e 23, apresentam a composi¢cao da despesa média com o grupo
cultura pelo nivel de escolaridade da pessoa de referéncia. Os valores da despesa
média em Reais (Tabela 22) é crescente com o nivel de escolaridade da pessoa de
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referéncia, sendo de R$ 33,67 para aqueles sem instrucao, e de R$ 391,65 para os
com ensino superior.

Nota-se que ha diferencas acentuadas no total Brasil e em todos os grupamen-
tos, entretanto, considerando a distribuicao percentual (Tabela 23), pode-se observar
que estas diferencas sao particularmente expressivas em alguns grupamentos. Em
aquisicao de eletrodomésticos, os percentuais foram de 23,6% para sem instrucgao,
17,7% para ensino fundamental, 14,2% para ensino médio, e 11,7% para ensino supe-
rior, o que mostra uma distribuicao similar a observada com relacao ao recorte por
classes de rendimento.

O grupamento servicos deTV por assinatura e Internet apresentou como resulta-
dos 0,3% para sem instrucao, 1,7% para ensino fundamental, 4,0% para ensino médio,
e 8,1% para ensino superior. Em educacao profissional e atividades de ensino, tem-se
3,7% para sem instrucao, 4,7% para ensino fundamental, 5,8% para ensino médio,
e 8,7% para ensino superior. Nesta Ultima categoria, os cursos de informatica tém
maior peso no domicilio cuja pessoa de referéncia nao tem instrugao (1,8%), caindo
continuamente até alcancar 0,7% para os de ensino superior.

A reproducao de materiais gravados tem peso similar para os diferentes niveis de
escolaridade da pessoa de referéncia, tendo comportamento analogo os instrumentos
e acessoOrios musicais. A telefonia tem o maior peso para todos os niveis, sendo mais
expressiva para ensino fundamental e menor para o nivel superior.

Outro recorte que levou em conta a escolaridade é o apresentado nas Tabelas
24 e 25. Nelas, todavia, nao considerou-se a pessoa de referéncia, mas a existéncia ou
nao de pessoas com nivel superior completo ou em curso na composicao da familia.
Novamente a diferenga nos resultados da composicao da despesa média em Reais
foi bastante acentuada, tanto no total da despesa do grupo (R$ 72,91 para familias
com nenhuma pessoa com nivel superior, R$ 266,83 para familias com uma pessoa,
e R$ 469,81 para familias com mais de uma) como em todos os grupamentos.

Considerando-se a distribuicao percentual da despesa (Tabela 25), os grupa-
mentos com as diferencas mais significativas foram: aquisicao de eletrodomésticos
(18,1%, 13,1% e 9,7%), telefonia (47,1%, 41,7% e 39,8%), servicos deTV por assinatura
e Internet (1,9%, 5,9% e 8,5%), e educacao profissional e atividades de ensino (4,5%,
75% e 9,1%).

E importante assinalar a diferenca entre o valor do rendimento médio e da
despesa com o grupo cultura calculado para diferentes caracteristicas da pessoa de
referéncia, em termos de sexo, cor ou raca e escolaridade, e caracteristicas da familia
em termos da existéncia ou nao de individuos com nivel superior, apresentadas na
Tabela 26. O menor rendimento e o menor peso da cultura nos gastos foi para os
domicilios com pessoa de referéncia sem instrugao (R$ 745,38 e 2,5%, sem telefonia);
o maior rendimento é o das familias com mais de um individuo com nivel superior
(R$ 6 994,98), mas o maior peso da cultura ocorre nas familias com pessoa de refe-
réncia com nivel superior (4,2%).
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Tabela 16 - Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por classes de rendimento monetario e
nao-monetario mensal familiar, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura (R$)

Classes de rendimento monetério e

Tipos de despesa nao-monetario mensal familiar (R$)
Total f f B
Até 400 | Mais de | Maisde | Maisde | Maisde | /.0 o
1) 400 a 600 600 a 1000a 2000a 3000
1000 2000 3000

Despesa total com o

grupo cultura 115,50 18,27 31,84 51,73 102,80 174,28 378,13
Artefatos de madeira e de deco-
racao 0,29 0,04 0,07 0,06 0,17 0,24 1,31
Edicao e impressao 734 1,38 1,88 2,89 5,56 10,18 26,70
Jornal, assinatura de periodicos e
outras revistas 4,62 0,32 0,55 1,25 3,01 6,60 19,53
Reproducao de materiais gravados 4,35 0,35 0,82 1,56 4,03 741 14,74
Fita de videocassete gravada, CD
e DVD 2,07 0,18 0,38 0,75 1,88 3,19 731
Aluguel de fita de videocassete e
DVD 1,85 0,10 0,28 0,61 1,67 3,57 6,31
Aquisicao de eletrodomésticos 17,25 5,96 8,37 10,11 16,76 25,10 44,27
Video 793 3,51 4,97 5,50 727 9,95 18,95
Televisao em cores 5,562 2,65 3,71 4,04 5,34 6,27 12,37
Videocassete e DVD 1,64 0,22 0,37 0,66 1,23 2,83 5,77
Som 4,34 2,08 3,17 4,18 5,10 5,01 6,48
Conjunto de som acoplado 3,22 1,48 2,25 3,29 3,86 4,00 4,38
Toca-discos a laser, gravador e
radio portatil 0,86 0,51 0,82 0,71 1,03 0,80 1,25
Informatica 4,98 0,37 0,23 0,42 4,39 10,14 18,84
Microcomputadores 4,60 0,36 0,16 0,36 3,88 9,64 17,61
Brinquedos, jogos e material de
lazer 5,46 1,10 1,65 2,94 4,96 9,04 16,09
Brinquedos e jogos 3,67 0,56 0,91 1,89 3,16 6,29 11,48
Servicos de TV por assinatura e
Internet 511 0,16 0,13 0,37 1,39 5,93 27,88
Assinatura deTV 3,68 0,14 0,09 0,29 1,03 3,80 20,29
Acesso a Internet 1,28 0,02 0,01 0,07 0,32 1,78 6,91
Atividades de cultura, lazer e festas 13,82 1,47 2,89 4,65 1,41 19,81 51,29
Cultura e lazer 6,80 0,68 1,51 2,10 4,88 10,85 25,99
Cinema 2,1 0,12 0,18 0,38 1,05 3,64 9,41
Teatro e show 0,56 0,02 0,05 0,15 0,27 0,65 2,72
Boite, danceteria e discoteca 3,74 0,47 1,15 1,39 3,12 5,92 12,84
Festas 7,02 0,80 1,38 2,55 6,53 8,96 25,30
Aniversario e casamento 5,74 0,64 1,1 2,00 5,22 724 21,06
Educacéao profissional e atividades
de ensino 728 0,29 0,92 1,69 5,07 11,24 30,30
Informatica 1,32 0,09 0,36 0,47 1,73 2,91 3,09
Curso de idioma 2,29 0,01 0,09 0,25 0,64 2,44 12,51
Outros cursos 2,06 0,08 0,33 0,55 1,85 3,38 759
Telefonia 50,97 714 14,28 26,05 50,44 80,24 152,38
Telefone fixo 31,86 4,15 9,31 17,52 34,56 54,79 85,39
Telefone celular 11,29 0,74 1,30 3,21 716 13,81 49,39
Instrumentos e acessorios
musicais 0,85 0,07 0,18 0,30 0,79 1,55 2,79
Outros 2,77 0,30 0,66 1,10 2,19 3,54 10,39
Numero de familias (unidade) 48 534 638 7949 351 6 747 421 10 181 484 11 964 624 4 571410 7 120 348
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,60 3,30 3,50 3,68 3,71 3,80 3,69

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo deTrabalho e Rendimento, Pesquisa de Or¢amentos Familia-
res 2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de con-
sumo.

(1) Inclusive sem rendimento.




IBGE Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003

Tabela 17 - Distribuicao percentual da despesa monetaria e nao-monetaria
média mensal familiar, com o grupo cultura, em reais, por classes de rendimento
monetario e nao-monetario mensal familiar, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao percentual da despesa monetaria e
nao-monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura (%)

Classes de rendimento monetario e

Tipos de despesa nao-monetario mensal familiar (R$)
Total i f :
Até 400 | Mais de | Maisde | Maisde | Maisde |, ;o
It 400 a 600 600 a 1000a 2000a 3000
1000 2000 3000

Despesa total com o

grupo cultura 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Artefatos de madeira e de deco-
racao 0,3 0,2 0,2 0,1 0,2 0,1 0,3
Edicao e impressao 6.4 76 5,9 5,6 54 5,8 71
Jornal, assinatura de periodicos e
outras revistas 4,0 1,8 1,7 2,4 2,9 3,8 5,2
Reproducao de materiais gravados 3,8 1,9 2,6 3,0 39 4,3 39
Fita de videocassete gravada, CD
e DVD 1,8 1,0 1,2 1,4 1,8 1,8 1,9
Aluguel de fita de videocassete e
DVD 1,6 0,5 0,9 1,2 1,6 2,0 1,7
Aquisicao de eletrodomésticos 14,9 32,6 26,3 19,5 16,3 144 1,7
Video 6,9 19,2 15,6 10,6 71 5,7 5,0
Televisao em cores 4,8 14,5 1,7 78 5,2 3,6 3.3
Videocassete e DVD 1,4 1,2 1,2 1,3 1,2 1,6 1,5
Som 3,8 1,4 10,0 8,1 5,0 2,9 1,7
Conjunto de som acoplado 2,8 8,1 71 6,4 3,8 2,3 1,2
Toca-discos a laser, gravador e
radio portatil 0,7 2,8 2,6 1,4 1,0 0,5 0,3
Informatica 4,3 2,0 0,7 0,8 4,3 5,8 5,0
Microcomputadores 4,0 2,0 0,5 0,7 3,8 5,5 4,7
Brinquedos, jogos e material de
lazer 4,7 6,0 52 57 4,8 52 4,3
Brinquedos e jogos 3,2 3,1 2,9 3,7 3,1 3,6 3,0
Servicos deTV por assinatura e
Internet 4,4 0,9 0,4 0,7 14 34 74
Assinatura deTV 3,2 0,8 0,3 0,6 1,0 2,2 5,4
Acesso a Internet 11 0,1 0,0 0,1 0,3 1,0 1,8
Atividades de cultura, lazer e festas 12,0 8,0 9,1 9,0 11 14 13,6
Cultura e lazer 5,9 3,7 4,7 41 4,7 6,2 6,9
Cinema 1,8 0,7 0,6 0,7 1,0 21 2,5
Teatro e show 0,5 0,1 0,2 0,3 0,3 04 0,7
Boite, danceteria e discoteca 3.2 2,6 3,6 2,7 3,0 34 34
Festas 6,1 44 4,3 4,9 6,4 5,1 6,7
Aniversario e casamento 5,0 35 35 3,9 5.1 4,2 5,6
Educacao profissional e atividades
de ensino 6.3 1,6 29 33 4,9 6.4 8,0
Informatica 11 0,5 11 0,9 1,7 1,7 0,8
Curso de idioma 2,0 0,1 0,3 0,5 0,6 1,4 3,3
Outros cursos 1,8 04 1,0 11 1,8 1,9 2,0
Telefonia 441 39,1 44,8 50,4 49,1 46,0 40,3
Telefone fixo 276 22,7 29,2 33,9 33,6 31,4 22,6
Telefone celular 9,8 4,1 41 6,2 7,0 79 131
Instrumentos e acessorios
musicais 0,7 04 0,6 0,6 0,8 0,9 0,7
Outros 24 1,6 21 21 21 2,0 2,7
Nuamero de familias (unidade) 48 534 638 7949 351 6 747 421 10 181 484 11 964 624 4571410 7 120 348
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,6 3,3 35 3,7 3,7 3,8 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao deTrabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familia-
res 2002-2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa, unidade de con-
sumo.

(1) Inclusive sem rendimento.



Indicadores e resultados IBGE

Tabela 18 - Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por sexo da pessoa de referéncia
do domicilio, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura (R$)

Tipos de despesa Sexo da pessoa de referéncia
Total no domicilio

Homem Mulher
Despesa total com o grupo cultura 115,50 1712 110,96
Artefatos de madeira e de decoracao 0,29 0,27 0,34
Edicao e impressao 734 770 6,32
Jornal, assinatura de periodicos e outras revistas 4,62 4,91 3,79
Reproducao de materiais gravados 4,35 4,41 4,19
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 2,07 2,02 2,21
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,85 1,93 1,65
Aquisicao de eletrodomésticos 17,25 18,15 14,74
Video 7,93 8,50 6,34
Televisao em cores 5,52 5,85 4,60
Videocassete e DVD 1,64 1,80 1,21
Som 4,34 4,37 4,25
Conjunto de som acoplado 3,22 3,21 3,24
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,86 0,88 0,80
Informatica 4,98 5,28 4,15
Microcomputadores 4,60 4,92 3,72
Brinquedos, jogos e material de lazer 5,46 5,94 4,12
Brinquedos e jogos 3,67 3,99 2,79
Servicos de TV por assinatura e Internet 511 5,07 5,23
Assinatura de TV 3,68 3,66 3,75
Acesso a Internet 1,28 1,25 1,36
Atividades de cultura, lazer e festas 13,82 14,25 12,62
Cultura e lazer 6,80 6,35 8,06
Cinema 2,1 1,99 2,44
Teatro e show 0,56 0,49 0,79
Boite, danceteria e discoteca 3,74 3,44 4,57
Festas 7,02 790 4,57
Aniversario e casamento 5,74 6,51 3,57
Educacao profissional e atividades de ensino 728 739 6,97
Informatica 1,32 1,37 1,17
Curso de idioma 2,29 2,31 2,23
Outros cursos 2,06 2,09 1,98
Telefonia 50,97 50,09 53,42
Telefone fixo 31,86 30,79 34,86
Telefone celular 11,29 11,49 10,71
Instrumentos e acessorios musicais 0,85 1,00 0,44
Outros 2,77 2,84 2,57
Numero de familias (unidade) 48 534 638 35 770 480 12 764 158
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,60 3,80 3,13

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familia-
res 2002-2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa, unidade de con-
sumo.
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Tabela 19 - Distribuicao percentual da despesa monetaria e nao-monetaria
média mensal familiar, com o grupo cultura, por sexo da pessoa de referéncia
do domicilio, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao percentual da despesa monetaria e ndo-
monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura (%)

Tipos de despesa Sexo da pessoa de referéncia
Total no domicilio

Homem Mulher
Despesa total com o grupo cultura 100,0 100,0 100,0
Artefatos de madeira e de decoracao 0,3 0,2 0,3
Edicao e impressao 6.4 6,6 5,7
Jornal, assinatura de periodicos e outras revistas 4,0 4,2 3,4
Reproducao de materiais gravados 3.8 3.8 3.8
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 1,8 1,7 2,0
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,6 1,6 1,5
Aquisicao de eletrodomésticos 14,9 15,5 13,3
Video 6,9 73 57
Televisdo em cores 4,8 5,0 41
Videocassete e DVD 14 1,5 11
Som 3,8 3,7 3,8
Conjunto de som acoplado 2,8 2,7 2,9
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,7 0,8 0,7
Informatica 4,3 4,5 3,7
Microcomputadores 4,0 4,2 34
Brinquedos, jogos e material de lazer 4,7 5,1 37
Brinquedos e jogos 3,2 3,4 2,5
Servicos de TV por assinatura e Internet 44 43 4,7
Assinatura de TV 3.2 3.1 3.4
Acesso a Internet 1.1 1.1 1.2
Atividades de cultura, lazer e festas 12,0 12,2 1.4
Cultura e lazer 59 54 73
Cinema 1,8 1,7 2,2
Teatro e show 0,5 04 0,7
Boite, danceteria e discoteca 3.2 2,9 4,1
Festas 6,1 6,7 4,1
Aniversario e casamento 5,0 5,6 3.2
Educacao profissional e atividades de ensino 6,3 6,3 6,3
Informatica 1.1 1.2 1.1
Curso de idioma 2,0 2,0 2,0
Outros cursos 1,8 1,8 1,8
Telefonia 441 42,8 48,1
Telefone fixo 276 26,3 31,4
Telefone celular 9,8 9,8 9,7
Instrumentos e acessdrios musicais 0,7 0,9 04
Outros 2,4 24 2,3
Nuamero de familias (unidade) 48 534 638 35 770 480 12 764 158
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,6 3,8 31

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familia-
res 2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigagao da pesquisa, unidade de con-
sumo.



Indicadores e resultados IBGE

Tabela 20 - Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por cor ou raca da pessoa de referéncia
do domicilio, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Despesa monetéria e ndao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura (R$)

Tipos de despesa Cor ou raga da pessoa de referéncia
Total do domicilio

Branca Preta Parda
Despesa total com o grupo cultura 115,50 146,66 8719 76,20
Artefatos de madeira e de decoracao 0,29 0,37 0,13 0,14
Edicao e impressao 734 9,69 4,86 4,44
Jornal, assinatura de periddicos e outras revistas 4,62 6,51 2,71 2,23
Reproducao de materiais gravados 4,35 5,44 3,15 2,99
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 2,07 2,51 1,561 1,63
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,85 2,43 1,41 1,08
Aquisicao de eletrodomésticos 17,25 20,28 16,63 13,10
Video 7,93 9,04 778 6,41
Televisao em cores 5,52 6,08 5,65 4,69
Videocassete e DVD 1,64 2,19 1,45 0,94
Som 4,34 4,27 5,41 4,19
Conjunto de som acoplado 3,22 3,03 4,46 3,18
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,86 0,92 0,81 0,79
Informatica 4,98 6,97 3,14 2,5
Microcomputadores 4,60 6,49 2,86 2,24
Brinquedos, jogos e material de lazer 5,46 6,94 3,81 3,56
Brinquedos e jogos 3,67 4,85 2,30 2,2
Servicos de TV por assinatura e Internet 5,11 779 2,94 1,66
Assinatura de TV 3,68 5,66 2,44 1,06
Acesso a Internet 1,28 1,90 0,40 0,56
Atividades de cultura, lazer e festas 13,82 18,00 9,20 8,86
Cultura e lazer 6,80 9,06 3,54 4,19
Cinema 2,1 2,98 0,81 1,07
Teatro e show 0,56 0,76 0,37 0,32
Boite, danceteria e discoteca 3,74 4,85 2,09 2,563
Festas 7,02 8,94 5,66 4,67
Aniversario e casamento 5,74 732 4,52 3,82
Educacao profissional e atividades de ensino 728 9,61 6,41 3,97
Informatica 1,32 1,48 1,91 0,96
Curso de idioma 2,29 3,46 1,24 0,73
Outros cursos 2,06 2,61 1,91 1,28
Telefonia 50,97 63,93 37,76 34,95
Telefone fixo 31,86 40,53 25,15 20,78
Telefone celular 11,29 15,07 4,99 71
Instrumentos e acessérios musicais 0,85 1,02 0,68 0,62
Outros 2,77 3,58 1,62 1,90
Nuamero de familias (unidade) 48 534 638 25 795 989 3983 865 18 200 872
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,60 3,39 3,77 3,92

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familia-
res 2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigagdo da pesquisa, unidade de con-
sumo.
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Tabela 21 - Distribuicao percentual da despesa monetaria e nao-monetaria
média mensal familiar, com o grupo cultura, por cor ou raca da pessoa de referéncia
do domicilio, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao percentual da despesa monetaria e nao-
monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura (%)

Tipos de despesa Cor ou raga da pessoa de referéncia
Total do domicilio

Branca Preta Parda
Despesa total com o grupo cultura 100,0 100,0 100,0 100,0
Artefatos de madeira e de decoracao 0,3 0,3 0,1 0,2
Edicao e impressao 6.4 6,6 5,6 5,8
Jornal, assinatura de periddicos e outras revistas 4,0 4,4 3,1 2,9
Reproducao de materiais gravados 3,8 3,7 3,6 39
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 1,8 1,7 1,7 2,0
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,6 1,7 1,6 1,4
Aquisicao de eletrodomésticos 14,9 13,8 19,1 172
Video 6,9 6,2 9,0 8,4
Televisdo em cores 4,8 41 6,5 6,2
Videocassete e DVD 1,4 1,5 1,7 1,2
Som 3.8 2,9 6,2 5,5
Conjunto de som acoplado 2,8 2,1 5.1 4,2
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,7 0,6 0,9 1,0
Informatica 4,3 4,8 3,6 3,3
Microcomputadores 4,0 4,4 3,3 2,9
Brinquedos, jogos e material de lazer 4,7 4,7 4,4 4,7
Brinquedos e jogos 3,2 3,3 2,6 2,9
Servicos de TV por assinatura e Internet 4,4 53 34 2,2
Assinatura de TV 3,2 3,9 2,8 1,4
Acesso a Internet 11 1,3 0,5 0,7
Atividades de cultura, lazer e festas 12,0 12,3 10,6 11,6
Cultura e lazer 5,9 6,2 41 5,5
Cinema 1,8 2,0 0,9 1,4
Teatro e show 0,5 0,5 0.4 0.4
Boite, danceteria e discoteca 3.2 3.3 2,4 3.3
Festas 6,1 6,1 6,5 6,1
Aniversario e casamento 5,0 5,0 5,2 5,0
Educacao profissional e atividades de ensino 6,3 6,6 74 5,2
Informatica 11 1,0 2,2 1,3
Curso de idioma 2,0 2,4 1,4 1,0
Outros cursos 1,8 1,8 2,2 1,7
Telefonia 441 43,6 435 45,9
Telefone fixo 276 276 28,9 273
Telefone celular 9,8 10,3 5,7 9,3
Instrumentos e acessérios musicais 0,7 0,7 0,8 0,8
Outros 24 24 1,9 25
Nuamero de familias (unidade) 48 534 638 25 795 989 3983 865 18 200 872
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,6 34 3,8 3.9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familia-
res 2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigagdo da pesquisa, unidade de con-
sumo.



Indicadores e resultados

IBGE

Tabela 22 - Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por nivel de escolaridade da pessoa de referéncia
do domicilio, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Tipos de despesa

Despesa monetéaria e ndao-monetaria média mensal familiar,

com o grupo cultura (R$)

Nivel de escolaridade da pessoa de referéncia

do domicilio
Total
Sem Ensino Ensino Ensino
instrugdo | fundamental médio superior
Despesa total com o grupo cultura 115,50 33,57 72,97 156,98 391,62
Artefatos de madeira e de decoracao 0,29 0,09 0,12 0,36 1,28
Edicdo e impressao 734 1,98 3,92 9,38 29,94
Jornal, assinatura de periddicos e outras revistas 4,62 0,60 2,12 6,11 21,29
Reproducao de materiais gravados 4,35 1,02 2,54 6,39 15,56
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 2,07 0,58 1,18 2,90 7,83
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,85 0,32 1,00 2,96 3,90
Aquisicao de eletrodomésticos 17,25 791 12,89 22,24 45,70
Video 793 4,38 6,38 9,95 18,35
Televisdao em cores 5,52 3,34 4,58 6,81 1,73
Videocassete e DVD 1,64 0,29 1,01 2,36 5,94
Som 4,34 2,74 4,26 5,26 5,50
Conjunto de som acoplado 3,22 1,95 3,30 3,94 3,40
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,86 0,71 0,77 0,99 1,21
Informatica 4,98 0,79 2,24 7,04 21,85
Microcomputadores 4,60 0,73 2,02 6,49 20,33
Brinquedos, jogos e material de lazer 5,46 1,64 3,76 8,10 15,58
Brinquedos e jogos 3,67 0,79 2,39 5,65 11,19
Servicos de TV por assinatura e Internet 5,11 0,11 1.24 6,25 31,63
Assinatura deTV 3,68 0,06 0,97 4,65 22,03
Acesso a Internet 1,28 0,00 0,01 0,02 8,69
Atividades de cultura, lazer e festas 13,82 3,83 7,86 18,77 51,25
Cultura e lazer 6,80 1,95 4,00 790 2724
Cinema 2,1 0,23 0,70 2,58 11,78
Teatro e show 0,56 0,09 0,19 0,60 3,43
Boite, danceteria e discoteca 3,74 1,42 2,77 4,24 11,25
Festas 7,02 1,88 3,86 10,88 24,01
Aniversario e casamento 5,74 1,38 3,06 8,97 20,23
Educacao profissional e atividades de ensino 728 1,23 3.45 9,06 34,16
Informatica 1,32 0,61 1,06 1,89 2,76
Curso de idioma 2,29 0,16 0,48 2,81 14,91
Outros cursos 2,06 0,31 1,37 2,67 738
Telefonia 50,97 14,89 35,22 70,89 153,13
Telefone fixo 31,86 9,90 23,80 43,61 85,69
Telefone celular 11,29 1,64 5,10 15,91 51,16
Instrumentos e acessérios musicais 0,85 0,19 0,42 1,77 2,67
Outros 2,77 0,67 1,54 3,77 10,73
Nuamero de familias (unidade) 48 534 638 7232211 26917725 8 878 960 4 647 957
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,60 3,85 3,76 3,36 3.1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Familiares

2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigagao da pesquisa, unidade de consumo.
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Tabela 23 - Distribuicao percentual da despesa monetaria e nao-monetaria
média mensal familiar, com o grupo cultura, por nivel de escolaridade da pessoa
de referéncia do domicilio, segundo os tipos de despesa
Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao percentual da despesa monetéria e ndo-monetaria
média mensal familiar, com o grupo cultura (%)

. Nivel de escolaridade da pessoa de referéncia
Tipos de despesa .
do domicilio
Total
Sem Ensino Ensino Ensino
instrucdo | fundamental médio superior
Despesa total com o grupo cultura 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Artefatos de madeira e de decoracao 0,3 0,3 0,2 0,2 0,3
Edicao e impressao 6,4 59 54 6,0 76
Jornal, assinatura de periodicos e outras revistas 4,0 1,8 2,9 3,9 5,4
Reproducao de materiais gravados 3,8 31 35 41 4,0
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,6 0,9 1,4 1,9 1,0
Aquisicao de eletrodomésticos 14,9 23,6 177 14,2 1,7
Video 6,9 13,0 8,7 6,3 4,7
Televisao em cores 4,8 10,0 6,3 4,3 3,0
Videocassete e DVD 1,4 0,9 1,4 1,5 1,5
Som 3,8 8,2 5,8 3,3 1,4
Conjunto de som acoplado 2,8 5,8 4,5 2,5 0,9
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,7 21 11 0,6 0,3
Informatica 4,3 2,3 3,1 4,5 5,6
Microcomputadores 4,0 2,2 2,8 a1 5,2
Brinquedos, jogos e material de lazer 4,7 49 51 5,2 4,0
Brinquedos e jogos 3,2 2,4 3,3 3,6 2,9
Servicos de TV por assinatura e Internet 4,4 0,3 1,7 4,0 8,1
Assinatura de TV 3.2 0,2 1.3 3,0 5,6
Acesso a Internet 1.1 0,0 0,0 0,0 2,2
Atividades de cultura, lazer e festas 12,0 1,4 10,8 12,0 131
Cultura e lazer 59 58 55 5,0 70
Cinema 1,8 0,7 1,0 1,6 3,0
Teatro e show 0,5 0,3 0,3 04 0,9
Boite, danceteria e discoteca 3.2 4,2 3,8 2,7 2,9
Festas 6,1 5,6 53 6,9 6,1
Aniversario e casamento 5,0 a1 4,2 5,7 5,2
Educacao profissional e atividades de ensino 6,3 3,7 4,7 58 8,7
Informatica 11 1,8 1,5 1,2 0,7
Curso de idioma 2,0 0,5 0,7 1,8 3,8
Outros cursos 1,8 0,9 1,9 1,7 1,9
Telefonia 441 44,4 48,3 45,2 39,1
Telefone fixo 276 29,5 32,6 278 21,9
Telefone celular 9,8 49 70 10,1 131
Instrumentos e acessdrios musicais 0,7 0,6 0,6 11 0,7
Outros 24 2,0 21 2,4 2,7
Namero de familias (unidade) 48 534 638 7232211 26917725 8 878 960 4 647 957
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,6 3,8 3,8 34 31

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Or¢amentos Familiares
2002-2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacao da pesquisa, unidade de consumo.
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Tabela 24 - Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por existéncia de pessoas
com nivel superior na familia
Brasil - periodo 2002-2003

Despesa monetaria e nao-monetaria média mensal
familiar, com o grupo cultura (R$)

Tipos de despesa Existéncia de pessoas com nivel superior

Total Mais de uma

Nenhuma | Uma pessoa

pessoa
Despesa total com o grupo cultura 115,50 72,91 266,83 469,81
Artefatos de madeira e de decoracao 0,29 0,15 0,66 1,58
Edicao e impressao 734 3,96 19,39 35,38
Jornal, assinatura de periodicos e outras revistas 4,62 2,12 13,12 26,10
Reproducao de materiais gravados 4,35 2,63 1,78 16,61
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 2,07 1,34 6,00 778
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,85 1,05 5,12 791
Aquisicao de eletrodomésticos 17,25 13,20 34,88 45,63
Video 793 6,56 13,59 17,96
Televisao em cores 5,62 4,77 8,91 10,60
Videocassete e DVD 1,64 1,02 3,83 6,83
Som 4,34 4,17 5,26 5,21
Conjunto de som acoplado 3,22 3,18 3,56 3,19
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,86 0,81 1,1 1,15
Informatica 4,98 2,47 16,03 22,45
Microcomputadores 4,60 2,22 15,05 21,19
Brinquedos, jogos e material de lazer 5,46 3,82 11,65 18,58
Brinquedos e jogos 3,67 2,44 8,28 13,60
Servigcos de TV por assinatura e Internet 511 1,41 15,80 39,97
Assinatura de TV 3,68 1,12 11,69 26,88
Acesso a Internet 1,28 0,25 3,85 11,69
Atividades de cultura, lazer e festas 13,82 8,24 30,88 64,82
Cultura e lazer 6,80 3,84 16,02 33,63
Cinema 2,1 0,77 6,66 13,58
Teatro e show 0,56 0,21 1,61 3,98
Boite, danceteria e discoteca 3,74 2,58 6,92 14,90
Festas 7,02 4,41 14,86 31,19
Aniversario e casamento 5,74 3,54 12,21 26,23
Educacao profissional e atividades de ensino 728 3,28 20,04 42,95
Informatica 1,32 1,07 2,73 2,53
Curso de idioma 2,29 0,47 6,72 20,74
Outros cursos 2,06 1,22 5,35 8,62
Telefonia 50,97 34,36 111,31 186,90
Telefone fixo 31,86 22,91 66,20 102,12
Telefone celular 11,29 5,20 31,21 64,75
Instrumentos e acessorios musicais 0,85 0,57 2,22 2,53
Outros 2,77 1,28 8,23 14,86
Numero de familias (unidade) 48534 638 40 896 559 4751007 2887 071
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,60 3,65 3,27 3,82

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao deTrabalho e Rendimento, Pesquisa de Orcamentos Fami-
liares 2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigagdo da pesquisa, unidade de
consumo.
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Tabela 25 - Distribuicao da despesa monetaria e ndao-monetaria média
mensal familiar, com o grupo cultura, por existéncia de pessoas
com nivel superior na familia

Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicao da despesa monetaria e nao-monetaria
média mensal familiar, com o grupo cultura (%)

Tipos de despesa Existéncia de pessoas com nivel superior
Total

Mais de uma
Nenhuma | Uma pessoa

pessoa
Despesa total com o grupo cultura 100,0 100,0 100,0 100,0
Artefatos de madeira e de decoracao 0,3 0,2 0,2 0,3
Edicao e impressao 6.4 54 73 75
Jornal, assinatura de periddicos e outras revistas 4,0 2,9 4,9 5,6
Reproducao de materiais gravados 3,8 3,6 44 35
Fita de videocassete gravada, CD e DVD 1,8 1,8 2,2 1,7
Aluguel de fita de videocassete e DVD 1,6 1,4 1,9 1,7
Aquisicao de eletrodomésticos 14,9 181 131 9,7
Video 6,9 9,0 51 3,8
Televisao em cores 4,8 6,5 3.3 2,3
Videocassete e DVD 1,4 1,4 1,4 1,5
Som 3,8 5,7 2,0 1.1
Conjunto de som acoplado 2,8 4,4 1,3 0,7
Toca-discos a laser, gravador e radio portatil 0,7 11 0,4 0,2
Informatica 4,3 34 6,0 4,8
Microcomputadores 4,0 3,0 5,6 4,5
Brinquedos, jogos e material de lazer 4,7 5,2 44 4,0
Brinquedos e jogos 3,2 3,3 3,1 2,9
Servicos de TV por assinatura e Internet 4,4 1,9 5,9 8,5
Assinatura de TV 3,2 1,5 4,4 5,7
Acesso a Internet 11 0,3 1,4 2,5
Atividades de cultura, lazer e festas 12,0 1,3 11,6 13,8
Cultura e lazer 5,9 5,3 6,0 72
Cinema 1,8 11 2,5 2,9
Teatro e show 0,5 0,3 0,6 0,8
Boite, danceteria e discoteca 3.2 35 2,6 3.2
Festas 6.1 6,0 5,6 6,6
Aniversario e casamento 5,0 4,9 4,6 5,6
Educacao profissional e atividades de ensino 6,3 45 75 9,1
Informatica 11 1,6 1,0 0,5
Curso de idioma 2,0 0,6 2,5 4,4
Outros cursos 1,8 1,7 2,0 1,8
Telefonia 441 471 41,7 39,8
Telefone fixo 27,6 31,4 24,8 21,7
Telefone celular 9,8 71 1,7 13,8
Instrumentos e acessérios musicais 0,7 0,8 0,8 0,5
Outros 24 1,8 3.1 3,2
Nuamero de familias (unidade) 48534 638 40 896 559 4751007 2887 071
Tamanho médio da familia (pessoas) 3,6 3,7 33 3.8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Fami-
liares 2002-2003.

Nota: O termo familia esta sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de
consumo.
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Tabela 26 - Rendimento total médio mensal familiar e despesa monetaria e
nao-monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em reias,
e percentual da despesa com o grupo em relagcao ao rendimento,
segundo as caracteristicas das familias - Brasil - periodo 2002-2003

Despesa com
Despesa com
o grupo cultura 0 grupo cultura
9 sem telefonia
Redi- .
mento Em per- Em per- Namero
Caracteristica da familia 4 P P de
médio centual centual famili
amilias
(R$) . em ) em
Em reais relacao Em reais relacao
(R$) ¢ (R$) ¢
ao ren- ao ren-
dimento dimento
(%) (%)
Sexo da pessoa de referéncia da familia
Homem 1899,79 11712 6,2 67,03 3,56 35770480
Mulher 1572,90 110,96 71 57,54 3,7 12764158
Cor ou raca da pessoa de referéncia da familia
Branca 2282,71 146,66 6,4 82,73 3,6 25795989
Preta 1273,59 87,19 6,8 49,43 3,9 3983 865
Parda 1241,80 76,20 6,1 41,25 3,3 18200872
Escolaridade da pessoa de referéncia da familia
Sem instrucao 745,38 33,57 4,5 18,68 2,5 723221
Com ensino fundamental 1 250,90 72,97 5,8 37,75 3,0 26917725
Com ensino médio 2 240,21 156,98 70 86,09 3.8 8878 960
Com ensino superior 5669,70 391,62 6,9 238,49 4,2 4 647 957
Familias sem individuos com nivel superior 1215,24 72,91 6,0 38,55 3,2 40896 559
Familias com um individuo com nivel superior 381796 266,83 70 155,562 41 4751007
Familias com mais de um individuo com nivel superior 6994,98 469,81 6,7 282,91 4,0 2887 071

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa de Orgamentos Familiares
2002-2003.

Nota: O termo familia estd sendo utilizado para indicar a unidade de investigacdo da pesquisa, unidade de consumo.

Analise dos gastos da administracao publica

O objetivo é o de apresentar resultados relativos aos gastos governamentais
com a cultura buscando entender o padrao de alocagao destas despesas referente
ao ano de 2003.

A captacao dos dados da administracao publica difere dos outros setores da
economia, tendo em vista que a funcao principal do Governo na economia é a pro-
ducao de bens e servicos ndo-mercantis. A produg¢ao nao-mercantil da administracao
publica &, por convencao, medida pelos custos de producao®!, por nao ser objeto de
transacao no mercado. Por isso, para a analise da producao publica torna-se relevante
estudar a distribuicao dos gastos publicos. O que se propoe neste caso é estudar es-
pecificamente o gasto publico em cultura e seu padrao de alocacgao, isto &, identificar
se tais gastos concentram-se em compras de bens e servicos, em investimentos ou
em transferéncias.

3'Conforme orientado pelo System of National Accounts - SNA 1993, manual de referéncia internacional para Contas
Nacionais, item 6.91.
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Sendo assim, nesta primeira analise sobre a participagao do governo no setor
cultural utilizar-se-a4 os dados das despesas orcamentarias no ano de 2003 das trés
esferas de governo (federal, estadual e municipal) com a administracdo, operacao e
suporte dos 6rgaos encarregados pela difusao da cultura, preservacao do patriménio
historico e os de promocao das artes.

A seguir, sdo apresentados os dados consolidados para a administragao publica
e por esfera de governo, sendo analisados os gastos governamentais em cultura.

Administracao publica consolidada

Uma analise consolidada dos gastos publicos alocados no setor cultural mostra
que, do total de aproximadamente R$ 2,3 bilhdes no ano de 2003, R$ 293 milhdes foram
efetuados pelo governo federal (13% do total), R$ 747 milhdes pelos governos esta-
duais (32%) e R$ 1,27 bilhao pelos governos municipais (55%), maiores responsaveis
pela alocacao de recursos orcamentarios no setor cultural, conforme demonstrado
no Grafico 20.

Grafico 20 - Distribuicao das despesas com cultura,
por esferas de governo - 2003

Federal

Municipal 12,6%

55,0%

Estadual
32,4%

Fontes: Financas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em:
<http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/Finbra2003v95.exe>.
Acesso em: out. 2006; Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema
Integrado de Administracao Financeira do Governo Federal — SIAFI; IBGE, Diretoria de
Pesquisas, Coordenacdo de Contas Nacionais, Estatisticas EconOmicas das
Administragdes Publicas 2003.

Numa analise consolidada dos gastos publicos, a cultura representa apenas 0,2%
do total, sendo que nos estados esta participagao é de 0,4% e nos municipios de 1,0%.

A desagregacao dos gastos publicos no setor cultural, por categoria economi-
ca, mostra que as trés esferas de governo reservam a maior parte de seus recursos
para gastos com pessoal e com outras despesas de custeio. Uma anélise consolidada
mostra que esses tipos de gastos totalizam R$ 1,9 bilhao, aproximadamente 86%
do total dos dispéndios publicos culturais. As despesas de capital fixo representam
cerca de 5%, enquanto que as despesas com transferéncias representam 8% do total
de gastos publicos. As despesas financeiras, realizadas apenas pelo governo federal,
tém representacao bastante reduzida no total das despesas publicas no setor cultural
(aproximadamente 0,05%).
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Os municipios sao os que mais alocam recursos em despesas de capital fixo, po-
rém, percentualmente, sdo os que menos efetuam transferéncias, com apenas 4% do total
de seus gastos. O governo federal, em contrapartida, € o que menos gasta com maquinas
e equipamentos, no entanto é o que, proporcionalmente, mais efetua transferéncias, ten-
do em vista que gasta aproximadamente 17% do seu total de despesas no setor cultural.
ATabela 27 apresenta estes dados detalhadamente por esfera de governo.

Tabela 27 - Despesas com cultura, por categorias economicas,
segundo a esfera de governo - 2003

Despesas com cultura (1 000 R$)

Esfera de governo Outras Transfe- Despesas
Total Pessoal despesas Capital fixo a X .
. réncias financeiras
de custeio

Total 2 307 927 882 131 1110 523 124 535 189 466 1273
Federal 291790 137711 96 912 5780 50 114 1273
Estadual 746 851 317 598 306 598 35 300 87 355 -
Municipal 1269 287 426 822 707 013 83 455 51996 -

Fontes: Finangas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF: Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/
Finbra2003v95.exe>. Acesso em: out. 2006; Ministério da Fazenda, Secretaria doTesouro Nacional, Sistema Integrado

de Administracao Financeira do Governo Federal — SIAFI; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacio-
nais, Estatisticas Econdmicas das Administracoes Publicas 2003.

Analise por esfera de governo

Esfera federal

Dentre as trés esferas de governo, a Uniao é a que menos aloca recursos orga-
mentarios no setor cultural, com aproximadamente 13% do total de gastos publicos
neste setor. A reparticao do montante dos dispéndios culturais do governo federal
pelos seus respectivos orgaos é ilustrada pelo grafico a seguir.

Grafico 21 - Despesa com cultura do Governo Federal,
segundo o 6rgao - 2003

Fundagao Palmares 9 647

Fundacao Rui Barbosa 12 568
Agéncia Nacional de Cinema 18 751
Biblioteca Nacional 28 084
Fundacgao Nacional das Artes 30377
Ministério da Cultura 90 696
Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional 101 668
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o o o o o o
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o o o o o o
N < © [¢°) o N
(1 000 R$)

Fonte: Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, Sistema Integrado de
Administragdo Financeira do Governo Federal — SIAFI.
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Os dados mostram que o Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional -
IPHAN é o 6rgao com maior volume de gastos na esfera federal, o que se atribui ao
fato de ser um 6rgao abrangente e descentralizado, contando com 15 superintendén-
cias regionais. Além disso, € o 6rgao responsavel pelas despesas de todos os museus
federais, como o Museu Imperial de Petrépolis, o Museu Nacional de Belas Artes e 0
Museu da Republica, no Rio de Janeiro, o Museu da Inconfidéncia, em Minas Gerais
entre outros. O Ministério da Cultura também possui participacao elevada no total
dos gastos do governo federal, pois trata-se de um érgao central, voltado para a coor-
denacao e gestao de recursos do setor cultural federal.

Esfera estadual

ATabela 28 apresenta a distribuicao dos gastos da esfera estadual com cultura
por Unidades da Federagao. Do total gasto com cultura na esfera estadual (cerca de
R$ 746 milhoes), Sao Paulo é o estado com a maior participagdo, com aproximadamente
28,2% deste total (cerca de R$ 211 milhdes), seguido pela Bahia (10,6%), Rio de Janeiro
(8,2%), Amazonas (6,1%), Rio Grande do Sul (5,3%) e o Distrito Federal (5,3%). Os estados
com menor participagao sao: Rondoénia (0,03%), Roraima (0,09%) e Tocantins (0,2%).

Uma anélise da despesa estadual no setor cultural por Grandes Regidoes mostra
que a Regiao Sudeste é a que tem maior participacao nos dispéndios culturais, com
aproximadamente 41% do total destes dispéndios. O grafico a seguir ilustra essa
distribuicao percentual por Grandes Regioes.

Grafico 22 - Distribuicao das despesas do Governo Estadual,
com cultura, por Grandes Regioes - 2003
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Fontes: Financas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em:
<http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/Finbra2003v95.exe>.
Acesso em: out. 2006; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacionais,
Estatisticas Econdmicas das Administragoes Publicas 2003.

ATabela 29 apresenta os gastos dos estados com detalhamento por categoria
econOmica. Percebe-se com esta tabela a predominéncia de alocagao de recursos em
despesas com pessoal e em outras despesas de custeio na maior parte dos estados (as
excecoes sao Amazonas e Maranhao, que efetuaram mais despesas com transferén-
cias), o que se reflete na analise consolidada da despesa estadual com cultura. Por outro
lado, nenhuma Unidade da Federacao efetuou gastos com despesas financeiras.
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Tabela 28 - Despesa total, com cultura, do Governo Estadual,
segundo Grandes Regioes e Unidades da Federacao - 2003

Despesa total, com cultura, do Governo Estadual

Grandes Regides

) e B Total Percentual em relagao
Unidades da Federagao (1000 R$) as Unidades da Federacao (%)

Brasil 746 851

Norte 97 300 13,0
Rondénia 248 0,0
Acre 7 160 1,0
Amazonas 45 887 6,1
Roraima 655 0,1
Para 37 898 51
Amapa 4164 0,6
Tocantins 1288 0,2

Nordeste 183 766 24,6
Maranhao 34 387 4,6
Piaui 5144 0,7
Ceard 16 153 2,2
Rio Grande do Norte 14 795 2,0
Paraiba 9162 1,2
Pernambuco 13030 1,7
Alagoas 7 388 1,0
Sergipe 4705 0,6
Bahia 79 002 10,6

Sudeste 304 132 40,7
Minas Gerais 27 376 3.7
Espirito Santo 4 460 0,6
Rio de Janeiro 61404 8,2
Sao Paulo 210 892 28,2

Sul 84 088 11,3
Parana 32837 4,4
Santa Catarina 11 642 1,6
Rio Grande do Sul 39 609 5,3

Centro-Oeste 77 565 10,4
Mato Grosso do Sul 20 331 2,7
Mato Grosso 3600 0,5
Goias 14 155 1,9
Distrito Federal 39479 53

Fontes: Finangas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF; Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/
Finbras2003v95.exe>. Acesso em: out. 2006; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Contas Nacionais, Estatisti-
cas Econdmicas das Administracées Publicas 2003.
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Tabela 29 - Despesa total, com cultura, do Governo Estadual,
por categorias econdmicas, segundo Grandes Regioes e
Unidades da Federacao - 2003

Despesa total, com cultura, do Governo Federal,
por categoria econdémica (1 000 R$)
Grandes Regides Despesa
e total Outras

Unidades da Federacao (1000 R$) Pessoal despesas | Capital fixo Trans- Despesas

de custeio feréncias financeiras
Brasil 746 851 609 865 580 633 53 826 98 127 -
Norte 97 301 16 931 26 212 11 842 42 317 -
Rondénia 248 - 140 18 91 -
Acre 7 160 3446 210 1603 - -
Amazonas 45 887 4422 3980 3309 34176 -
Roraima 655 531 121 3 - -
Para 37 898 8529 15 751 6 800 6818 -
Amapa 4164 2 2871 59 1232 -
Tocantins 1288 - 1239 49 - -
Nordeste 183 766 67 625 72 487 12814 30 840 -
Maranhao 34 387 6584 5260 3170 19 373 -
Piaui 5144 3514 1486 27 116 -
Ceara 16 153 2685 9494 754 3220 -
Rio Grande do Norte 14795 10 490 2490 159 1656 -
Paraiba 9162 1873 7 116 6 167 -
Pernambuco 13 030 4789 5603 1839 799 -
Alagoas 7 388 2576 4438 374 - -
Sergipe 4705 2091 2168 53 393 -
Bahia 79 002 33024 34431 6431 5116 -
Sudeste 304 132 155 256 141 866 2 052 4 958 -
Minas Gerais 27 376 19919 6784 628 45 -
Espirito Santo 4 460 2 651 1660 78 71 -
Rio de Janeiro 61404 46 430 14815 159 - -
Sao Paulo 210 892 86 256 118 607 1187 4842 -
Sul 84 088 39 094 36 406 4757 3831 -
Parana 32837 14 318 17 486 430 603 -
Santa Catarina 11 642 3012 5571 918 2141 -
Rio Grande do Sul 39 609 21764 13 350 3409 1086 -
Centro-Oeste 77 564 38 692 29 627 3835 5410 -
Mato Grosso do Sul 20331 7428 7 655 2 645 2 604 -
Mato Grosso 3600 2732 851 17 - -
Goias 14155 5961 7 046 1135 13 -
Distrito Federal 39479 22572 14 076 38 2793 -

Fontes: Financas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF; Ministério da Fazenda, Secreta-
ria doTesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/
Finbras2003v95.exe>. Acesso em: out. 2006; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Contas Nacionais, Estatisti-
cas Econémicas das Administracoes Publicas 2003.
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Esfera municipal

A esfera municipal € a maior responsavel pela alocacao de recursos publicos
no setor cultural. Do total de R$ 1,27 bilhao, uma analise por Unidades da Federacéo
mostra que os municipios de Sao Paulo sao os que mais efetuaram dispéndios cul-
turais em 2003, com aproximadamente 37,6% deste total. ATabela 30 apresenta mais
detalhadamente essa distribuicao.

A Regiao Norte representa 4,6% do total e nenhum estado supera 2%. Na Regiao
Nordeste, que contribui com 16,4%, os municipios dos Estados de Pernambuco (5,6%),
Bahia (4,0%) e Ceara (2,6%) sdao os que mais gastam em cultura.

Nos estados da Regiao Sudeste, com excecao do Espirito Santo, estao os muni-
cipios que mais gastam em cultura, sendo que a participacao de Minas Gerais (6,2%)
é superada pela do Rio Grande do Sul (6,5%).

A andlise das despesas municipais com cultura por Grandes Regidoes mostra
uma concentracao dos gastos na Regiao Sudeste, cuja participacao é de aproximada-
mente 64% no total de dispéndios culturais. Por outro lado, a Regiao Centro-Oeste tem
a menor participagao no total da despesa municipal com cultura. O grafico a seguir
ilustra esta distribuicao percentual por Grandes Regioes.

Grafico 23 - Distribuicao das despesas do Governo Municipal,
com cultura, por Grandes Regioes - 2003
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Fontes: Financas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF:
Ministério da Fazenda, Secretaria do Tesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em:
<http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/Finbra2003v95.exe>.
Acesso em: out. 2006; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Contas Nacionais,
Estatisticas Econdmicas das Administracdes Publicas 2003.

A seguir, sao apresentados os gastos dos 265 municipios pesquisados, deta-
Ihados por categoria econdmica e por Unidades da Federagcao. A consolidacao da
despesa municipal com cultura desses municipios representa 48,8% do total. Como
destaque, ressalta-se que os gastos concentram-se, na sua maioria, em outras despesas
de custeio e despesas de pessoal, que representam aproximadamente 56% e 34% do
total, respectivamente. Ressalta-se, também, a auséncia de despesas financeiras, da
mesma forma que nos governos estaduais.
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Tabela 30 - Despesa total, com cultura, do Governo Municipal,
segundo Grandes Regioes e Unidades da Federacao - 2003

Despesa total, com cultura, do Governo Municipal

Grandes Regides

e Total Percentual em relagao
Unidades da Federagao (1000 R$) as Unidades da Federagao (%)
Brasil 1269 293

Norte 57 889 4,6
Rondénia 1319 0,1
Acre 1884 0,1
Amazonas 11924 0,9
Roraima 15 457 1,2
Para 25230 2,0
Amapa 918 0,1
Tocantins 1157 0,1

Nordeste 207 667 16,4
Maranhao 12 827 1,0
Piaui 10 709 0,8
Ceara 32499 2,6
Rio Grande do Norte 14 230 1.1
Paraiba 3850 0,3
Pernambuco 70 052 5,5
Alagoas 3213 0,3
Sergipe 9775 0,8
Bahia 50512 4,0

Sudeste 803 971 63,3
Minas Gerais 78 546 6,2
Espirito Santo 18 367 1.4
Rio de Janeiro 229 284 18,1
Sao Paulo 477 774 376

Sul 181811 14,3
Parana 74 593 59
Santa Catarina 25 363 2,0
Rio Grande do Sul 81 855 6,4

Centro-Oeste 17 954 1.4
Mato Grosso do Sul 9567 0,8
Mato Grosso 2185 0,2
Goias 6 202 0,5

Fontes: Financas do Brasil - FINBRA: dados contabeis dos municipios 2003. Brasilia, DF; Ministério da Fazenda, Secreta-
ria do Tesouro Nacional, v. 49, 2004. Disponivel em: <http://www.tesouro.fazenda.gov.br/estados_municipios/financas/
Finbras2003v95.exe>. Acesso em: out. 2006; IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacionais, Estatisti-
cas Econdmicas das Administracoes Publicas 2003.
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Tabela 31 - Despesas dos governos municipais pesquisados,
por categorias econdmicas, segundo Grandes Regioes e
Unidades da Federacao - 2003

Despesas dos governos municipais pesquisados,
por categoria econdmica (1 000 R$)

Grandes Regides Despesa
€ total Outras

Unidades da Federagao (1000R$) Pessoal despesas Capital fixo TrAans.— !Despes.as

de custeio feréncias financeiras
Brasil 619 747 405 156 667 649 77 144 46 351 -
Norte 28 262 7427 13 904 3640 3291 -
Rondénia 643 8 484 - 151 -
Acre 920 - 553 5 362 -
Amazonas 5822 1437 3226 611 548 -
Roraima 7547 2776 4602 96 73 -
Para 12319 3147 4399 2927 1846 -
Amapa 447 - 186 - 261 -
Tocantins 564 59 454 1 50 -
Nordeste 101 397 15 345 74 337 7179 4536 -
Maranhao 6 263 1210 4 896 157 - -
Piaui 5229 1437 2278 44 1470 -
Ceara 15 868 2515 8632 2 630 2091 -
Rio Grande do Norte 6948 812 3378 2632 126 -
Paraiba 1881 308 1544 18 n -
Pernambuco 34 204 5797 26 592 1055 760 -
Alagoas 1569 - 1562 7 - -
Sergipe 4773 1043 3344 386 - -
Bahia 24 662 2223 22 M 250 78 -
Sudeste 392548 144 503 212931 21530 13584 -
Minas Gerais 38 350 12903 20 608 3706 1133 -
Espirito Santo 8968 2 268 4863 205 1632 -
Rio de Janeiro 111 950 19 073 81554 7 982 3341 -
Sao Paulo 233280 110 259 105 906 9637 7478 -
Sul 88773 36 277 40 687 7 832 3977 -
Parana 36 421 14715 19577 1520 609 -
Santa Catarina 12384 4 452 6 256 1373 303 -
Rio Grande do Sul 39 968 17 110 14 854 4939 3065 -
Centro-Oeste 8767 4 850 3350 567 - -
Mato Grosso do Sul 4672 1672 2598 402 - -
Mato Grosso 1067 388 517 162 - -
Goias 3028 2790 235 3 - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Contas Nacionais, Estatisticas Econdmicas das Administragoes

Publicas 2003.
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Analise socioeconomica

Os resultados observados na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios -
PNAD relativos as pessoas ocupadas nas atividades relacionadas a cultura referem-
se ao trabalho exercido em qualquer tipo de empreendimento, seja este registrado
formalmente ou nao. No ano de 2004, a PNAD estimou 3,7 milhoes de pessoas
ocupadas com 10 anos ou mais de idade em ocupacgdes ou atividades relacionadas
a cultura.

A PNAD estimou, em 2004, um crescimento médio de 3,3% para o conjunto das
pessoas de 10 anos ou mais de idade ocupadas no Brasil, em relacao a 2003, ante
uma evolugao média de 1,5% em 2003, comparada com 2002. A evolugao positiva da
ocupacao fez com que, em 2004, a ocupacao total no Brasil ultrapassasse o patamar
de 82,8 milhdes de trabalhadores.

A mesma estimativa envolvendo as ocupacdes ou atividades relacionadas a
cultura apresentou um crescimento médio de 3,4%, em 2004, em relagao a 2003, e de
3,6% em 2003, em relagao a 2002, determinando um crescimento superior ao apre-
sentado pelo total de pessoas ocupadas no Brasil, tanto na comparacao 2004/2003,
quanto na comparagao 2003/2002.

A populacao ocupada em ocupacodes ou atividades relacionadas a cultura em
relacao ao total das pessoas ocupadas no Brasil apresentou um percentual de 4,4%
em 2002, 4,5% em 2003, e 4,5% em 2004.

No conjunto de pessoas ocupadas na cultura, observa-se o predominio do gé-
nero masculino em relagcao ao feminino, com os homens responsaveis por cerca de
52,1% do total, embora a participacao das mulheres nesta atividade seja superior a
dos ocupados para o total das ocupacoes.

A participacao do trabalho feminino vem crescendo, com uma participacao na
populacao ocupada de 10 anos ou mais de idade de 41,3% em 2002, 41,5% em 2003
e 41,9% em 2004. No contingente de pessoas ocupadas no setor da cultura, a parti-
cipacao feminina, com 47,9% em 2002, 47,9% em 2003 e 47,9% em 2004, mantém-se
estavel ao longo dos trés anos, conforme mostra os dados daTabela 32.

Tabela 32 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais idade,
ocupada, segundo o sexo - Brasil - 2002-2004

Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou
mais idade, ocupada (%)

Sexo Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004
Homem 58,7 58,5 58,1 52,1 52,1 52,1
Mulher 41,3 41,5 41,9 479 479 479

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2002-2004.

Nota : Exclusive a populagao rural de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima, Para e Amapa.

Observa-se que a maior participagao percentual da populacao ocupada nas ati-
vidades culturais corresponde a faixa etaria de 25 a 49 anos de idade (cerca de 56%)
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de forma equivalente ao que ocorre com os ocupados em geral. No entanto, dentre
os ocupados na cultura, € maior a participacao dos mais jovens (cerca de 30% contra
24% do total, na faixa de 10 a 24 anos).

Tabela 33 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais de idade,
ocupada, segundo os grupos de idade - Brasil - 2002-2004

Distribuicao percentual da populacdo de 10 anos ou
mais de idade, ocupada (%)

Grupos de idade Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004
10 a 24 anos 24,5 23,8 23,3 30,8 29,2 30,3
25 a 49 anos 58,1 58,2 58,7 55,6 56,3 56,0
50 ou mais 174 18,0 18,0 13,6 14,6 13,8

Nao determinado e

sem declaracao 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2002-2004.

Notas : Exclusive a populagao rural de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima, Parad e Amapa.

Nas atividades culturais, prevalece um nivel de escolaridade mais elevado que
o do mercado de trabalho em geral. Nestas atividades, predomina a participacao dos
ocupados com 11 anos ou mais de estudo (superior a 46% entre 2002 e 2004), enquanto
que para o total de todas as ocupacgoes a maior participacao é observada nos ocupados
com menos de oito anos de estudo (superior a 39% entre 2002 e 2004). A natureza das
atividades relacionadas a cultura aponta para maiores requerimentos de qualificagao
e instrucao, sem os quais determinadas atividades nao seriam desenvolvidas, como
€ o caso dos jornais, bibliotecas, museus, entre outras.

Observando a populagao de 10 anos ou mais de idade ocupada no Brasil, os
resultados de 2004 confirmam o movimento, ja observado em anos anteriores, de
expansao da parcela mais escolarizada (Tabela 34). Esse movimento de crescimento
fica bem mais acentuado na parcela de pessoas ocupadas no setor cultural.

Tabela 34 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais de idade,
ocupada, segundo os anos de estudo - Brasil - 2002-2004

Distribuicao percentual da populagéo de 10 anos ou
mais de idade, ocupada (%)

Anos de estudo Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004
Sem instrucao 10,7 10,2 9,8 4,1 3,7 3,7
Menos de 8 anos 42,2 40,4 38,7 28,4 26,3 25,8
De 8 a 10 anos 15,6 16,1 16,6 20,1 21,2 20,5
De 11 anos ou mais 30,7 32,6 34,3 46,5 48,1 49,4

Nao determinado e

sem declaragao 0,8 0,7 0,6 1,0 0,7 0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2002-2004.
Nota : Exclusive a populagédo rural de Ronddnia, Acre, Amazonas, Roraima, Para e Amapa.
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De acordo com a posicao na ocupacgao no trabalho principal, observa-se que
no grupo dos ocupados na cultura a participacao dos empregados com carteira as-
sinada é superior a do total de todas as ocupacgoes. Nestas atividades, a posicao na
ocupacgao que mais se distingue, em relagao ao mercado de trabalho como um todo,
é a participacao do conta prépria, sendo, em média, no periodo 2002/2004, 10 pontos
percentuais acima do verificado entre os conta propria como um todo.

A participacao média dos empregados com carteira de trabalho assinada entre
as pessoas ocupadas foi estimada em 32,9% em 2004, com uma pequena elevagao
em relacao a 2003 e 2002. Na populacao ocupada no setor cultural, a participacao
dos empregados com carteira de trabalho assinada, em 2004, também apresentou
uma ligeira elevagao quando comparada com anos anteriores, chegando a 34,2%
(Tabela 35).

Os dados mostram que a parcela de participagao do conta propria entre as pes-
soas ocupadas, vinculadas ao setor cultural, é substancialmente superior a observada
para a populacao total ocupada, apresentando uma diferenca superior a 10 pontos
percentuais em 2004, enquanto que a parcela dos empregadores se mantém proxima
nas duas distribuicoes, ao longo dos trés anos.

Tabela 35 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais de idade,
ocupada, segundo a posicao na ocupacao do trabalho principal - Brasil - 2002-2004

Distribuicao percentual da populagao de 10 anos ou
mais de idade, ocupada (%)

Posicao da ocupacao

Sistema de Informacoes e Indicadores Culturais 2003

Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004

Empregado com carteira (1) 31,3 32,0 32,9 33,3 33,2 34,2
Militar e estatutario 6,4 6,6 6,7 2,6 2,4 2,6
Outros empregados sem carteira (1) 24,3 23,5 24,1 24,7 23,4 24,2
Empregador 4,2 4,2 41 3,9 4,0 4,4
Conta prépria 22,3 22,3 21,8 31,7 33,7 31,6
Trabalhador na produgao para o préprio

consumo (2) 4,1 4,3 4,0 - - -
Nao remunerado 74 71 6,5 3,8 34 3,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios

2002-2004.

Nota : Exclusive a populacao rural de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima, Parad e Amapa.

(1) Inclusive os empregados domésticos. (2) Inclusive os trabalhadores na construgao para o proprio uso.

A despeito do maior nimero de anos de estudo, o rendimento médio mensal do

trabalho principal da populacao de 10 anos ou mais de idade ocupada no setor cultural,
de R$ 704,93, em 2004, é muito similar ao da populacao ocupada total (R$ 705,08). O
rendimento apresenta um crescimento ao longo dos trés anos, em ambas as distri-
buicoes, sendo menor para o setor cultural.
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Grafico 24 - Rendimento médio mensal do trabalho principal
das pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas
Brasil - 2002-2004
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao deTrabalho e Rendimento, Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios 2002-2004.
Nota: Exclusive o rendimento das pessoas da area rural de Ronddnia, Acre, Amazonas,
Roraima, Para e Amapa.

Na distribuicao da populacao ocupada por classes de rendimento do trabalho
principal, a maior concentracao de pessoas encontra-se nos rendimentos mais baixos,
de até 2 salarios minimos; tanto para o total quanto para os que estao vinculados ao

setor cultural.

Ambas as distribuicoes apresentam uma tendéncia de aumento de rendimento

ao longo dos trés anos observados (Tabela 36).

Embora nao apresente diferencas significativas no rendimento médio mensal
em relagao ao total, a participacao dos ocupados nas atividades culturais é sempre

maior nas classes de rendimento superior a 3 salarios minimos.

Tabela 36 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais de idade,

ocupada, segundo classes de rendimento do trabalho principal da semana

de referéncia - Brasil - 2002-2004

Classes de rendimento
do trabalho principal

Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou
mais de idade, ocupada (%)

da semana de referéncia Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004

Até 1 salario minimo 39,5 29,8 276 34,7 276 25,4
Mais de 1 a 2 salarios minimos 26,4 31,3 30,0 25,4 28,9 28,5
Mais de 2 a 3 salarios minimos 12,3 14,5 15,6 13,2 15,5 15,4
Mais de 3 a 5 salarios minimos 9,9 1,2 12,3 1,2 12,3 13,1
Mais de 5 a 10 salarios minimos 70 77 8,4 8,6 9,2 9,6
Mais de 10 salarios minimos 38 4,2 4,7 4,9 4,5 5,7
N&o determinado e

sem declaragao 1,2 1,2 1,4 2,1 1,9 2,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios

2002-2004.

Nota : Exclusive a populagao rural de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima, Pard e Amapa.
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O contingente de pessoas de 10 anos ou mais de idade ocupadas na semana de
referéncia nas atividades culturais trabalha menos tempo nas suas atividades. Observa-
se que, em 2004, o percentual de pessoas ocupadas no setor cultural no grupo de 0 a 20
horas trabalhadas foi superior ao total de pessoas ocupadas, nesse mesmo grupo, mais
de 6 pontos percentuais. No grupo de 21 a 40 horas trabalhadas, esta diferenca foi de
2,5 pontos percentuais, sendo que é neste grupo que predomina a maior participacao,
enquanto que para os ocupados em geral predomina a participagao no ultimo grupo, de
41 horas ou mais trabalhadas. Este fato pode estar associado a maior insercao dos con-
ta-propria e empregados com carteira assinada no mercado de trabalho da cultura.

Tabela 37 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais de idade,
ocupada, segundo grupos de horas habitualmente trabalhadas por semana
no trabalho principal - Brasil - 2002-2004

Distribuicao percentual da populacdo de 10 anos ou
Grupos de horas habitualmente mais de idade, ocupada (%)
trabalhadas por semana no

trabalho principal Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004
00 a 20 horas 14,4 14,5 14,2 20,2 21,1 20,0
21 a 40 horas 38,1 38,1 39,1 41,0 40,8 116
41 horas ou mais 42,1 42,4 42,0 34,7 34,2 35,0
Ignorado 54 5,0 47 4,2 3.9 33

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2002-2004.

Nota : Exclusive a populagao rural de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima, Parad e Amapa.

A maior participagao dos conta propria também parece influenciar a participa-
cao de pessoas ocupadas que contribuiram para instituto de previdéncia no trabalho
principal. Os percentuais dos contingentes de pessoas ocupadas que contribuiram
para instituto de previdéncia, em ambas as situacoes, sao inferiores aos dos que nao
contribuiram, com as pessoas ocupadas no setor cultural apresentando um percentual
de nao contribuicao superior ao das pessoas ocupadas no total, com uma diferenca
préoxima a 2 pontos percentuais.

Tabela 38 - Distribuicao percentual da populacao de 10 anos ou mais de idade,
ocupada, segundo a condicao de contribuicao para instituto de previdéncia
Brasil - 2002-2004

Distribuicao percentual da populagao de 10 anos ou
Condigéo de mais de idade, ocupada (%)

CO:?:Z:;EZ‘;(E:W Total Setor cultural
2002 2003 2004 2002 2003 2004
Contribui 45,0 46,2 47,0 43,6 43,9 45,3
Nao contribui 55,0 53,8 53,0 56,4 56,1 54,7
Ignorada 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2002-2004.



Consideracoes finais

A anélise do setor cultural pelo lado da oferta mostrou uma re-
presentatividade da ordem de 6,2% em termos de nUmero de empresas
e 5,7% do pessoal ocupado, porém participa com quase o dobro em
termos de valor adicionado® (10,1%), incluindo as atividades de tele-
comunicacgoes. Ao excluir as telecomunicacgoes, a participacao do valor
adicionado da cultura no total cai para cerca de 6%. Deve ser ressaltado
que esta é a participacao das atividades de cultura no total das pesquisas
econdmicas, que representam o conjunto das empresas formalmente
constituidas®® nos segmentos de industria, comércio e servigos.

A economia da cultura, pelo lado da oferta, tem o seu maior peso
nas atividades de servigos, que participam com 60,6% das empresas,
55,3% do pessoal ocupado, e 68,5% do valor adicionado do conjunto
dos setores econdmicos definidos como culturais. As atividades indus-
triais culturais, embora participem com apenas 6,1% das empresas,
tém maior representatividade no que se refere ao pessoal ocupado
(25,6%) e ao valor adicionado (279%). Ja as atividades culturais de
comeércio compoem o setor econdmico cultural com 33,3% das em-
presas e 19,0% do pessoal ocupado, porém tém menor participagao
no valor adicionado (3,5%).

Os dados do CEMPRE também mostram uma representacao
elevada do setor de servigos culturais em termos de pessoal ocupa-
do, numero de empresas e salarios pagos nos trés tipos de natureza
juridica investigados: entidades empresariais, administragao publica
e entidades sem fins lucrativos.

32Valor Adicionado nos casos do comércio e dos servicos; Valor daTransformacéo Industrial no caso
da industria.

3 Representa o segmento formal das atividades de industria, comércio e servigos, ndo significando,
portanto, a participagdo do setor no total do PIB.
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Em linhas gerais, observa-se que o grupo que compoe as atividades industriais
culturais emprega cerca de 5% do total de pessoal ocupado industrial, paga salario
médio acima do observado para a industria como um todo (5,3 salarios minimos contra
4,6 salarios minimos) e detém algo préximo a 5% da produgao industrial.

Ja o setor cultural da atividade de comércio emprega cerca de 3% do pessoal
ocupado no comércio, o salario médio do setor cultural estd proximo ao observado
para o comércio como um todo (2,2 salarios minimos contra 2,1 salarios minimos),
sendo que o setor cultural detém cerca de 3% do valor adicionado do comércio.

Por fim, o setor cultural da atividade de servigos mostra-se importante na geracao
de postos de trabalho, absorvendo cerca de 9% do pessoal ocupado da atividade de
servigcos. Em relacao a geracao de receita, o setor cultural dos servicos é responsavel
por cerca de 30% do valor adicionado pelas atividades de servigos. O trabalhador do
setor cultural recebe, em média, 5,9 saladrios minimos, valor mais alto do que a média
do setor de servicos em 2003 (3,2 salarios minimos).

As familias brasileiras gastaram, em 2003, em média, cerca de 7% do seu or-
camento em produtos culturais, quando sao considerados os gastos com telefonia.
Excluindo os gastos com telefonia os gastos representaram 4,4% do total de despesas,
cerca de R$ 64,53.

Do ponto de vista do consumo das familias, pode-se destacar os trés grupa-
mentos com maior peso: telefonia (44,1%), aquisicao de eletrodomésticos (14,9%) e
atividades de cultura, lazer e festas (12,0%). Em particular, a telefonia possui grande
peso, independentemente do recorte considerado. Ao optar por nao levar em conta
este grupamento, os pesos relativos dos outros dois grupos ficam mais evidentes; por
exemplo, o grupamento aquisicao de eletrodomésticos representaria 27% do total, e
o grupamento atividades de cultura, lazer e festas representaria 21%.

Cabe ainda destacar que as despesas das familias brasileiras com cultura sao
menores quanto menor a classe de rendimento (as familias da maior classe, mais de
R$ 3000, 00, gastam 20 vezes o valor gasto por aquelas da menor classe, até R$ 400,00).
Quando o nivel de instrugao da pessoa de referéncia € menor o seu gasto com cultura
também é mais reduzido (pessoa de referéncia com nivel superior gasta 11 vezes o
valor gasto por aquelas sem instrugao). Também é menor o valor gasto com cultura
para as familias cuja pessoa de referéncia é da cor preta ou parda (as brancas gastam
cerca de 2 vezes o valor das pretas e pardas).

Apesar das diferencas dos gastos em Reais serem expressivas entre as familias
segundo suas caracteristicas, considerando-se a proporg¢ao do gasto com cultura em
relacao a renda familiar total, as distancias sao bem menores. Como ilustracao, pode-
se mencionar que a maior participacao observada foi para familias cuja pessoa de
referéncia tinha cursado o ensino superior (4,2%, sem telefonia) e a menor foi para
aquelas com pessoa de referéncia sem instrucao (2,5%).

Os gastos publicos no setor cultural representam aproximadamente 0,2% do
total das despesas consolidadas da administracao publica em suas trés esferas de
governo®4. A anélise da participacao do governo na oferta de servicos culturais frente
as demais fungoes precisa levar em conta, também, o fato de nao existir nenhum

34 A despesa consolidada nas trés esferas de governo teve como referéncia a publicagado Finangas publicas do Brasil 2002-
2003, divulgada em 2004.
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percentual de gastos obrigatoérios vinculados a receita governamental em cultura, tal
como existe hoje em relagao a saude e a educacao.

Entre as esferas de governo, é nos municipios que a fungao cultura tem maior
representatividade, com aproximadamente 1% do total de gastos. Nos estados, este
percentual é de 0,4%, enquanto que no governo federal a cultura representa apenas
0,03% da despesa orgamentaria, no ano de 2003. Isso se deve ao papel essencial
dos municipios na vida cultural, pois se situam em posicao de proximidade com a
demanda cultural e sofrem pressoes diretas de produtores e consumidores de bens
culturais e lazer para o financiamento publico®.

O estudo mostra, também, a desigualdade na aplicacdo de recursos no setor
cultural entre as Unidades da Federacao. Na esfera estadual, os gastos realizados na
Regiao Sudeste representam cerca de 41% do total, enquanto que na Regiao Nordeste
representam 25%, e na Regiao Norte apenas 13%. Na esfera municipal, a discrepancia
€ ainda mais acentuada, j4 que a Regido Sudeste participa com aproximadamente
64% do total de gastos municipais em cultura, e s6 os municipios de Sao Paulo e Rio
de Janeiro respondem por cerca de 55% deste total.

Agregando-se os gastos das esferas estaduais e municipais, a Regiao Sudeste
participa com 55% do total, seguida da Regidao Nordeste, com 19%, e da Regiao Sul,
com 13%. Ressalta-se que a Regiao Norte pesa mais que a Regiao Centro-Oeste, com
77% e 4,7%, respectivamente.

A estimativa da populagcao ocupada em ocupagdes ou atividades vinculadas a
cultura, com base na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, em relacao ao
total das pessoas ocupadas no Brasil, apresentou um percentual de 4,5%, em 2004,
gerando uma estimativa que ultrapassa os 3,7 milhoes de trabalhadores neste setor.
Essa estimativa manteve-se proxima ao longo dos anos de 2002 e 2003, com uma
ligeira elevacao a cada ano.

A participacao do trabalho feminino na populacao ocupada de 10 anos ou mais
de idade no setor cultural foi superior ao total de todas as ocupacgdes, com 2004
apresentando um percentual de 41,9% para o total das ocupacgoes, enquanto que o
vinculado a cultura apresentou um percentual de 47,9% .

Na distribuicao por faixa etaria, no que se refere a ocupacao, o setor cultural
apresentou uma populacao mais jovem, quando comparada com o total da populacao
ocupada de 10 anos ou mais de idade.

Quanto ao nivel de instrugao, a incidéncia de pessoas ocupadas no setor cultural
no grupo de 8 a 10 anos de estudo e no de 11 anos ou mais de estudo € bem superior
ao do total de ocupados, apresentando, em 2004, uma diferenga de quase 20 pontos
percentuais na soma dos dois grupos.

Analisando a posicao na ocupacao das duas distribuicoes no ano de 2004, o se-
tor cultural com 34,2% de empregados com carteira de trabalho assinada é superior
ao total geral, que apresenta um percentual de 32,9%, diferenca que se mantém nos
anos anteriores. Outro fato a destacar € que no setor cultural, para as pessoas de 10
anos ou mais de idade ocupadas, € maior a estimativa do conta propria (31,5%), para
o ano de 2004, enquanto que para o total de todas as ocupacoes foi de 21,8% .

% Conforme também conclui Barbosa (2005).
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O rendimento médio mensal do trabalho principal, ao longo dos trés anos, ficou
bastante proximo quando se comparam as duas distribuicoes, com um crescimento,
em cada ano, tanto no setor cultural quanto no total geral. Outro aspecto a ser con-
siderado, é que houve uma reducgao de quase 10 pontos percentuais, em ambas as
distribuicoes, no contingente de pessoas de 10 anos ou mais de idade ocupadas com
rendimento do trabalho principal de até um salario minimo.

Nas horas habitualmente trabalhadas no trabalho principal, o setor cultural
apresenta uma dedicacao inferior ao total geral, com a classe de até 20 horas semanais
indicando em torno de 20% para o setor cultural e 14% para o total geral de pessoas
ocupadas de 10 anos ou mais de idade.

Por fim, o setor cultural apresenta, em 2004, um percentual de 54,7% de pes-
soas ocupadas de 10 anos ou mais de idade que nao contribuem para instituto de
previdéncia, superior ao total geral que apresenta um percentual de 53,0%. Apesar
de haver uma reducao quando comparada com 2002 e 2003, essa informacao pode
indicar um certo grau de informalidade nas atividades vinculadas ao setor cultural,
principalmente se for levado em conta o percentual superior no setor cultural das
pessoas ocupadas de 10 anos ou mais de idade consideradas como conta propria.

Este primeiro trabalho nao esgota as fontes de dados existentes e a sua con-
tinuidade significara avancar também nos arcaboucos conceituais e metodoldgicos
que permitam dotar de maior coeréncia e sentido Idgico as informacoes existentes.
Sera também importante a identificacao das lacunas de informacoes primarias e a
definicao de estratégias que permitam supera-las. O presente estudo representa um
primeiro passo no sentido da organizagao e sistematizagao de informagdées em um
tema tao complexo e amplo como a cultura.

Alguns trabalhos que estao sendo desenvolvidos pelo IBGE irao contribuir para
a construcao de um sistema integrado de informacoes estatisticas e indicadores cul-
turais. Pode-se destacar a revisao da CNAE em 2007, que permitird identificar mais
apropriadamente as atividades relativas ao setor ligado as tecnologia de informacao e
comunicacao, em consonancia com as classificacoes internacionais. Um outro projeto,
que esta sendo realizado em parceria com o MinC, envolve obtencéao de informacoes
sobre a atividade cultural nos municipios brasileiros através da Pesquisa de Informa-
coes Basicas Municipais - MUNIC3¢ , em especial, através do suplemento de 2006.

O IBGE considera conveniente, em seguida, como desdobramento deste tra-
balho, a analise das informacgdes aqui apresentadas em um nivel geografico mais
desagregado, observando-se a significancia estatistica das informacoes, o que permi-
tira identificar atividades culturais com impactos importantes nas economias locais,
dificeis de quantificar no cenério nacional.

A perspectiva de mais longo prazo sera a de expandir a capacidade de anali-
se com a construcao de uma conta satélite de cultura®, para que, dentre os varios
resultados possiveis, se possa mensurar o peso dessa atividade no Produto Interno
Bruto nacional.

% Informacodes sobre a Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais - MUNIC estao disponiveis no portal do IBGE na
Internet, no endereco: <http://www.ibge.gov.br>.

S7Estd em construcédo a elaboragao do Manual metodoldgico para la implementacion de cuentas satélites de cultura en
Latinoamérica, pelo Convenio Andrés Bello da Colombia e o Banco Interamericano de Desarrollo - BID.
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A perspectiva de dedicacao permanente e continua a este projeto de construgao
de um sistema de informacoes estatisticas para o setor cultural sera fortalecida com as
contribuicoes dos gestores publicos, especialistas e estudiosos do tema. Neste sentido,
as criticas e observagoes que serao feitas a este trabalho irao estimular a sua conti-
nuidade e aprimoramento. Em especial, € de extrema importancia que a delimitacao
da cultura, enquanto atividade econémica geradora de bens e servicos, seja objeto
de debate para que se possa encontrar uma definicao que atenda as necessidades de
informacao do Pais.




