COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais apresentou em novembro resultados psstlwe o més anterior e na relagdo interanual. Na
primeira comparacéo, as taxas, livres de influéazanal, foram de 1,3% tanto para o volume comaogogeceita nominal de vendas. Em
relacéo a novembro de 2010, as variagGes foran8¥%era o volume e de 10,9% para a receita. Emsaosbindicadores, os nimeros
apresentados indicam elevacéo diante das taxasamseem outubro (graficos 1 e 2, tabela 1). Qstaglos acumulados do ano e dos

ultimos 12 meses registraram, respectivamentes thexé,7% e 7,0% para o volume de vendas; e di £112,1% na receita nominal.

Quanto adComércio Varejista Ampliado, o cresciment@sobremés anterior, com ajuste sazonal, de 1,5% parangotie
vendas e de 2,1% para a receita nominal, revertevamento negativo de outubro (gréficos 3 e 4,la&abg em decorréncia das taxas
positivas dé/eiculos e motos, partes de pecasmesma comparacao. Em termos de volume desyersiztor também registra resultado
positivo em relagdo a novembro de 2010 (3,2%); aamentos de 6,9% no acumulado do ano e de 7,7%unaiado dos Ultimos 12

meses. Para os mesmos indicadores a receita ndmivethdas apresentou variaces de 5,8%; 9,8%8%,li@spectivamente.
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Em relacdo ao més anterior com ajuste sazonaleesultados positivos em nove das 10 atividadegijgadas, com destaque
para o segmento devros, jornais, revistas e papelariapm taxa deB,6%; seguido poEquipamentos de escritdrio, informatica e
comunicacadq6,0%); Veiculos e motos, partes e pe¢a$%); Combustiveis e lubrificant€d,6%); Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fu(tigB%); Material de construcagl,3%); Outros artigos de uso pessoal e domégfic2)o);Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfungadasméticogl,0%); eMdveis e eletrodoméstic@3,3%). O Unico resultado negativo

ocorreu enTecidos, vestuario e calcad@g,5%) - Tabela 1.
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RESULTADOS SETORIAIS

Os nimeros dG@omércio Varejista do Pais, obtidos nos onze primeiros meses d@denciam uma mudanca de patamar de
crescimento do setor em 2011. A taxa acumulad® deeses até novembro, da ordem de 7,0%, é indedernovembro de 2010, de
10,8%. NoComércio Varejista Ampliado a desaceleracdo foi ainda maior, com a taxarde&a regredindo de 12,1% para 7,7%, no
mesmo periodo. As medidas macroprudenciais emiiddinal do ano passado, que culminaram na noéente de crédito e elevacao

das taxas de juros de mercado, bem como as ek@ectatanto aos efeitos da crise financeira ela@ofire a economia brasileira, estéo
na raiz desta reducao de ritmo de crescimento. Aéstes fatores, também tiveram importancia nandetgdo do resultado do varejo

este ano o comportamento dos precos e evolucdassa neal de salarios da economia, como ressattadomentarios a seguir:
Na comparagdo interanual, todas as oito atividpdeguisadas doomércio varejista obtiveram acréscimo no volume de

vendas, listadas a seguir pela ordem de importAacamposicdo da taxa do setor.

A atividade deHipermercados, supermercados, produtos alimestitiebidas e fumepm crescimento de 6,3% em relacéo a
novembro de 2010, volta a exercer o principal ingp@2%) na formacao da taxa do varejo (Tabe&r@pora com aumento no ritmo de
vendas este més, com a taxa mais que dobrandongparegao a de outubro (2,3%), a atividade aindd&manivel de desempenho
abaixo da média geral, de 6,8%. Nos resultadosu@dos, as variacdes foram de 4,0% para os omzeifms meses do ano e de 4,2%

para os ultimos 12 meses. Estes resultados tangt@oradaixo daqueles obtidos pEmércio varejista a despeito do arrefecimento dos
indices de precos dos alimentos em 2011, cujeataxaulada em 12 meses regrediu dos 10,7% em navel@l2010 para 5,3% em

novembro de 2011. Esta Ultima abaixo do indicd denarecos (6,6%), de acordo com o IPCA.

A atividade deMoveis e eletrodomésticaspm crescimento de 12,3% sobre novembro de,2Hdceu a segunda maior
influéncia na formacéo do resultado do varejo (34dendo, portando, a lideranca na composictxdalo setor, depois de seis meses
nesta posi¢do. No acumulado dos onze primeirosnuese relacio a igual periodo de 2010, 0 segraprégenta aumento no volume de
vendas da ordem de 16,8%, e no acumulado dos silfidhaneses, variacdo de 16,9%, o que configurgumde maior desempenho

setorial em 2011 (Tabela 1) e muito préximo do@E)2Foi importante para este crescimento, diantew conjuntura de restricbes ao
crédito, o comportamento positivo da massa demamids, da ordem 2,2% sobre novembro de 2010, exeajtefere ao rendimento
meédio real habitual dos ocupados, segundo a PMiagie precos dos eletroeletronicos (-4,0% em 8@ a expansdo da demanda

por estes produtos, promovida pelo aumento da ffieat@o do mercado de trabalho.



A atividade deEquipamentos e material para escritdrio, informeiccomunicag@exerceu o terceiro maior impacto positivo na
formacédo da taxa do varejo, com seus 28,8% ddmezgo em relacdo a novembro de 2@ termos de resultados acumulados, trata-
se da atividade com o maior patamar de crescirahtigora em 2011, com 17,6% na relacéo janeiermizel1/janeiro-novembrol0 e
18,6% no acumulado dos dltimos 12 meses. Aumentnda; programas de insercao digital; e reducficeges sao os principais fatores
explicativos deste desempenho. Quanto ao fataw,prale destacar que somente microcomputador ifeiruetdo da ordem de 12,1% no

acumulado de 12 meses, segundo o IPCA.

TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

= s MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo
SET ouT NOV SET ouT NOV NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 0.5 0.0 1.3 5.2 4.2 6,8 6,7 7,0
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,1 0,7 1,6 -1,2 -0,6 1 4 1,7 2,1
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,2 0,0 1,3 3,5 2,3 6,3 4,0 4,2
2.1 - Super e hipermercados 0,3 0,0 1,3 3,6 2,3 6,3 4,0 4,2
3 - Tecidos, vest. e calgados 1,4 -1,0 -0,5 0,7 -2,2 0,4 4,1 5,0
4 - Mdveis e eletrodomésticos 1,3 0.8 0,3 16,0 13,1 12,3 16,8 16,9
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 2,8 -2,1 1,0 10,9 7,5 8,6 10,0 10,4
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagéo -4,1 4,4 6,0 7,6 28,8 28, 8 17,6 18,6
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -1,1 2,9 8,6 2,7 4 4 5,5 7,0 9,0
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico 0,0 -0,1 1,2 -0,1 0,5 2,5 4,1 4.8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 0,7 -0,3 1,5 4,7 1,6 3,2 6,9 7,7
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 1,5 -2,6 4,6 3,6 -3,8 -2,9 6,9 8,4
10- Material de Construgao 0,7 0,1 1,3 6,5 6,8 6,0 9,5 10,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao d8ervigos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

O segmento dArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deup@ria e cosméticosom 8,6% de variagdo no volume de
vendas na relagao novembrol1/novembrol0 teve @ goaior contribuicdo a taxa geralamnércio varejista Com expansao da ordem
de 10,0% no acumulado de janeiro a novembro, spliakperiodo de 2010, e de 10,4% no acumulad@ deeses. Com estes resultados
a atividade continua mantendo um ritmo de cres¢ov@@ima da média. O que pode ser justificado fEltocrescimento da massa real de

salarios como pelo carater de uso essencial dpreelugos.

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstjue,engloba segmentos como lojas de departamé@iitasjoalheria,
artigos esportivos, brinquedos etc., com variagdd, 5% no volume de vendas em relagéo a novemt#01dk exerceu o quinto maior
impacto na formacao da taxa do varejo. Em termos@ados, a taxa para os primeiros onze mesesdoiate 4,1% e para os Ultimos
12 meses, de 4,8%. Mesmo com as condi¢es favodavenassa de salarios, este segmento vem peidgyeto nos seus niveis de

crescimento se comparado com o desempenho deq@hdo obteve uma expanséo de 9,1%.



TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

. . MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo
SET ouT NOV SET ouT NOV NO ANO | 12 MESES
= >k
COMERCIO VAREJISTA (*) 1,0 0,1 1,3 11,0 8,8 10,9 11,7 12,1
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,4 -0,3 1,1 8,5 7,5 8, 2 9,6 9,5
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,8 -0,1 2,2 12,2 9,4 1 2,6 11,6 12,0
2.1 - Super e hipermercados 0,8 -0,2 2,2 12,2 9,4 12,7 11,5 11,8
3 - Tecidos, vest. e calgados 2,1 -0,7 -0,3 10,4 6,9 8,7 12,4 13,1
4 - Mébveis e eletrodomésticos 0,7 0,1 0,5 11,8 8,6 9,1 13,4 13,9
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 2,0 -0,9 1,8 15,2 12,4 13,6 14,4 14,7
6 - Equip. e mat. para escritdrio
informatica e comunicacao -4.7 2,8 5,0 -8,4 10,1 11 ,3 1,4 2,5
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -0,6 3,4 9,4 8,2 10,4 11,3 11,8 13,6
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 0,5 0,3 1,5 6,6 6,7 8,3 10,4 11,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 11 -0,5 2,1 8,0 4,6 5,8 9,8 10,6
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 1,7 -3,2 4.4 2,1 -5,0 -4,3 53 6,9
10- Material de Construgéo 0,9 0,2 1,4 9,8 9,9 8,6 13,5 14,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo deervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A sexta maior contribuicio ao aumento do volumevetelas dovarejo, na relacdo novembroll/novembrolO, veio de
Combustiveis e lubrificantegue cresceu 1,4% com relagcdo a novembro de #@pojs de dois meses de variagdes negativas. A
diminuicdo no ritmo de crescimento dos precos debastiveis nos Ultimos meses justifica este rekulam termos de desempenho
acumulado, as taxas foram de 1,7% para o periodoganovembro e de 2,1% para os Ultimos 12 m&s#s.comportamento, bem
abaixo da média global, deveu-se principalmentauatento dos precos dos combustiveis no primeiressentde 2011, periodo em que

acumulou variac&o de 10,7%, segundo o IPCA.

Os 5,5% de expansédo no comércid_ideos, jornais, revistas e papelariaveram reduzido impacto na formagéo da taxa geral
Comércio varejista (responsavel apenas por 1%)o acumulado do ano e dos Ultimos 12 meses aaai®idssinala, respectivamente,
taxas de 7,0% e 9,0%. O desempenho positivo da eenc®011 e a diversificacdo na linha de prodato®icializados, principalmente

pelas grandes redes de livrarias e papelaridicamtestes resultados.

No agregado d&Comércio varejista, a menor variagdo em termos de volume de venaaseocemTecidos, vestuario e
calgadoscom 0,4% de variacdo em relacéo a novembro de 2BaOtermos de desempenho acumulado, a atividgdtragaxas de
4,1% na relacdo janeiro-novembroll/janeiro-novelib® de 5,0% no acumulado dos Ultimos 12 mesesin@ndéo de preco de
vestuério € um dos fatores que vém inibindo asagedd segmento. Segundo o IPCA, enquanto o ineliabde precos acumulou em 12

meses taxa 6,6%, 0 subgrupo vestuario acumulounéuie8,8%.



TABELA 3
BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEZ\CAEU\;AD%EJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa - Taxa -
absoluta | relativa(%) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 6.8 6,8 100,0 3,2 3,2 100,00
Combustiveis e lubrificantes 1,4 0,1 1,9 1,4 0,1 2,2
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 6,3 2,9 42,4 6,3 1,7 51,9
Tecidos, vestuafrio e calgcados 0,4 0,0 0,3 0,4 0,0 0,3
Méveis e eletrodomésticos 12,3 2,3 34,2 12,3 1,3 41,9
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 8,6 0,5 7,7 8,6 0,3 9,4
Equip. e mat. para escritério, informatica e comunicagao 28,8 0,7 9,7 28,8 0,4 11,9
Livros, jornais, revistas e papelaria 5,5 0,0 0,6 5,5 0,0 0,6
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 2,5 0,2 3,2 2,5 0,1 3,8
Veiculos e motos, partes e pegas - - -2,9 -1,0 -32,5
Material de construcéo - - - 6,0 0,3 10,6
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagédo d8ervigos e Comércio.
(*) Corresponde a participagdo dos resultados setor  iais na formacéo da taxa global

O Comércio varejista ampliado,que registrou variagdo no volume de vendas da odde2% em relagdo a novembro de
2010, vem tendo seu desempenho afetado pela redfeiciimo das vendas do segment®&/dieulos, motos, partes e pegaige assinala
pelo segundo més consecutivo variagdo negative.ni&st a queda de foi de -2,9% sobre novembro dpamsado, comportamento
atribuido basicamente as medidas de politica edoadie restricdo ao crédito. No acumulado dos pripeciros meses do ano a

atividade registrou taxa de 6,9%, e nos Ultimanéges, de 8,4%.

Quanto aVaterial de Construgdaas variagdes foram de 6,0% sobre igual més dargendor, de 9,5% no acumulado do ano, e
de 10,0% nos ultimos 12 meses. Este desempentavesea aumento da oferta de crédito para o sditadianal, cujo saldo em 12

meses até novembro cresceu 46,2%, segundo o Bentral.

RESULTADOS REGIONAIS

Tomando-se por base o volume de venda€aloércio Varejista, os resultados de novembro por Unidades da Féderag
mostram o seguinte quadro, no que se refere aadulimés/més anterior com ajustamento sazoregtafios como variagdes positivas e
apenas dois assinalando queda. Os principaiziaeossocorreram no Maranhao (6,4%), Acre (6,3%)oN&rosso (5,8%); Tocantins

(4,0%), e Piaui (4,0). Os unicos resultados negaticorreram no Ceara (-1,7%) e Amapa (-0,4%).

Ja na relacdo novembroll/novembrol0 (sem ajustajrintas as Unidades da Federacdo registrarammesgo,
destacando-se com as maiores variagdes: TocaR0r8%), Roraima (17,5%), Paraiba (13,1%); Marar(id8%); e Parana
(11,6%) - Grafico 5. Quanto a participacdo na cosigim da taxa d@omércio Varejista, os destaques foram, pela ordem,
Sao Paulo (6,3%); Minas Gerais (10,4%); Rio deidaii6,0%); Parana (11,6%), e Rio Grande do S@E%§.

Quanto ao volume de vendas darejo ampliado, ainda na comparacdo com novembro de 2010, vinte eestados
apresentaram resultados positivos, com as ma#tas tcorrendo em Tocantins (16,4%); Roraima (7,B%azonas (7,1%); Parana
(6,4%) e Paraiba (6,0%). Ja as principais quedasecam em Amapa (-12,5%); Alagoas  (-3,8%); ®ife (-2,9%). Em termos de
contribuicdo para o resultado positivo do setodessaques foram Sao Paulo (3,6%); Minas Ger@&j5Parana (6,4%); Rio de Janeiro
(3,1%); e Santa Catarina (4,7%).
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Gréfico 9 - Evolugéo do volume de vendas de Tecidos
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Dom., segundo os indices Mensal e Acum. de 12 meses pegas, segundo os indices Mensal e Acum. de 12 mese s
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Gréfico 16 - Evolugéo do volume de vendas de Materi  al de Construgéo, segundo
os indices Mensal e Acumulado de 12 meses
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Senvigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de

(*) Relac&io més t/més t-12



