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COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais, em outubro, ndo apresentou variagdo eagéio ao més anterior (com ajuste
sazonal), tanto para o volume de vendas quantogpegeeita nominal (0%). Interrompendo, assim, sagliéncia de
vinte meses de resultados positivos da série dataenominal, como indicado nos graficos de base (Graficos 1 e
2). Nas demais comparacdes, obtidas das sériesaisigsem ajuste), o varejo nacional registroutenmos de volume
de vendas, acréscimos da ordem de 4,3% sobre outigbano anterior e de 6,7% e 7,3% nos acumuladssiez
primeiros meses do ano e dos ultimos 12 mesesa@spmente. Para os mesmos indicadores, a retamitinal de

vendas apresentou taxas de varia¢do de 8,8%, ELR942,4%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1
Volume de Vendas com Ajuste Sazonal
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Para o volume de vendas com ajuste sazonal, dsadssiindicam quatro atividades com variacdestipasie
seis com variacdes negativas, como listadas arspegiai ordem decrescente de magnitude das tBxpgpamentos e
material para escritdrio, informatica e comunicacé®6%); Livros, jornais, revistas e papelarig2,7%); Méveis e
eletrodoméstico§l,1%); Combustiveis e lubrificantd®,6%); Material de construcad-0,1%); Outros artigos de uso
pessoal e doméstide0,2%); Hipermercados, supermercados, produtos alimentidiebidas e fum¢-0,2%); Tecidos,
vestuario e calcado§1,0%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, dduypearia e cosmético61,8%); e

Veiculos e motos, partes e pegaam -2,8% - Tabela 1.

Ja na relacdo outubroll/outubrol0 (série sem jisEis das oito atividades @arejo obtiveram aumentos
no volume de vendas, cujas taxas, por ordem dertémpoa no resultado global, foram as seguintes3%3para
Méveis e eletrodomésticod,3% paraHipermercados, supermercados, produtos alimentidebidas e fuma28,8%
paraEquipamentos e materiais para escritorio, inforrnate comunicacd,0% paraArtigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumarid,7% emLivros, jornais, revistas e papelari®,4% emOutros artigos de uso pessoal e

domésticp-0,8% emCombustiveis e lubrificantes-2,2% enTecidos, vestuario e calgados



Gréfico 2
Receita Nominal de Vendas
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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RESULTADOS SETORIAIS

A atividade deMoveis e eletrodomésticosom aumento de 13,3% no volume de vendas emaea@utubro
do ano passado, proporcionou 0 maior impacto madg#éo da taxa de desempenhaCdonércio Varejista (54%) —
Tabela 3. Esse resultado ndo s6 positivo como supirmédia estabelecida narejo, € atribuido basicamente a
manutencgdo do crédito, reducao de precgos dos @leti@nicos (-5,2% no subgrupo Aparelhos Eletro@etos do
IPCA), e a trajetéria positiva da massa de rendioseneal habitual dos assalariadoEBm termos acumulados, o
segmento assinala expanséo da ordem de 17,3% pdez @rimeiros meses do ano, sobre igual peried0d0, e de

17,7% para os ultimos 12 meses.

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentitciebidas e fumaom variacéo de 2,3%
no volume de vendas, em outubro, sobre igual mémndaanterior, foi responsavel pela segunda maiotribuicdo a
taxa global do varejo (25%). Esse resultado séifsspelo aumento do poder de compra da populad@mrrente do
crescimento da massa de rendimento, conforme &$toa. Os resultados da atividade em termos de dados nos

dez primeiros meses do ano e nos ultimos 12 mesas fde 3,8% e 4,1%, respectivamente.

O segmento déequipamentos e materiais para escritério, inforivéite comunicacdoresponsavel pela
terceira maior contribuicdo na formacéo da taxdalmbteve acréscimo no volume de vendas, em outdarordem
de 28,8% sobre igual més do ano anterior, e tax@mnw@adas no ano de 16,4% e, nos dltimos 12 mdsek3,0%. A
gueda dos precos dos produtos do setor, como asaoioputadores e aparelhos telefénicos (-13,5%1&£% nos
ultimos 12 meses, respectivamente — segundo o |P&iafla as condigbes favoraveis de crédito e reexjalica tal

desempenho.

! Variacéo de 1,3%, conforme resultado interanu&eisuisa Mensal de Emprego - PME do IBGE, de ooité®2011.



A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déuperia, com a quarta maior participacédo
na taxa global do varejo, apresentou cresciment®,d%, na comparacdo com outubro do ano passatkxas
acumuladas de 10,2% no ano e de 10,8% para o8It meses. Esse resultado mostra que a ativatadimua
tendo, também, seu desempenho relacionado ao mueinda massa real de salario e do crédito, somadas

essencialidade dos produtos do género.

TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

. A MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variagéo Taxa de Variagdo
AGO SET ouT AGO SET ouT NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) -0,5 0,5 0,0 6,3 5,2 4,3 6,7 7,3
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,0 -1,1 0,6 1,7 -1,2 -0 ,8 1,7 2,5
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo -0,1 0,1 -0,2 3,9 3,5 2 .3 3,8 4,1
2.1 - Super e hipermercados -0,3 0,2 -0,1 3,9 3,6 2,3 3,7 4,1
3 - Tecidos, vest. e calgcados -2,7 15 -1,0 0,8 0,7 -2,2 4,5 5,7
4 - Moéveis e eletrodomésticos -0,3 1,4 1,1 16,9 16,0 13,3 17,3 17,7
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 0,0 2,7 -1,8 9,5 10,9 8,0 10, 2 10,8
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagdo 7,7 -4,6 3,6 26,3 7,6 28, 8 16,4 18,0
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,6 -1,4 2,7 5,2 2 7 4,7 7,2 10,2
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico -0,2 0,0 -0,2 1,7 -0,1 0,4 4,2 5 5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -1,8 0,7 -0,4 54 4,7 1,6 7,3 8,8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -5,1 1,3 -2,8 3,7 3,6 -4,0 8,0 11,1
10- Material de Construcéo -1,3 0,5 -0,1 6,6 6,5 6,8 9,9 10,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade delivros, jornais, revistas e papelari@jom crescimento de 4,7%, exerceu a quinta maior
influéncia no resultado do varejo. O indicador aclatio obteve variacdo de 7,2% no ano e de 10,2%iltios 12
meses. Estes resultados sdo decorrentes da elstdbitio emprego e principalmente no que diz respeiaumento da
renda.

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstigune engloba segmentos como lojas de
departamentos, 6tica, joalheria, artigos esportibosquedos etc., com variacdo de 0,4% no volumerahdas em
relagdo a outubro de 2010, exerceu o sexto majoadto na formacéo da taxa do varejo. As condic@esrdveis no
que diz respeito principalmente ao comportamentmassa de salarios e a comemoracéo do Dia das;@siaéio os
principais fatores explicativos do desempenho posido segmento. Em termos acumulados, a taxagsapaimeiros
dez meses do ano foi de 4,2% e para os ultimoses2snde 5,5%.



O segmento d€ombustiveis e lubrificantegpresentou variacao de -0,8% no volume de vendawlagéo a

outubro de 2010. Em termos de desempenho acumo@dno a taxa de variacdo da atividade chegou%, ¥hos

Ultimos 12 meses a 2,5%. Contribui para tal desehmpe aumento dos precos dos combustiveis (8,8%acd/9% do

indice geral, em 12 meses, segundo o IPCA).

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

. . MES/IGUAL MES DO ANO
%
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo
AGO SET ouT AGO SET ouT NO ANO | 12 MESES
= ok
COMERCIO VAREJISTA () 0,2 0,9 00 | 124 110 88 118 12,4
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,2 -0,4 -0,4 10,8 8,5 7 , 9,8 9,5
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 1,4 0,7 0,1 13,1 12,2 9 4 11,5 12,0
2.1 - Super e hipermercados 1,2 0,8 0,0 13,1 12,2 9,4 11,4 11,8
3 - Tecidos, vest. e calgados -1,7 2,2 -0,7 10,3 10,4 6,9 12,8 13,6
4 - M6veis e eletrodomésticos 0,0 0,7 0,2 14,6 11,8 8,8 13,9 15,0
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 0,0 2,0 -0,7 14,1 15,2 12,9 14,5 15,0
6 - Equip. e mat. para escritorio
informatica e comunicagao 7,0 -4,9 2,0 8,9 -8,4 10, 1 0,5 23
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,5 -0,8 3,2 10,2 8,2 10,6 11,9 14,7
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 0,7 0,5 0,0 8,7 6,6 6,4 10,6 12,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -1,2 10 -0,6 8,9 8,0 4,6 10,3 11,8
9 - Veiculos e motos, partes e pecas -4,8 15 -3,4 2,1 2,1 -5,1 6,4 9,7
10- Material de Construgéo -1,2 0,8 0,1 10,5 9,8 9,9 14,0 15,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervigos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

O segmento dfecidos, vestuario e calgcadogue teve variacdo no seu volume de vendas déo;X@

responsavel pela maior contribuigcdo negativa a ¢godaal. Em termos acumulados, os resultados fatam,5% para

os dez primeiros meses do ano e de 5,7% paraio®sili2 meses. O aumento de prego de vestuarit (@ebvariagao

em 12 meses, até outubro, segundo o IPCA) é urfattoes que vém inibindo as vendas do setor.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEiﬁg_&AD%EJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa - Taxa -
absoluta | relativa(%) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 4,3 43 100,0 16 1,6 100,00
Combustiveis e lubrificantes -0,8 -0,1 -1,6 -0,8 0,0 -2,6
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 2,3 1,1 25,4 2,3 0,6 41,3
Tecidos, vestuafrio e calgados -2,2 -0,2 -3,5 -2,2 -0,1 -5,8
Moveis e eletrodomésticos 13,3 2,3 53,9 13,3 1,4 87,7
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 8,0 0,5 11,3 8,0 0,3 18,7
Equip. e mat. para escritério, informatica e comunicagéo 28,8 0,6 13,2 28,8 0,4 22,6
Livros, jornais, revistas e papelaria 4,7 0,0 0,7 4,7 0,0 1,3
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,4 0,0 0,7 0,4 0,0 1,3
Veiculos e motos, partes e pegas - - -4,0 -1,4 -88,4
Material de construcéo - - - 6,8 0,4 23,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Service Comércio.

(*) Corresponde a participag@o dos resultados setoriais na formacéo da tax

a global



O Comércio Varejista ampliado registrou variacdes em relacdo ao més anterie0,dé& para o volume de
vendas e de -0,6% para a receita nominal, ambgexas com ajustamento sazonal - Grafico 3. Compacath o
mesmo més do ano anterior (sem ajuste sazonaiyriagdes foram de 1,6% para o volume de vendasdetdo para a
receita nominal. No acumulado do ano e dos Ultik®bsneses o setor apresentou taxa de variacdo #e e/ B3 8%,
respectivamente, para o volume de vendas. Paraceitaenominal, as variacbes foram de 10,3% e 11,8%,
respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividadéed®milos, motos, partes e pegagistrou queda de -4,0% em
relacdo a outubro de 2010. Esta variacdo negatipeessa a reducao do ritmo da atividade econdrbi®, como as
medidas especificas voltadas para o setor, comoeyamplo o aumento do IPI para os veiculos impogadio

acumulando do ano e dos Ultimos doze meses vasidgi®En da ordem de 8,0% e 11,1%, respectivamente.

Quanto aMaterial de Construcéoas variacfes foram de 6,8% na relacdo outubraibm10, de 9,9% no
acumulado do ano e de 10,9% nos ultimos 12 mesds.dbservar que o financiamento para aquisicamstizicao de
moradias vem se mantendo como a modalidade decdgicrescimento mais intenso, segundo o Banctrdleto

Brasil (46,9% em 12 meses).

Gréfico 3
Volume de Vendas Varejo Ampliado
indice de Base fixa e Média Movel Trimestral
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RESULTADOS REGIONAIS

Vinte e quatro Unidades da Federacéo tiveram eebadt positivos na comparacgéo outubroll/outubretdics
as taxas mais significativas observadas em: Towa(itb,7%); Paraiba (10,3%); Ceara (8,2%); Minaaic€7,2%) e
Para (6,8%). Quanto as variagcdes negativas, as tasamn de: -2,5 para o estado do Acre; -2,3% Bargipe e -0,9%
para Mato Grosso — Grafico 3. No que diz respeiftadicipacdo na composicao da taxa@umércio Varejista,
destacaram-se, pela ordem, Sdo Paulo (4,7%); MBeeais (7,2%); Parana (6,0%); Rio de Janeiro (28®Rip Grande
do Sul (2,4%).



Em relacdo aovarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume de svermtareram em
Roraima (8,9%); Maranhéo (5,8%); Tocantins (5,6R9ndonia (5,2%); Ceara (5,1%) e Para (4,6%). Emdsrde
impacto no resultado global do setor, os destafpras os estados de S&o Paulo (1,8%); Minas Getdl$6); Santa
Catarina (3,0%); Ceara (5,1%) e Rio Grande do BEGPf).

Gréfico 4
Taxas Mensais regionalizadas do volume de vendas do Varejo ordenadas
segundo posicionamento em relagcao a média nacional
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Ainda por Unidades da Federagdo, os resultados ajaste sazonal para o volume de vendas apontam
guatorze dos 27 estados com variacdo positivapmgparacdo més/més anterior, sendo os destaques:Gviasso do
sul (3,7%); Distrito Federal (1,6%) e Minas Ger@®%). Dos negativos, as maiores quedas ocorrerarRoraima
(-5,4%); Acre (-4,8%); Alagoas (-1,6%) e Rio deelem(-1,2%).
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Forte: IBGE, Diretoria de Pestpisas Coardenegiode Senvigose Camérdo
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