NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgbroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de Indiee€dmeércio Varejista, em relagéo a série divulgad.

até dezembro de 2003, apresenta 0s seguintes apm@aos

* Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcao.

e Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Wadp, que agrega, aos indices do varejo, a
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®aterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anteritgrnemo “Demais artigos de uso pessoal e doméstice
nas seguintes atividades: “Artigos farmacéuticoédinos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos’
“Equipamentos e materiais para escritorio, inforo@te comunicacdo”, “Livros, jornais, revistas e
papelaria” e “Outros artigos de uso pessoal e dicoés

* Amplia a amostra de 5.000 empresas informantes988® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadeada)dmes de janeiro de 2000 até dezembro de 2003 té
por periodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém pdoge® de base o
ano 2003.

* A série encadeada desde janeiro de 2000, tem pemoado de referéncia,unico, a média mensal dos
indices de 2003=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas emprasasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhamirahtemente da atividade comercial varejista
estar sediada no territério nacional e, em padicydara as Unidades da Federacdo da Regiao No
(Rondobnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaéaariins), sdo consideradas apenas aquel
gue estao sediadas nos municipios das capitais.

e Abrangéncia —A PMC abrangalez grupos de atividades cuja correspondéncia cQiassificacao
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oitc
segmentos tém receitas geradas predominantementévidade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraesjo\e atacado.



Descricdo da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
alimenticios, bebidas e fumo 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calcados 5231, 5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos,

- ) - 5241
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,

I o 5245
Informatica e de comunicacdo
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e 5249
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 5010, 5030 e 5041
Material de construcéo 5153 e 5244

Unidade de Investigagdo- A empresa, definida como entidade juridica caresetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de dgesliridica (CNPJ), € a unidade basica d
informacgao da PMC.

Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por Unidad&atleracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, nac
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e iImpoOstos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitafiniras e ndo-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 eoddatémbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca @g0 empresas distribuidas nas 27 Unidades ¢
Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada a@struidos
indicadores para duas variaveaeceita Nominal de Vendad/olume de Vendag&sta Ultima resulta
da deflacdo dos valores nominais correntes pocésdile precos especificos para cada grupo ¢
atividade, e para cada Unidade da Federacao, aaiwdra partir dos relativos de precos do IPCA «
do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indic€onstrucdo Civil - SINAPI. Na construcio
dos indices de precos das UFs ndo cobertas pely, l8€am usados os relativos de precos da are
geografica mais apropriada.

Divulgacéo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo digakdentro do seguinte
quadro esquemaético:

1- indice de Comércio Varejista indice-sintese dos grupos de atividades relacichataixo,
cujas receitas provém preponderantemente da atevida varejo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforogate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— Indices de Comércio Varejista por atividadePara os segmentos do varejo, relacionadc
acima, sao divulgados indices em nivel Brasil eUhidades da Federacdo selecionadas
Cearda, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoS&io de Janeiro, Sdo Paulo, Parana
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncis
geografica divulga-se, ainda, resultados p&uapermercados e hipermercadogue
corresponde a um detalhamento da atividadeSigérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadoindice-sintese dos grupos de atividades qu
compdem o varejo e mais 0s segmentod/eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de construcadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 -indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades relacionada
no item 1 além dé/eiculos e motos, partes e pe@de Material de construcacsao
calculados indices para o Brasil e as 12 Unidaddsederacéao citadas no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da RecaitdaBle
Revenda do més com a média mensal obtida no ab003e

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da ReBrita de Revenda do
més com o0s obtidos no més imediatamente anter@w. iBdices cujas séries sao ajustada
sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da ReBaitta de Revenda do
més com os obtidos em igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésditeinom os de igual periodo do ano anterior

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volun
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesesosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixamearrou em dezembro de 2003 (base 2000
100) com a série que se inicia em janeiro de 26842003 = 100). A série encadeada tem como mefaré
a média mensal de 2003 = 100. Este procediment@ltéra as séries dos indices Mensal, Acumulado n
Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada é, pois, uma série histéricadieess de volume com periodo de bagwel. Esta
mudancga traz como vantagem o uso de uma estrutugogideracdo mais atualizada, pois incorpora &
mudangas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, axiferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os célculos séo feitos utilizaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidhioente definida com a série de 5 anos da pe§goiieo de 2000 a
dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelageatuflizada com a serie de 6 anos da pesquiseo(jdae2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgaddo do resultado de dezembro de 2007. Agjineiro de 2008 a
modelagem passa a ser atualizada anualmente iaooipsempre as 12 Ultimas informagdes do anari®ara os feriados
de Carnaval e Corpus Christi utilizou-se o prograsiahol.exe”, disponibilizado pelo U.S. CensuseBur de modo a gerar a
matriz de coeficientes de regresséo..

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste $atérdezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informética euraracdo”, “Livros,
jorais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e doméstico” e “Material de Consti)igiajas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtsaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO M/SR?&O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Brasil Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Produtos alimenticios, bebidas e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
: - L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (011) (011) AO2003 MAY.
Lo - N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
i N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Super e Hipermercados Mulipicativo 022)011) | Calendério (TD), LS2005.FEB e AO2006.JAN.
Automdveis, motocicletas, partes e Multipicativo (012) (011) Carna\{a!, Corpus Christi, Pascoa[15], e efeito
pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritorio, L Camaval, Corpus Christi,
inform e comun Muttiplicatvo (212)(011) TC2003.0CT e LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de T Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
perfumaria Multiplicativo (210) (011) calendério (TD).
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi
doum?s artigos de usopessoale |y iicativo (212)(011) | Camaval, Corpus Christie Péscoalg]
omeéstico
. ~ N Camaval, Corpus Christi , Pascoa [8] e efeito
Material de construcao Multiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Varejo Ampliado Multipicativo (212) (01) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e

TC2008.NOV.




VOLUME DE VENDAS UF

MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIVA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[8]
Amapa Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi LS2006.JAN
N Camaval e Corpus Christi, LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicativo (210) (011) L S2004 May, LS2005.FEB.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] , e efeito
Distrito Federal Multiplicativo ((012) (011 calendério (TD)
Espirito Santo Multiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Camaval Corpus Christi Pascoa[15], efeito
Go@as Mulipicativo (1201 | Clendario (TD), e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
i i o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendério (TD) e LS2005.FEB.
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (012) (012) Pascoa [15], efeito calendério (TD) e AO2009.JAN
Para Multiplicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
N Camaval e Corpus Christi, efeito calendério (TD) e
Paraiba Multiplicativo (011) (011) LS2008.0CT..
. N Camaval, Corpus Christi,.Pascoa [1] efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) calendério (TD), LS2002NOV.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendério (TD) e LS2003MAR.
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piaui Multiplicativo (210) (012) TC2002.APR, TC2004.JAN, AO2004.0CT,
LS2005.FEB,AO02008.JAN e AO2008.NOV.
. S Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) LS2002 NOV
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa[15].
Rondbnia Multiplicativo (011) (011) Pascoa[15], efeito calendario (TD)
Roraima Multiplicativo (011) (011)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Sergipe Multiplicativo (012) (012) Pascoa[15] LS2005.FEB e TC2006.FEB
~ - Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Tocantins Multipicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY e

LS2005.FEB




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAC\)RDIEII,_AO REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil Muliplicativo (012) (011) Cca"’j";:]":‘j‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Hiper., Super, Produtos L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
alimenticios, bebidas efumo | Mulipicathvo (12)01L) | 7p)E LS 2002.0CT e | S2005.AN,
Combustiveis Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendério (TD)

! . o Camaval, Corpus Christi , efeito calendério (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (011) (011) AO2003MAY
Méveis e eletrodomésticos Muliplicativo (012) (011) Cca"’j";:]":‘j‘gb%’g“s Christ, Pascoall] e efefto

. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendério
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD)e LSZOO[23. OCTe LSZOOSC.?,LIJL
Qgté)gn;;)vels, motocicletas, partes Multiplicativo (012) (011) CCalagz\g;)%)gjs Christi, Pascoa[15] e efeito
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi ,TC2003.0CT e
inform e comun Mulipicativo (212) (011) LS2005.FEB
Artigos farmac, med, oropede. |\ it (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
dou”‘?s artigos de uso pessoale |\, iicativo (212)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoa g]
loméstico

Material de construcio Muliplicativo (210) (011) $2g6?3“3 Christ, Pascoal] e efefto
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD),




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(\)RDIE;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (011) (012) LS2006.JAN
N Camaval, Corpus Christi, LS2004.MAY e
Amazonas Multiplicativo (210) (011) AO2005.FEB.
. N Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Bahia Mulipicativo OO | 1a004.JaN e AO2008 FEB.
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (210) (011) calendério (TD) e TC2001.JUN,
Espirito Santo Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goas Mulipicativo 012)011) | calendario (TD), AO2003.FEB e L S2005.FEB
Maranh&o Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i i N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Efeito calendario (TD) e AO2009.JAN.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Para Multiplicativo (012) (011) AO2008.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD),
Paraiba Mulipicativo (RIO)O1L) | A02008.JAN e LS2008.0CT.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
Parana Mulipicativo RUO)OLL) | D) TC2003.FEB e LS2005FEB
o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) AO2003.3AN.
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piaui Multiplicativo (011) (012) TC2001.JAN, TC2002.JAN, TC2003.JAN,
AO2008.JAN e TC2008.DEC.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa[15]
Rondénia Multiplicativo (011) (012) Pascoa[15], efeito calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (210) (011) Camaval e Corpus Christi
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
. N Camaval, Corpus Christi Pascoa [15], LS2005.FEB e
Sergipe Multiplicativo (011) (011) TC2006.FEB.
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Tocantins Multiplicativo (011 (011) TC2003.MAY e LS2005.FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderédo ser alterados ndgdpgao do més subsequente, em virtude d
retificac6es nos dados primarios por parte dognmntes da pesquisa.



