Notas técnicas

Pesquisa Anual de Comércio - PAC tem por objetivo descrever

as caracteristicas estruturais basicas do segmento empresarial
do comércio atacadista e varejista no Pais e suas transformacoes no
tempo.

A série da PAC teve inicio em 1988, com o objetivo de fornecer
informacoes anuais sobre o setor de comércio nos periodos intercen-
sitarios’. A partir do ano de 1996, a PAC foi adequada aos parametros
do novo modelo de producao das estatisticas industrial, comercial e
de servigos, em que 0s censos econdmicos quinquenais foram subs-
tituidos por pesquisas anuais de base amostral. O Cadastro Central de
Empresas - CEMPRE, atualizado sistematicamente, é a referéncia comum
para o universo das empresas.

O desenho das pesquisas estruturais anuais leva em conta a
concentracao da atividade produtiva nos segmentos de maior porte,
dando tratamento censitario para empresas com 20 ou mais pessoas
ocupadas, para as atividades de comércio e servigos, ou 30 ou mais
pessoas ocupadas, para a indUstria, no cadastro basico de selecdo. As
demais empresas sao objeto de selegao probabilistica.

A PAC é a pesquisa estrutural central do subsistema de estatis-
ticas do Comércio.

TEmum primeiro momento - 1988 a 1990 - a PAC foi desenhada para representar o universo do setor
formal da atividade, abrangendo todos os segmentos e tamanhos de empresa. Em 1991, o programa
de trabalho do IBGE sofreu cortes e a PAC foi suspensa. A série foi retomada em 1992, excluindo-se
do ambito da pesquisa as micro e pequenas empresas, permanecendo neste modelo até 1995.



Ambito da pesquisa
O ambito da PAC inclui as empresas que atendem aos seguintes requisitos:

1 - estar em situacao ativa no Cadastro Central de Empresas do IBGE, classifica-
da como empresa comercial, isto &, ter atividade principal contemplada na
secao G - Comércio, reparacao de veiculos automotores, objetos pessoais
e domésticos, da Classificagao Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE
1.0; e

2 - estar sediada no Territorio Nacional - e, em particular, para as Unidades da
Federacao da Regido Norte (Ronddnia, Acre, Amazonas, Roraima, Para, Ama-
pé e Tocantins), sao consideradas apenas aquelas que estao sediadas nos
municipios das capitais, com excecao do Para onde sao consideradas aquelas
gue estao sediadas nos municipios da Regiao Metropolitana de Belém.

Define-se como empresa comercial aquela cuja receita bruta provenha, predo-
minantemente, da atividade comercial, entendida como compra para revenda, sem
transformacao significante, de bens novos e usados.

Em consonancia com a abrangéncia das pesquisas anteriores, optou-se por
excluir do ambito da PAC, embora facam parte da secao G da CNAE 1.0, os seguintes
segmentos:

e servicos de manutencao e reparacao de veiculos e motocicletas;
® reparacao de objetos pessoais e domésticos; e

* representantes comerciais e agentes do comércio.

Unidade de investigacao

A unidade de investigagao da PAC é a empresa, definida como a unidade juridica
caracterizada por uma firma ou razao social, que engloba o conjunto de atividades
econdmicas exercidas em uma ou mais unidades locais.

As empresas sao as unidades de decisao, de existéncia juridica, que assumem
obrigacoes financeiras e estdao a frente das transacoes de mercado. Por outro lado,
€ sobre as empresas que recai a obrigatoriedade dos registros contabeis, balancos,
etc. Portanto, a empresa constitui a unidade adequada tanto para as analises dos
comportamentos dos agentes econémicos como para a investigacao estatistica.

Por unidade local entende-se o espaco fisico, geralmente uma area continua,
no qual uma ou mais atividades econémicas sao desenvolvidas, correspondendo, na
maioria das vezes, a cada endereco de atuacao da empresa.

Classificacao de atividades

A classificacao de atividades de referéncia da PAC ¢ a Classificagdao Nacional de
Atividades Econémicas - CNAE 1.0, especificamente a secao G - Comércio, reparagao
de veiculos automotores, objetos pessoais e domésticos, que define o ambito da
pesquisa. A organizacao da secao G da CNAE 1.0 é apresentada no Anexo 1.
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Conceituacao das variaveis investigadas

A PAC realiza levantamento de informacgoes econémico-financeiras que subsi-
diam o Sistema de Contas Nacionais nas estimativas de valor da produgao, consumo
intermediario, volume e composicao do valor adicionado, excedente operacional,
formacao de capital e pessoal ocupado. A seguir, sao apresentados os conceitos das
principais variaveis investigadas na pesquisa.

Variaveis investigadas nas empresas

aquisicoes de ativos tangiveis Correspondem aos recursos aplicados no ano em
bens de permanéncia duradoura destinados ao funcionamento normal da empresa,
bem como ao valor de melhoramentos e benfeitorias que tenham aumentado a vida
util dos bens.

As aquisicoes de ativos tangiveis foram discriminadas nos seguintes itens: ter-
renos e edificagdes, maquinas, equipamentos e instalagoes (inclusive processamento
de dados); meios de transporte; outros (moveis e utensilios, etc.).

baixas do ativo imobilizado/tangivel Correspondem aos valores residuais dos bens
alienados, ou seja, aos custos de aquisicao deduzidos das depreciacoes acumuladas
e atualizadas monetariamente.

As baixas foram discriminadas nos seguintes itens: terrenos e edificacoes, ma-
qguinas, equipamentos e instalagdes (inclusive processamento de dados); meios de
transporte; outros (modveis e utensilios, etc.).

beneficios concedidos aos empregados Sao despesas com vale-transporte, auxilio-
alimentacao, auxilio-educagao, planos de saude, auxilio-doencga, seguro de vida em
grupo, etc.

comissoes pagas a representantes comerciais Correspondem aos valores pagos
a empresas de representacao comercial ou a vendedores autonomos, sem vinculo
empregaticio, pela venda de mercadorias de propriedade da empresa.

compras Correspondem ao valor de aquisicao de mercadorias para revenda nos
mercados interno e externo, pagas a vista ou a prazo, bem como matérias-primas
para fabricagdo prépria, material de embalagem e outros materiais (de reposicao,
pecas, etc.). No valor das compras estdo incluidas as despesas de seguro, de arma-
zenagem e de transporte até o estabelecimento, os impostos nao recuperaveis e as
taxas aduaneiras, além de comissdes comerciais pagas a terceiros pela aquisicao
das mercadorias. Estao excluidos as devolucoes, abatimentos e descontos obtidos,
o ICMS e o IPI quando recuperaveis.

As compras foram discriminadas da seguinte forma: mercadorias para revenda
(inclusive mercadorias para cooperados); matérias-primas para fabricagdo propria,
material de embalagem e outros materiais (de reposicao, pegas, etc.).

contribuicoes para a previdéncia privada Sao despesas do empregador relativas a
contribuicdes para fundos de pensao para complementagao da aposentadoria do
empregado.
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contribuicOes para a previdéncia social Sao despesas referentes a parte do emprega-
dor, de competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independentemente de terem
sido pagas ou nao.

custo das mercadorias vendidas Corresponde ao valor contabil apurado pela equa-
¢ao “compras + estoque inicial - estoque final” e registrado na Demonstracao de
Resultados.

dedugoes Sao valores deduzidos diretamente da Receita operacional bruta da empre-
sa, tais como: vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais, SimpPLES,
ICMS sobre vendas e outros impostos e contribuicoes sobre vendas e servicos (IPI,
ISS, PIS, Corins, etc.).

despesas com arrendamento mercantil (leasing) de maquinas, equipamentos e vei-
culos Sao despesas decorrentes do pagamento do contrato de cessao, para o uso de
maquinas, equipamentos e veiculos de terceiros, com opcao do arrendatario adquirir
o bem, no fim do contrato, pelo valor residual fixo.

despesas com condominios Correspondem as despesas relativas a administracao de
condominios, inclusive taxas de administracao de shopping centers.

despesas com servicos de comunicacao Sao despesas com correio, fax, telefone e
Internet utilizados pela empresa.

despesas com depreciacao e amortizacao Sao despesas com depreciacao de ativos
de uso operacional ou administrativo e amortizacao de ativos intangiveis ou de gastos
pré-operacionais. A depreciacao de bens do ativo imobilizado corresponde a diminui-
cao do valor dos elementos ali classificaveis, resultante do desgaste pelo uso, acao
da natureza ou obsolescéncia normal.

despesas com fretes e carretos Sao despesas pagas a empresas de transporte,
referentes a distribuicao de mercadorias vendidas. Essas despesas nao incluem os
fretes e carretos relativos as compras de mercadorias, que fazem parte dos custos
das mesmas.

despesas com mao-de-obra contratada temporariamente junto a empresas locadoras
de mao-de-obra Sao despesas pagas a empresas pelo fornecimento temporario de
mao-de-obra, tais como: secretarias, continuos, pessoal de escritorio, recepcionistas,
telefonistas, etc. Ressalta-se que a empresa informante possui contrato com outra
empresa e nao estabelece vinculos empregaticios com a mao-de-obra.

despesas com outros servicos prestados por empresas Sao despesas pagas a em-
presas prestadoras de servicos, tais como: limpeza, zeladoria, portaria, dedetizagao,
cobrancas, etc.

despesas com publicidade e propaganda Sao despesas com a divulgacao e promo-
cao externa dos produtos e servicos da empresa, através de diversos veiculos de
comunicacgao (televisao, radio, revistas, out-doors, etc.) e/ou gastos com eventos e
feiras, além de gastos com pecas de propaganda como, por exemplo, cartaz, brinde
e material promocional.

despesas financeiras Sao despesas relativas aos juros, financiamentos, descontos de
titulos de crédito e desagio na colocacao de debéntures ou outros titulos, comissoes
e despesas bancarias, descontos concedidos a clientes por pagamento antecipado de
duplicata e outros titulos. Também consideram-se as despesas com factoring e juros
de longo prazo.
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despesas nao operacionais Sao despesas nao vinculadas as atividades da empresa,
ou seja, resultantes das transacoes nao incluidas em suas atividades principais ou
acessorios da empresa, como, por exemplo, perdas obtidas em funcao de alienacao
de bens ou direitos do Ativo Permanente.

despesas operacionais Sao despesas vinculadas as atividades da empresa. Sao as
despesas com vendas, financeiras, administrativas e outras despesas operacionais, me-
nos as receitas financeiras relacionadas no demonstrativo de resultado da empresa.

estoques O estoque inicial corresponde as mercadorias nao vendidas ou nao con-
sumidas (no caso de matérias-primas) no ano anterior ao de referéncia da pesquisa,
inventariadas e/ou contabilizadas. O estoque final corresponde as mercadorias nao
vendidas ou nao consumidas no ano de referéncia da pesquisa.

Os estoques foram discriminados da seguinte forma: mercadorias para revenda
(inclusive mercadorias para cooperados); matérias-primas para fabricagao propria,
produtos acabados e em elaboragao, material de embalagem e outros materiais (de
reposicao, pecas, etc.).

FGTS Sao despesas com o Fundo de Garantia porTempo de Servigco de competéncia
do ano de referéncia da pesquisa, independentemente de terem sido pagas ou nao.

impostos e taxas Sao despesas de IPTU, IPVA, CPMEF, alvaras e outras taxas estaduais
e municipais. Essas despesas excluem ICMS, PIS/Pasep, CoFins, ISS, IPI, etc.

indenizacoes por dispensa Correspondem as obrigagoes da empresa por ocasiao da
dispensa do empregado, tais como: aviso prévio, 40% do FGTS, 13¢° saléario e férias
proporcionais, planos de demissao voluntaria (incentivos a demissoes), acordos
judiciais, etc.

margem de comercializacao Corresponde a diferenca entre a receita liquida de revenda
e o custo das mercadorias revendidas. Refere-se ao resultado obtido pelo esforgo de
venda de mercadoria deduzidos os custos de aquisicao pelas empresas.

membros da familia Numero de membros da familia dos proprietarios ou sécios que
trabalham na empresa e nao recebem nenhum tipo de remuneracgao.

métodos de valoracao dos estoques Sao os critérios utilizados para a valoracao das
mercadorias estocadas, uma vez que a empresa pode adquirir mercadorias por pregos
variados em periodos diferentes.

Os métodos de valoragao dos estoques foram discriminados nos seguintes
itens: PEPS (Primeiro que entra e primeiro que sai); UEPS (Ultimo que entra, primeiro
que sai); e Custo Médio.

outras provisoes Correspondem a reserva de um valor para atender despesas opera-
cionais e nado operacionais esperadas e desniveis de caixa, tais como: provisao para
devedores duvidosos, provisao para perdas provaveis na realizacao de investimentos,
provisao para perdas provaveis no Ativo Permanente, exceto para imposto de renda
e para contribuicao social sobre o lucro liquido.

pessoal ocupado Corresponde ao niumero de pessoas efetivamente ocupadas em
31 de marco, 30 de junho, 30 de setembro e 31 de dezembro de 2007, independente-
mente de terem ou nao vinculo empregaticio, desde que tenham sido remuneradas
diretamente pela empresa.
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pessoal ocupado nao ligado a atividade comercial Corresponde ao numero de pessoas
que nao atuam diretamente no processo de comercializacao, tais como: presidente
e diretores, pessoal administrativo, pessoal ligado a atividade industrial e a outras
atividades.

pessoal ocupado ligado a atividade comercial Corresponde ao nimero de pessoas
alocadas nas operacoes de revenda e distribuicao de mercadorias, tais como: ven-
dedores, balconistas, estoquistas, empacotadores, frentistas, caixas, carregadores,
supervisores de vendas, encarregados de compras, motoristas e ajudantes, etc.

prémios de seguros (iméveis, veiculos, mercadorias, etc.) Sao parcelas de prémios
de seguros de competéncia do ano da pesquisa, relativos aos bens de propriedade
da empresa, tais como: imdveis, veiculos, mercadorias, instalacoes, bem como de
responsabilidade civil.

proprietarios ou socios Sao todos os proprietarios ou sécios com atividade na em-
presa.

receita bruta Corresponde as receitas brutas provenientes da exploracao das ativida-
des principais e secundarias exercidas pela empresa, sem deducoes dos impostos e
contribuigoes (ICMS, IPI, ISS, PIS, Corins, etc.), das vendas canceladas, abatimentos
e descontos incondicionais.

A receita bruta foi discriminada da seguinte forma: receita de revenda de merca-
dorias; venda de produtos de fabricagcao prépria; servicos de manutencao e reparacao
(veiculos, eletrodomésticos, computadores, telefones, relogios, etc.); comissoes sobre
vendas e royalties de franquia; e outras atividades (lanchonetes, restaurantes, armaze-
nagem, transporte, exploragao de estacionamento, construcao, agropecuaria, etc.).

receita bruta de revenda Corresponde a receita proveniente da atividade comercial
exercida pela empresa, sem deducoes dos impostos e contribuicoes (ICMS, IPI, ISS,
PIS, Corins, etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais
relativos a comercializagao de mercadorias.

receitas de aluguéis de imoveis e equipamentos Sao receitas oriundas do aluguel de
bens de propriedade da empresa.

receitas financeiras Sao receitas realizadas no periodo-base relativas a juros recebi-
dos, descontos obtidos, lucro na operacao de resgate e prémio de resgate de titulos e
debéntures, inclusive os rendimentos auferidos com aplicagcoes em titulos de correcao
pré-fixada, bem como a atualizagao monetaria pré-fixada.

receita liquida de revenda Corresponde a receita bruta proveniente da atividade co-
mercial exercida pela empresa, com dedugoes dos impostos e contribuicoes (ICMS, IPI,
ISS, PIS, Corins, etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais
relativos a comercializacao de mercadorias.

receita operacional liquida Corresponde as receitas brutas provenientes da exploragcao
das atividades principais e secundarias exercidas pela empresa, com deducdes dos
impostos e contribuicoes (ICMS, IPI, ISS, PIS, Corins, etc.), das vendas canceladas,
abatimentos e descontos incondicionais.

receitas nao operacionais Em geral correspondem as receitas que nao se enquadram
na atividade principal da empresa. Normalmente sdo constituidas pelo lucro na alie-
nacao de bens do ativo imobilizado, bem como pela reversao do saldo da provisao
para perdas provaveis no Ativo Permanente.
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resultado negativo em participacoes societarias Corresponde ao resultado negativo
em participacoes em empresas controladas e coligadas, obtido pelo método da equi-
valéncia patrimonial.

resultado positivo em participacoes societarias Corresponde ao resultado positivo
em participacées em empresas controladas e coligadas, obtido pelo método da equi-
valéncia patrimonial.

royalties pelo uso de marcas, patentes e franquias Sao despesas anuais decorrentes
da utilizagao de marcas de terceiros, bem como as despesas oriundas de contratos
de franquia (percentual sobre o faturamento pago ao franqueador).

salarios, retiradas e outras remuneragoes Correspondem ao total das importancias
pagas a titulo de salarios fixos, comissoes sobre vendas, horas extras, ajudas de custo,
13¢ salario, abono financeiro de 1/3 das férias, etc. Esses valores nao sao deduzidos
das parcelas correspondentes as cotas de previdéncia e assisténcia social (INSS) ou
de consignacio de interesse dos empregados (aluguel de casa, contas de coopera-
tivas, etc.), e também nao incluem as diarias pagas aos empregados em viagens e
participacoes, comissoes pagas a profissionais autbnomos e indenizagoes por motivo
de dispensa (aviso prévio, 40% do FGTS, férias proporcionais, planos de demissao
voluntaria, etc.).

servicos prestados por profissionais liberais ou autonomos (pessoas fisicas) Sao des-
pesas pagas a pessoas sem vinculo empregaticio, tais como: bombeiros hidraulicos,
eletricistas, diaristas em geral, contadores, advogados, despachantes, etc.

servicos técnico-profissionais prestados por empresas Sao despesas pagas a empresas
prestadoras de servigos, tais como: servicos de informatica, de auditoria, contabeis,
juridicos, consultorias, pesquisas de mercado, etc.

sistema de comercializacdao em lojas, postos de combustiveis, boxes em mercados,
depositos, galpoes, armazéns e salas Vendas realizadas em estabelecimentos locali-
zados em prédios circundados por paredes e com entradas independentes.

sistema de comercializacao em estabelecimentos em local fixo, fora de loja em es-
tradas, pracas, rodoviarias, tais: como quiosques, traillers, etc. Vendas realizadas em
estabelecimentos em espacgos publicos, como pragas, calgadas, ruas de pedestre ou
corredores de shoppings centers.

sistema de comercializacdo por correio Vendas realizadas através de correio com
apoio ou nao de catalogos que contém a descricao dos produtos e seus precos.

sistema de comercializacao porta a porta, postos moveis e ambulantes Vendas reali-
zadas por vendedores que se deslocam as casas dos consumidores potenciais (com
apoio ou nao de catalogos que contém a descricao dos produtos e seus precos), se
deslocam pela cidade e se fixam nas ruas.

sistema de comercializacao pela Internet Vendas realizadas através de um site da
rede internacional de computadores.

sistema de comercializacao por televendas Vendas realizadas por telefone onde a
empresa toma a iniciativa de ligar para o cliente em potencial ou disponibiliza um
numero para contato.
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taxa de margem de comercializacao Divisdo da margem de comercializacao pelo
custo da mercadoria revendida.

variagoes monetarias ativas Receitas relacionadas as variacoes nas taxas de cambio
e as variacdes monetarias pos-fixadas decorrentes de atualizagdes de direitos de
crédito, calculadas com base em indices ou coeficientes aplicaveis por disposigcao
legal ou contratual.

variagoes monetarias passivas Despesas decorrentes de correcao monetaria e perdas
decorrentes da variagao cambial.

Variaveis investigadas nas empresas em nivel regional

A descricao da dimensao regional da PAC é obtida no capitulo de Dados regio-
nalizados através de informacgodes por Unidade da Federacao de atuagao da empresa
no ano de referéncia da pesquisa. As varidveis investigadas sao: pessoal ocupado
em 31 de dezembro de 2007; salarios, retiradas e outras remuneragdes; niumero de
estabelecimentos comerciais; e receita bruta de revenda. Por estabelecimentos comer-
ciais com receita de revenda, entende-se as unidades locais da empresa dedicadas a
revenda de mercadorias, tais como: lojas, filiais, locais de venda, etc.

Aspectos da amostragem

Cadastro basico de selecao da amostra

O cadastro basico de selecao da PAC 2007 foi o Cadastro Central de Empresas
- CemprE, atualizado, na ocasiao, pelos resultados da Pesquisa Anual de Comércio
2006, pela Relacao Anual de Informagdes Sociais - RAIS 2006, e pelo Cadastro Geral
de Empregados e Desempregados — Cacep 2007, do Ministério doTrabalho, totalizando
2 369 091 empresas de comércio.

Plano amostral

O objetivo contemplado no desenho da amostra foi a obtencao de estimativas
dos totais populacionais referentes as variaveis investigadas, por Unidade da Fede-
racao e segundo niveis de classificacdo de atividades definidos previamente.

A PAC visa a obter resultados para certas subdivisdes importantes da popu-
lagao. Neste caso, o desenho da amostra usualmente recomendado é o de amostra
aleatoria estratificada.

A amostra da PAC 2007 é composta por dois tipos de estratos: natural e final.
Os estratos naturais foram construidos a partir da reuniao de empresas com a mes-
ma combinacao de Unidade da Federacao e classificacao de atividade. Os estratos
finais sao divididos em outros trés estratos: certo, gerencial e amostrado, em cada
cruzamento Unidade da Federagao x Atividade, ou seja, em cada estrato natural. A
alocacao das empresas a cada um desses estratos € dada pelo pessoal ocupado e o
numero de Unidades da Federacao em que atuam, de acordo com o cadastro basico
de selecao da amostra da pesquisa, segundo os seguintes critérios:
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¢ Estrato certo: empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas;

¢ Estrato gerencial: empresas com menos de 20 pessoas ocupadas e que atuam
em mais de uma Unidade da Federacao; e

¢ Estrato amostrado: empresas com menos de 20 pessoas ocupadas e que atuam
em apenas uma Unidade da Federacao. A partir do ano de 2005, no plano amostral
da PAC o estrato aleatdrio é ainda subdividido em outros trés estratos, a saber:

1) Estrato amostrado A1: empresas de 0 a 4 pessoas ocupadas;
2) Estrato amostrado A2: empresas de 5 a 9 pessoas ocupadas; e
3) Estrato amostrado A3: empresas de 10 a 19 pessoas ocupadas.

Cabe ressaltar que existem algumas exce¢des: empresas que, no cadastro
basico de selecao da amostra da pesquisa, possuem menos de 20 pessoas ocupadas
sao incluidas no estrato certo quando apresentam receita no mesmo patamar das
empresas do estrato certo da pesquisa do ano anterior.

Na composicao dos estratos naturais da PAC, as empresas comerciais dos Esta-
dos de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande
do Sul foram classificadas a quatro digitos da CNAE 1.0, com excegao das empresas
pertencentes as atividades listadas no Quadro 1, a seguir, que foram classificadas
a trés digitos da CNAE 1.0. Para as demais Unidades da Federacao, as empresas da
amostra foram classificadas a trés digitos da CNAE 1.0.

Quadro 1 - Atividades definidas a trés digitos da CNAE 1.0 nos Estados de Minas Gerais,
Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul

CNAE 1.0 Descrigao

51.2 Comércio atacadista de matérias-primas agricolas e animais vivos; Produtos alimenticios
para animais

51.6 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecuario, comercial,
de escritorio, industrial, técnico e profissional

51.9 Comércio atacadista de mercadorias em geral ou nao compreendidas nos grupos 51.2 até 51.6
52.1 Comeércio varejista nao-especializado

52.2 Comeércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo

52.3 Comércio varejista de tecidos, artigos de armarinho, vestuario e calcados

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigcos e Comércio.

Calculo do tamanho da amostra

Os tamanhos amostrais foram calculados em cada estrato final amostrado de
forma a assegurar que o estimador do total de pessoal ocupado em cada estrato
natural tivesse um coeficiente de variacao de 10%. A amostra de empresas é obtida
por amostragem aleatoria simples, sem reposicao em cada estrato final amostrado e
pela inclusao das empresas pertencentes aos estratos finais certos. Foi arbitrado na
PAC um numero minimo de 10 empresas para o tamanho amostral de cada estrato
amostrado, arredondando-os para cima em caso de valores fracionarios. Com isso, as
empresas dos estratos amostrados com menos de 10 unidades na populagao também

foram incluidas na amostra com certeza.
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Para cada estrato natural, o nUmero de empresas selecionadas na amostra
pertencentes ao estrato final # depende do tipo de estrato em questao, conforme os
casos abaixo:

1) Estratos certo e gerencial (k=1 e h=2, respectivamente): n,=N,.
onde N, é o tamanho populacional do estrato final #; e
2) Estratos amostrados A1, A2 e A3 (h=3, 4 e 5, respectivamente).

Os tamanhos destes estratos foram determinados de acordo com o critério da
alocacao de Neyman, o qual consiste em duas etapas:

a) Célculo do numero de empresas do estrato amostrado a serem selecionadas.
A expressao utilizada na determinagao deste niumero é a seguinte (SILVA et
al.,1992):

NS’
CV(Y,+Y,) +N,S:

a

Y é o total populacional do pessoal ocupado no estrato certo;

Y € o total populacional do pessoal ocupado no estrato amostrado;
2, oA .

S é a variancia do pessoal ocupado no estrato amostrado;

N_é o numero de empresas no estrato amostrado; e

CV é o coeficiente de variacao (pré-fixado em 10%) para o estimador do total
do pessoal ocupado em cada estrato natural.

Deve-se ressaltarque Y + Y =Y é o total do pessoal ocupado do estrato natural
correspondente.

b) Determinagao do numero de empresas respondentes na amostra selecionada
do estrato amostrado 4. Segundo Cochran (1977), este nimero é dado por:

NS,

P
ZNij
Jj=3

n,=n

Onde N, e S, sao, respectivamente, o niumero de empresas e o desvio padrao
da variavel pessoal ocupado no estrato amostrado 4.

Das 2 369 091 empresas comerciais que compuseram o cadastro de selecao da
PAC, 60 943 (2,6%) foram selecionadas, das quais 41 237 (67,7%) sao do estrato certo;
3438 (5,7%) sao do estrato gerencial; 6 318 (10,4%) do estrato amostrado A1; 5 136
(8,4%) do estrato amostrado A2; e 4 814 (79%) do estrato amostrado A3. O niumero
de empresas selecionadas em cada estrato amostrado foi calculado de acordo com
a alocacao de Neyman, que considera a proporcao de cada estrato na populacao e a
minimizacao da variancia dos estimadores de total.
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Controle da amostra

O sistema de controle da amostra desenvolvido para a PAC compreende os
seguintes pontos:

e acompanhamento e tratamento das situagoes operacionais das empresas (em
funcionamento, paralisada, etc.) no ano de referéncia e casos de nao resposta
total;

* acompanhamento e tratamento das mudancas de atividade das empresas;

e acompanhamento e tratamento das mudancas estruturais (fusao, cisao, etc.)
ocorridas nas empresas ao longo do ano de referéncia; e

e acompanhamento e tratamento dos casos de estratos rarefeitos.

Para a identificacao dos pontos descritos acima, criou-se um conjunto de cédigos
denominado Situacées de Coleta da PAC2. Tal conjunto é apresentado no Quadro 2.

Quadro 2 - Situacoes de Coleta utilizadas na Pesquisa Anual de Comércio - PAC 2007

Codigo Descrigcao

Aplicadas aos questionarios

01 Em operagao
03 Paralisada com informacéo de receita
04 Extinta com informacéao de receita
Aplicadas as Folhas de Atualizagcdo Cadastral - FACs
02 Em implantagao
05 Paralisada sem informacao
06 Extinta sem informacéo
07 Extinta até dezembro de 2006 devido a fusao, cisdo total ou incorporacao
08 Atividade fora do ambito da pesquisa (nao revende mercadorias)
09 Mudanca para endereco ignorado
10 Endereco inexistente ou incompleto
11 Impossibilitada de prestar informagoes
15 Empresa selecionada fora do ambito geografico da Regiao Norte
17 Empresa constituida juridicamente, porém nunca funcionou

Aplicada internamente aos registros no cadastro de informantes da pesquisa

00 Empresa nova (1)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigcos e Comércio.
(1) Considera-se como nova uma empresa que nao pertence a amostra, mas tenha surgido através de mudanca estrutu-

Essas situagcoes de coleta deram origem a cinco tratamentos aplicados aos

dados na etapa de expansao dos dados, descritos a seguir:
1 - Expansao normal

Consiste em manter a empresa no estrato final a que pertence.

2 Para maiores esclarecimentos sobre as situagées de coleta da PAC, ver Ribeiro e outros (1997).
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Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta 01,
03 ou 04.

2 - Expansao normal com atribuicao de zeros

Consiste em atribuir zero a todas as variaveis que nao possuem informacgoes e
manter a empresa no estrato final a que pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta 02,
05, 06 ou 07

3 - Retirar da amostra

Consiste em retirar a empresa da contagem do tamanho da amostra do estrato
final a que pertence, mantendo-a na contagem do tamanho da populacao.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta 09,
10 ou 11.

4 - Retirar do universo e da amostra

Consiste em retirar a empresa da contagem do tamanho da amostra e do uni-
verso do estrato final a que pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta 08,
15 ou 17

5 - Empresa nova

Consiste em alocar a empresa com peso amostral 1 ao estrato natural (Unidade
da Federacao x Atividade) ao qual a empresa pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situagao de coleta 00.

Calculo das estimativas

Para a PAC, pretende-se obter estimativas das variaveis de interesse para
subconjuntos da populacao-alvo que podem ser distintos daqueles definidos como
estratos natural e final no desenho amostral. No caso, por exemplo, das estimativas
por faixa de pessoal ocupado das empresas, deseja-se divulgar resultados para o
nivel Brasil das empresas classificadas a quatro digitos da CNAE 1.0. Entretanto, os
subconjuntos da populacao (estratos) para os quais se controlou a precisao das esti-
mativas foram os cruzamentos de Unidade da Federagao por classificagao de atividade
a trés ou quatro digitos, de acordo com o especificado no planejamento da amostra.
Em situagdes como essa, podem ser obtidas estimativas para totais dos dominios de
interesse, bem como estimativas por agregacao de estratos, a fim de atingir o nivel
de agregacao desejado na pesquisa.

Todas as empresas da amostra, na etapa de selecao, recebem um peso amostral
basico, dado pela razao entre o tamanho da populacao e o tamanho da amostra no
estrato final correspondente.

Na fase de controle da amostra, esses pesos podem sofrer alteracoes, de forma
aincorporar todas as corregcoes decorrentes dos tratamentos das situacoes de coleta,
passando a ser W, o peso associado a empresa i do estrato final 4, apos a fase de
controle de amostra.
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A empresa que retorna com uma classificagao diferente daquela na qual foi
selecionada, é expandida na classificagao de retorno com o peso relativo a classifi-
cacao de selecao.

0 acompanhamento de estratos rarefeitos é necessario para garantir a possibi-
lidade de estimar variancias e coeficientes de variacao das estimativas de total, o que
requer pelo menos duas unidades informantes por estrato. Quando esta condi¢ao nao
é atendida, estratos semelhantes sao agregados para a expansao.

Na expansao da amostra da PAC, sao utilizados dois tipos de estimadores: o
estimador de regressao e o estimador simples, para obter totais para as variaveis de
interesse.

O estimador de regressao considera as variaveis: nimero de empresas, pes-
soal ocupado e salario, disponiveis no cadastro basico de selecao, como variaveis
auxiliares. A opgao por adotar este estimador na expansao da PAC tem por objetivo
garantir que o total estimado de cada variavel auxiliar, com base na amostra, seja igual
ao total desta mesma variavel no cadastro de selecao (propriedade de calibracao).
Além disso, este estimador resulta em estimativas mais precisas para os totais das
variaveis de interesse.

O estimador simples é utilizado apenas em duas situagdes: quando o numero
de empresas respondentes no estrato final € menor que cinco unidades ou quando
o estimador de regressao apresenta peso negativo para alguma empresa no estrato
final.

Todos os célculos necessarios para a estimacao dos totais das variaveis de in-
teresse sao sempre executados de forma independente dentro de cada estrato final
da expansao. Os valores encontrados nestes estratos sdo somados para obter as
estimativas de interesse.

O estimador do total da variavel de pesquisa Y para um determinado dominio
D num estrato final # é dado por Silva e outros (1999):

y
S . . ’ e
zwh,- '5,7,- ¥V, » se o estimador simples é utilizado
i=1
sp
Y, =
"y
Reg 6 . - 4 .-
Wi Ou Vi »se o estimador de regressao é utilizado
i=1
onde
s Np ., s . . e
W, = €0peso atribuido a unidade i do estrato final # no caso de utilizagao

do estimador simples; note que, no caso de um estrato final certo onde todas as em-
N
presas responderam, tem-se; w,;, =1

N
Reg _ " 'h . S . .
Wi~ = n, “&ni é o peso atribuido a unidade i do estrato final # no caso de

utilizacao do estimador de regressao;
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-1
5

gy =1+(X-X)' ZZw,ixhix'hi X, € o fator de calibracao associado a
h=l i=1

unidade i do estrato final %;

X =(X,,...,X ) €um vetor de dimensao Jx 1 composto pelos totais popula-
cionais das variaveis explicativas X, j=1

x, € o vetor de dimenséo j x 1 de valores das variaveis para a empresa i do
estrato final /; nesta aplicacdo em particular, x,, tem trés linhas e uma coluna, com os
valores das trés componentes sendo iguais a 1, pessoal ocupado e salario da empresa
i do estrato final %, respectivamente; trata-se das variaveis pessoal ocupado e salario
disponiveis no cadastro basico de selegao das amostras;

Y, € o valor da variavel de pesquisa para a unidade i da amostra do estrato final
h, denotada poru,, ; e

1,se u, €D

6.:
" ¢ D

1
0, se u

hi

onde D é um determinado dominio para o qual sao requeridas estimativas.

Um estimador da varidncia do estimador de total da variavel y no dominio D
do estrato final # é dado por:

1- . . .
N,f.(—f”).s,fD, se o estimador simples & utilizado
S
h ) 1—
N, .n—f”.k,fD, se o estimador de regressao é utilizado
h

onde:
n, - .
f, =—— éafracao amostral final do estrato
Nh
) 2
(Zhi - Zh)
2 i= . - - .
s,p =-=———— & o estimador da variancia de z,, no estrato 5,

n,—J

com z,, =96,v,,i=1,..,n,

z, =—1 € o estimador da média de z,, no estrato #,

2
7

Z (mhi —m,, )
ij == p
ny,
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ny
me
_ — _ 4 )
com m,; =0,¢g,d, e m, = " 5
h

d, =z, —x,,.B éoresiduo estimador para a empresa i do estrato #;

B = (él,..., éJ)' é um vetor de dimensao Jx 1 composto pelos estimadores dos
coeficientes de regressao;

As estimativas do total de uma variavel Y referentes a um determinado dominio
D, da variancia e do coeficiente de variagao (em percentual), sao obtidas, respectiva-
mente, através dos seguintes estimadores:

:100.—VV(YD)

yP=3vP L wrP)=SvrP) e ewy?) =
h h Y

Deve-se salientar que quando a variavel de interesse é dada pela razao entre
dois estimadores de total a varidancia correspondente é obtida através da técnica da

Iu

linearizacao de Taylor. Este é o caso da variavel “taxa de margem” definida no item

Conceituagao das variaveis investigadas.

Para o volume com os resultados da PAC, publicado anualmente, sao calculados
os coeficientes de variagao (CV) das estimativas para variaveis dasTabelas de Resul-
tados 1, 2, 3, 4 e 5. Os coeficientes de variacdo das demais estimativas poderao ser
solicitados ao IBGE, no endereco eletrénico ibge @ibge.gov.br. Cada faixa de variagao
corresponde a uma letra, conforme intervalos definidos no Quadro 3.

Quadro 3 - Faixas de coeficiente de variacao

Intervalo de valores de CV Indicador Conceito
Zero z Exata
Até 5% A Otima
Mais de 5 a 15% B Boa
Mais de 15 a 30% Cc Razoavel
Mais de 30 a 50% D Pouco precisa
Mais de 50% E Imprecisa

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigcos e Comércio.

Em funcao das mudancas metodolodgicas introduzidas na pesquisa a partir de
2005, algumas estimativas nao permitem uma comparacao direta com aquelas do
ano de 2004.
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Instrumentos de coleta

A PAC 2007 utilizou dois modelos de questionarios para a coleta de informacgoes,
e a Folha de Atualizagao Cadastral - FAC para os casos de nao coleta:

¢ Questionario Simplificado - aplicado nas empresas com até 19 pessoas ocu-
padas no cadastro de informantes da pesquisa;

¢ Questionario Completo - aplicado nas empresas com 20 ou mais pessoas
ocupadas no cadastro de informantes da pesquisa; e

¢ Folha de Atualizacao Cadastral - FAC - aplicada nas empresas selecionadas
gue nao preencheram questionario por motivo de paralisacao, extingdo, mu-
dancga para enderego ignorado ou por nao exercerem atividade no &mbito da
pesquisa.

Os questionarios foram aplicados através de formulario em papel ou formula-
rio magnético (disquete ou CD), com envio pela Internet, de acordo com a opg¢ao do
informante.

Disseminacao dos resultados

Existem trés meios de disseminacao dos resultados da PAC, a saber: publicacao
em papel, CD-ROM encartado na publicacao e Internet. O CD-ROM traz os resultados
dos dois ultimos anos atualizados. No portal do IBGE na Internet, no endereco http://
www.ibge.gov.br, sdo disponibilizados o conteido do CD-ROM, além do Sistema IBGE
de Recuperacao Automatica - SIDRA.

Esta publicacao esta estruturada da seguinte forma:
Parte 1 -Total das empresas comerciais; e
Parte 2 - Empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas.

Conforme listado no Anexo 1, a secao G da CNAE 1.0 estad organizada em trés
Divisoes (dois digitos), 15 Grupos (trés digitos) e 56 Classes (quatro digitos). Para
efeito de tabulagao e divulgagao dos resultados da PAC 2007, neste volume, adotou-se
o detalhamento especificado nos Quadros 4, 5 e 6, a seguir:

Quadro 4 - Comércio de veiculos e motocicletas

Denominacgéo Codigo CNAE 1.0
Veiculos automotores 50.10-5
Pecas para veiculos 50.30-0
Motocicletas, pecas e acessorios 50.41-5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigcos e Comércio.
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Quadro 5 - Comércio por atacado

Denominacao

Produtos agropecuérios in natura, produtos alimenticios para animais
Produtos alimenticios, bebidas e fumo
Artigos de uso pessoal e doméstico
Fios téxteis, tecidos, artefatos de tecido e de armarinho
Artigos do vestuario e complementos
Calgados
Eletrodomésticos e outros artigos de uso pessoal e doméstico
Produtos farmacéutico, médico, ortopédico, odontoldgico, cosmético e veterinario
Artigos de escritorio e de papelaria, papel, papelao e seus artefatos; livros, jornais e
outras publicagoes
Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Comércio de produtos intermediarios, residuos e sucatas
Combustiveis e lubrificantes
Produtos extrativos de origem mineral
Madeira, material de construgao, ferragens, etc.
Produtos quimicos, adubos e fertilizantes
Residuos e sucatas
Outros produtos
Comércio de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecuario, comercial,
industrial e para fins profissionais
Comércio de mercadorias em geral

Codigo CNAE 1.0

51.2
51.3

51.41-1
51.42-0
51.43-8
51.44-6

51.45-4 e 51.46-2

51.47-0
51.49-7

51.51-9
51.562-7
51.53-5
51.564-3
51.55-1
51.59-4

51.6
51.9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio.

Quadro 6 - Comércio varejista

Denominacéo

Cédigo CNAE 1.0

Comércio nao especializado
Hipermercados e supermercados
Outros tipos de comércio nao especializado com predominancia de produtos alimenticios
Comércio nao especializado sem predominéncia de produtos alimenticios
Produtos alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, artigos de armarinho, vestuario e calgados
Tecidos e artigos de armarinho
Artigos do vestuario e complementos
Calcados, artigos de couro e viagens
Combustiveis e lubrificantes
Comércio de outros produtos em lojas especializadas
Produtos farmacéutico, médico, ortopédico, de perfumaria, cosmético e veterinario
Maquinas e aparelhos de uso doméstico e pessoal, discos, instrumentos musicais, etc.
Moéveis, artigos de iluminagao e outros artigos de residéncia
Material de construcao, ferragens, ferramentas manuais e produtos metaltrgicos; vidros
espelhos e vitrais; tintas e madeiras
Equipamentos e material de escritério, informatica e comunicagao
Livros, jornais, revistas e papelaria
Gas liquefeito de petréleo (GLP)
Outros produtos
Comércio de artigos usados

52.11-6 e 52.12-4
52.13-2 € 52.14-0
52.15-9
52.2

52.31-0
52.32-9
52.33-7
50.50-4

52.41-8
52.42-6
52.43-4

52.44-2
52.45-0
52.46-9
52.47-7
52.49-3
52.50-7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

As empresas do grupo 52.6 - comércio varejista nao realizado em lojas - da CNAE
foram realocadas nas classes especificas do comércio varejista realizado em lojas (grupos
52.1 a 52.5) até a PAC ano de referéncia 2002. Optou-se, portanto, por nao distinguir, no
Comércio Varejista, a atividade segundo a forma de comercializagao em loja ou fora de
loja (catdlogo, domicilio, Internet, dentre outras), mas por tipo de produto/mercado atin-
gido.Tal opcao resultou da constatacao de: (1) subenumeragao de empresas comerciais
varejistas de grande porte que exercem atividades fora de loja, classificadas em funcao
dos produtos comercializados no varejo especializado, nao priorizando, portanto, a for-
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ma de comercializacao; e (2) ndo perder a identificacao do tipo de produto/mercado de
atuacao da empresa. Para tratar esta questao, a PAC, a partir da pesquisa ano-base 2001,
investiga, em capitulo préprio, o sistema de comercializacao das empresas que atuam
predominantemente no comércio varejista, no qual as empresas registram, em termos
percentuais, a parcela da receita liquida de revenda obtida em lojas (inclusive postos de
combustiveis e boxes em mercados), fora de lojas (quiosques e traillers), correio, porta a
porta, Internet, televendas e maquinas automaticas (Tabelas de Resultados 9 e 10).

Com a reformulacao da CNAE, as pesquisas a partir do ano-base 2004 pres-
cindem deste procedimento, pois a classificacao das empresas por tipo de produto/
mercado atingido foi incorporada a estrutura da classificacao, e o contetido do grupo
52.6 foi alterado. Os codigos que compdoem o grupo 52.6 na CNAE 1.0 (52.62-0 - Co-
mércio em vias publicas e 52.69-8 - Outras atividades de comércio varejista) estao
fora do ambito de atividades da PAC.

Podem ocorrer pequenas diferengas entre os totais apresentados e a soma das
parcelas integrantes em uma mesma tabela, devido aos critérios de arredondamento,
uma vez que os dados de receita, custos e despesas sao informados em mil reais.

E também possivel obter tabulacdes especiais das informacdes da pesquisa.
O desenho amostral da PAC permite estimativas das variaveis pesquisadas no nivel
mais desagregado da Classificacao (quatro digitos da CNAE 1.0) para as Unidades
da Federacao. Para tanto, os interessados deverao encaminhar suas solicitacoes ao
Centro de Documentacao e Disseminacgao de Informacgoes - CDDI, Rua General Cana-
barro, 706 - CEP: 20271-201 - Maracana - Rio de Janeiro - RJ. Atendimento telefonico:
0800218181, Fax (0XX21) 2569-1103.

Regras de arredondamento

Tendo em vista que as informacoes monetarias da pesquisa foram coletadas em
reais (R$) e tabuladas em mil reais (R$ 1 000), para cada linha que, nas tabelas de resul-
tados, nao representam somas de outras linhas, os valores monetéarios foram divididos
por 1 000 somente no momento da totalizacao. Em contrapartida, os totais das linhas que
representam somatorios de outras foram computados pela soma destas ultimas.

O arredondamento, apos a divisao, foi feito aumentando-se de uma unidade a
parte inteira do total da variavel, quando a parte decimal era igual ou superior a 0,5.

Por estes motivos, podem ocorrer pequenas diferengas de arredondamento entre
os totais apresentados em tabelas com diferentes aberturas, mas que correspondem
ao mesmo conjunto de unidades de investigacao.

Regras de desidentificacao

Com o objetivo de assegurar o sigilo das informacodes individualizadas dos informan-
tes da pesquisa, de acordo com a legislacao vigente, sao adotadas regras de desidentifica-
¢ao na divulgacao de resultados da PAC. Quando para um determinado detalhamento da
atividade, definido para recorte regional especifico e/ou classes de tamanho de empresas,
existir apenas uma ou duas empresas, todas as informacoes da linha correspondente sao
assinaladas com (x); o mesmo procedimento é adotado para todas as informacoes de
outra linha identificada como a de menor receita liquida de revenda.
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